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Qualidade de vida e Consumo:~

Um estudo sobre Estetizacdo do Corpo na Revista O2.

Ana Carolina Afonso Seabra dos Santos™

Resumo

As cidades praianas do Brasil destacam o culto ao corpo e proporcionam experiéncias
sOcio-espaciais-temporais. Elas fornecem conteudo para o estudo de como a
comunicacdo aborda e desenvolve o termo “Qualidade de Vida”, incentivando a pratica
de atividades fisicas, interferindo na maneira de viver e de consumir de cada individuo.
A proposta desse artigo € descrever como a midia tem apresentado o conceito de
Qualidade de Vida, a estetizagdo do corpo, as transformacdes no cotidiano e as formas
de consumo atraves da analise feita na “Revista O2”, que fala sobre corridas de rua e
orientagdes alimentares. Na edicdo que contempla os meses de janeiro e fevereiro de
2017, o destaque foi para o corpo (nu) de atletas profissionais, paralimpicos e amadores.

Palavras-chave: Cotidiano; Midia; Consumo; Qualidade de Vida; Estetizacdo

1. Introducéo

Grande parte das cidades litoraneas do Brasil tornou-se espagco comum e
incentivador & pratica de atividades fisicas ao ar livre. Além disso, é possivel ver
pessoas cada vez mais preocupadas com os cuidados estéticos sobre 0s seus corpos e
direcionadas para o consumo de alimentos, produtos e servicos voltados para este fim.
O Rio de Janeiro, por exemplo, possui um elevado indice do culto ao corpo, tornando-se
um espaco de experiéncias socio-espaciais-temporais que contribui para a criacdo de
processos de reinvencdo e recriacdo urbana e comportamental. Nesse contexto, a midia
apropriou-se do termo “Qualidade de Vida” para apresentar novas praticas e maneiras
de viver e consumir. Diante disso, a proposta desse artigo é descrever como a midia
tem apresentado o conceito de Qualidade de Vida, a estetizacdo do corpo, as
transformagdes no cotidiano e as formas de consumo através da analise feita na “Revista
027, criada em 2003 e especializada em corridas de rua, que fala sobre atividades
fisicas, orientacOes alimentares e apresenta, nos meses de janeiro e fevereiro de 2017,

uma edi¢do especial sobre “O corpo”.

* Trabalho apresentado no GT 1 — Corpo, Identidades e Comunicagdo do XIV Poscom PUC-Rio, de 21
a 24 novembro de 2017.

™ Mestranda em Comunicagdo pelo Programa de P6s-Graduagdo em Midia e Cotidiano (PPGMC-
UFF). Pds-graduada em Comunicagdo Organizacional Integrada pela Escola Superior de Propaganda e
Marketing (ESPM-RJ) (2014). Bacharel em Comunicacdo Social/ Habilitagdo em Jornalismo pela
Universidade Gama Filho (2008). E-mail: anaseabra.news@gmail.com.
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Neste artigo, pretende-se levantar informacdes sobre habitos cotidianos das
pessoas que praticam atividades fisicas e que buscam por informacbes em revistas
especializadas. Sera apresentada uma analise midiatica de uma revista voltada para o
publico de corrida de rua que aborda diversos temas sobre como comecar a correr, como
transformar a prética desse exercicio em atividades regulares, como se preparar fisico e
psicologicamente para manter-se como um atleta amador. Esses temas que permeiam a
revista giram em torno de uma manutencdo e/ou promocao de Qualidade de Vida, que
aqui serd apresentada através do conceito base da Organizacdo Mundial de Saude,
considerando ainda as questfes culturais, sociais e urbanas. A proposta é fazer uma
reflexdo critica sobre como a midia aborda o conceito de qualidade de vida envolvendo
a estetizacdo do corpo e 0 consumo.

Sabemos que conceituar Qualidade de Vida (QV) é uma tarefa que abre
caminhos para diferentes perspectivas e conclusées. O Grupo de Qualidade de Vida da
Organizacdo de Satude definiu a QV como “a percep¢ao do individuo de sua posi¢do na
vida, no contexto da cultura e sistema de valores nos quais ele vive e em relacdo aos
seus objetivos, expectativas, padrdes e preocupacdes”t. A Organizacdo Mundial de
Saude (OMS) diz que a Qualidade de Vida pode ser avaliada sob alguns dominios,
dentre eles: o fisico, psicoldgico, relagdes sociais e meio ambiente. Nessa analise,
vamos voltar a atencdo para o dominio fisico da QV explorado na midia, esbarrando nas
relacdes sociais e de consumo.

Mesmo que existam requisitos pré-determinados pela area de salde para afirmar
se um individuo possui ou ndo uma boa qualidade de vida, é possivel dizer que 0 meio
socio-cultural em que o mesmo esta inserido e as suas escolhas também podem ser
considerados como cenario influenciador nessa avaliacdo. Dentro desse contexto, a
maneira como cada individuo se enxerga na sociedade e como a sociedade o aceita pode
ser usada como esse parametro de avaliacdo, se as suas escolhas diérias sobre a vida séo
consideradas satisfatorias ou ndo dentro do que as pesquisas sobre saude ja
estabeleceram. Ainda que a avaliacdo sobre ter ou ndo qualidade de vida no ambito das
relacOes e interacOes sociais possua um olhar/valor subjetivo, existem situacdes que
norteiam e padronizam o conceito de qualidade de vida e essa padronizagdo, muitas das
vezes, € inserida no cotidiano através da midia.

De modo geral e de acordo com o0 senso comum, aqui no Brasil a QV é pautada

no equilibrio entre saude, trabalho e lazer. Por mais que esse equilibrio seja amplo, é

! HEIDELBERG: Springer Verlag; The Whogol Group. The development of the World Health
Organization quality of life assessment instrument (the WHOQOL).
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possivel considerar que a pessoa tem qualidade de vida se ela possui boas condi¢des de

salde, estd em um emprego que lhe seja satisfatério e que ainda tenha disponibilidade

para o relaxamento e, consequentemente, o lazer. Diante disso, passamos por todos 0s

dominios defendidos pela OMS, garantindo, na teoria, que ocorre um bem estar fisico-

psiquico-social.

Contudo, o cenario de avaliacdo da QV avanca para outros niveis sociais a
medida que introduzimos na pesquisa a importancia de apresentar 0 consumo como
necessidade, como preenchimento de algo faltante na vida do individuo e também como
parte contribuinte para a manutencdo e promocao da qualidade de vida. Segundo Livia
Barbosa (2004: 13), “o consumo ¢ pega central no processo da representagdo social.”

A contradicdo exposta na frase ter para ser ou ser para ter ilustra alguns dos
sentimentos provocados nos individuos em torno do ato de consumir. Os fatos que
movimentam e motivam o consumo percorrem diferentes caminhos e constroem uma
cultura que, segundo Zygmunt Bauman (2008:128), pode ser apresentada como
“Cultura Consumista”. Essa cultura consumista promove no individuo sentimentos e
comportamentos que sdo moldados por questdes sociais, econdmicas e culturais do local
onde pertence. Contudo, antes de apresentar o perfil dessa nova cultura, é necessario
falar do consumo, ndo apenas da sua pratica, mas também das suas fases que englobam
o inicio de seus estudos por parte dos cientistas sociais, a producdo de sentido em cada

consumidor, a aquisicdo e o seu descarte (cada vez mais veloz).

2. Sociedade moderna, midia e consumo.

A antropdloga Livia Barbosa, em seu livro Sociedade de Consumo, faz uma
abordagem de diversos autores especializados no assunto e apresenta as pressuposicoes
teoricas sobre 0 consumo que surgiram a partir da década de 80, que cabem nesse artigo

para ilustrar a importancia de entender o consumo antes de falar de cultura consumista.

Todo e qualquer ato de consumir é essencialmente cultural. As atividades mais triviais e
cotidianas como comer, beber e se vestir, entre outras, reproduzem e estabelecem
mediacdes entre estruturas de significados e o fluxo da vida social através dos quais
identidades, relacdes e instituices sociais sdo formadas, mantidas e mudadas ao longo
do tempo. Mais ainda, através do consumo atos locais e mundanos sdo relacionados a
forcas globais de producdo, circulacdo, inovacdo tecnoldgica e relagdes politicas que
nos permitem mapear e sentir na vida cotidiana aspectos que de outra forma nos
parecem extremamente distanciados... (BARBOSA, 2004:13).

Estudiosos como Zygmunt Bauman, Gilles Lipovetsky, Jean Serroy e Livia

Barbosa dizem que o consumo interfere nas relagdes entre 0s nossos pares e pode se

6
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tornar peca central no processo de reproducdo social. Para eles, os vinculos humanos

podem passar a ser conduzidos e mediados pelos mercados de bens de consumo. As

teorias sobre consumo sdo pautadas nas esferas sociais e tentam de diferentes maneiras

analisar e apresentar os “processos sociais e subjetivos que estdo na raiz da escolha de

bens e servicos” (BARBOSA, 2004: 29).

A moda, por exemplo, possui uma maneira classica e, atualmente, comum de
incentivar o consumo. As midias nesse cenario da moda oferecem para o seu publico
alvo os produtos que podem ser adquiridos, pré-estabelecendo como e o que deve ser
usado e em quais circunstancias. Um anuncio de roupas esportivas, em uma revista,
apresenta a finalidade do produto e vai além dizendo os locais, como e onde aquela
roupa deve ser usada. Dessa maneira, a informacdo transcende o fato de que a roupa
serve apenas para cobrir e proteger (do calor ou frio) o corpo durante uma atividade
fisica. Dependendo do valor monetario da peca, ela também pode, subliminarmente,
mostrar ao outro que vocé ndo € qualquer um (Se a roupa se tratar de uma marca famosa,
por exemplo), ou melhor, que vocé é alguém que tem um perfil diferenciado por
consumir aquele determinado produto. Se tratando de servico, também é possivel
apresentar essa logica. Grandes academias investem em marketing para apresentar seus
espacos e dizer que ao treinar naquele local vocé ¢ um “atleta” especial. Devido ao alto
custo de mensalidade que essas academias possuem, a sociedade tende a criar uma aurea
sob esse cliente que, ao ver de seus pares, pode ser inserido em um patamar diferente
devido ao consumo desse servi¢o, como valor de status agregado.

Seja na aquisicdo de produtos ou servicos, a premissa da cultura do consumo
torna-se a mesma: trabalhar e desenvolver a necessidade de estar e permanecer a frente
nos seus grupos de referéncia de modo que possamos consumir cada vez mais. Essa é
linha de ag&o de alguns andncios sobre os consumidores, de induzir a vontade de estar
sempre a frente e de provocar o desejo de consumo. Essa “Cultura Consumista”, sob o
olhar de Bauman, degradou a duragdo dos produtos, aumentou a velocidade de consumir
(muitas vezes por impulso) e elevou a efemeridade, ou seja, a constante busca pelo
produto novo (para estar a frente de seus pares). A breve satisfacdo em ter adquirido-o e
a facilidade do descarte promovem a sensacdo de ndo saciedade de seus desejos de
consumo e a motivagdo por consumir. Essa velocidade de consumo gera 0 excesso e
eleva o desperdicio. A rapidez estd intrinseca ao consumo. “Ergue-se o valor da

novidade acima do valor da permanéncia. No mundo liquido-moderno, a lentiddo indica
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a morte social, a estagnacdo (do consumo) exclui o individuo”. (BAUMAN, 2008: 110 e
111)

Segundo Livia Barbosa (2004: 13), ap0s a década de 80 o consumo passou a ser
analisado com base nos interesses socioldgicos, e com isso duas pressuposi¢des tedricas
surgiram: uma diz que “todo e qualquer ato de consumir € essencialmente cultural” e a
outra fala sobre a caracterizacdo de uma sociedade moderna contemporanea como uma
sociedade de consumo. Nesse sentido, entendemos a sociedade moderna contemporanea
como uma sociedade envolvida em torno da premissa do ato de aquisicdo que lhe
permite criar e recriar novos comportamentos, novas politicas e novas interfaces
econbmicas. Para esse artigo, o destaque sera dado aos novos habitos de consumo que
interferem e sofrem influéncia, direta e indiretamente, da midia.

A construcdo textual desse artigo, apresentada até aqui, fez uma breve descrigdo
de qual viséo de qualidade de vida sera trabalhada; o que € o consumo; como 0 consumo
se transforma e também influencia nas relagcdes sociais; além de apresentar teorias e
pensamentos de autores-pesquisadores sobre a sociedade que se moldou através do
consumo. Tudo para construir uma linha de raciocinio capaz de contribuir para a
suspensdo do olhar do leitor para o que o artigo quer, verdadeiramente, apresentar. Em
linhas gerais, falar sobre o consumo e qualidade de vida pode parecer algo comum e
banal, contudo, precisamos sair do meio ao qual estamos imersos para visualizar de
maneira clara e eficiente o que ndo costumamos ver quando estamos mergulhados nas
tarefas do dia a dia: somos, a0 mesmo tempo, causadores e vitimas das consequéncias
das nossas escolhas de consumo que impactam a nossa maneira de viver. A preocupacado
com a forma que o individuo leva a vida no seu cotidiano - estando ele em sua casa ou
em seu trabalho, vivendo um momento individual ou coletivo (que segundo Agnes
Heller (1970: 18) chama o trabalho, a vida privada, o lazer e o descanso de “parte
organica da vida”) - supera as barreiras sociais e transcende para diversas areas do
conhecimento, podendo ser elas: econémica, social, urbana e comunicacional.

Colin Campbell, citado por Barbosa (2004), apresenta um olhar positivo sobre o
consumo. O autor revela que através do consumo nos descobrimos e podemos mostrar a
todos quem verdadeiramente somos e que na sociedade contemporanea esse ato de
consumir revela o significado e a identidade que temos. Segundo Barbosa (2004: 50),
Campbell acredita que “os nossos selves sdo definidos pelos nossos gostos e
preferéncias pessoais e 0 consumo funciona, nesse contexto, como uma avenida de

conhecimento e reconhecimento do que sou”.
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Na construcdo de identidades pautada pela representatividade que o consumo
carrega, a sociedade a partir dos anos 70 passou a pensar na obtencdo de produtos e
maneiras que satisfizessem o “eu”, que proporcionasse um conforto individual sobre
como viver. O olhar das ciéncias sociais sobre a perspectiva da “Qualidade de Vida,
iniciou-se a partir dessa mudanga de comportamento de “ndo se viver apenas tendo
mais, e sim viver melhor” e impulsionou um novo ideal de vida que, de acordo com
Gilles Lipovetsky (2011: 171), tornou-se “mais qualitativo, mais estético, emocional e
cultural”.

Diversos fatores ao longo dos anos serviram como instrumento de transformagéo
da sociedade. Para esse artigo, a analise sera fixada na midia e na sua relacdo com o
leitor/consumidor. O final do século XX foi marcado pela expansdo midiatica e, em
especial, o crescimento da televisdo. No século XXI, a internet ganhou espaco,
popularizou-se, dinamizou a forma de transmitir informagdes, mudou a nocdo de
espaco-tempo e ainda modificou as relacGes sociais. Diante da avalanche de mudancas
midiaticas, alguns veiculos deixaram de existir, outros se reinventaram e, em meio a
toda a transformacdo, novas formas de consumo surgiram e se adaptaram a atual
realidade.

Dentre os veiculos que surgiram e se mantiveram, destacaremos as revistas
especializadas que, mesmo em um cendrio de tamanha oferta de informac6es através da
internet, permanecem atuantes no mercado midiatico. Para analisar o consumo de
“Qualidade de Vida” e a maneira que a midia desenvolve seu discurso e constrdéi um
novo olhar do individuo sobre as formas de viver, sera analisada a matéria de capa da
edicdo que contempla 0 més de janeiro e fevereiro de 2017 da Revista O2.

Essa revista é voltada para atletas (profissionais e amadores) de corrida. Seu
conteddo € composto por matérias que tratam de assuntos relacionados a saude,
orientacdo alimentar, dicas para corredores iniciantes, maneiras de como aumentar o
desempenho nas corridas. Além de estabelecer com seus assinantes uma fidelizacédo
através de descontos nos valores das corridas de rua, estreitando assim o seu vinculo
com o leitor. A quantidade de paginas da revista varia entre 80 a 100 e € composta por
diversos anuncios de ténis, acessorios e produtos que possam contribuir com o
desenvolvimento do atleta.

Os meios de comunicacdo, embasados em pesquisas que remetem a saude ou
ndo, abordam e criam “um novo jeito de levar a vida” provocando um novo padréo de

boas préaticas. Sendo assim e diante do contexto de promog¢do de uma vida saudavel,
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varios produtos e servicos sdo explorados e novos conceitos e relacdes de venda e
consumo sdo criados para todas as classes sociais. Dentro do cenario de promocéo do
esporte e ainda vivendo os legados deixados pelas Olimpiadas Rio 2016, os veiculos de
comunicacdo permanecem destacando a importancia de praticar atividades que

movimentem o corpo e as consequéncias que essas escolhas podem trazer.

Figura 1 e 2 — Capa e abertura da matéria.
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Fonte: Revista O2. Edicéo: Jan-Fev/2017

Fonte: Revista O2. Edicdo: Jan-Fev/2017

No caso dessa edi¢éo da Revista O2, a linha editorial dedicou a matéria de capa
para falar sobre o corpo. No decorrer de suas paginas é possivel perceber que todas as
matérias sdo voltadas para a manutencao e o fortalecimento do corpo, que eles chamam
de “principal ativo”. Para eles, 0 que o atleta (profissional e amador) tem de mais
importante € o corpo e, portanto, precisa cuidar do seu maior bem. O contetudo pode ser
acessado por diferentes pablicos. Mesmo se tratando de uma revista especializada, o0s
assuntos abordados sdo expostos de maneira clara e de facil entendimento. O que chama
a atencdo para essa edicdo ser o tema do artigo e ndo as demais, é a abordagem
diferenciada dada a um assunto que € popular e explorado pela midia: a valorizacéo do

corpo.
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As imagens que preenchem as 17 paginas (ver anexo le 2) da matéria de capa
sdo voltadas para a valorizacdo do corpo destacando a sua transformacédo através do
esporte e o0 incentivo a escolhas que promovam a qualidade de vida. Alem disso, a
matéria apresenta um olhar estético sobre o que ndo estamos acostumados a ver,
representado através de fotos de atletas paralimpicos.

E bem verdade que estamos, principalmente nas cidades litoraneas, inseridos em
um universo midiatico que exige de nds um fisico-padrdo: magro, esbelto e pronto para
ser exibido a qualquer instante. E que é comum criticar essa ‘ditadura’ em prol do
peso/corpo ideal, uma vez que, segundo o Ministério da Salude, nos Ultimos 10 anos a
obesidade no Brasil aumentou em 60%, passando de 11,8% em 2006 para 18,9% em
2016. O excesso de peso subiu de 42,6% para 53,8% no periodo?.

Contudo, € importante destacar o esforco que tem sido feito para que as pessoas
criem consciéncia de que pequenas atitudes podem surtir grandes mudancas. Nas
paginas que foram dedicadas a matéria de capa da revista, o leitor encontra diferentes
corpos expostos de maneira artistica e que remetem a outras analises, que ndo apenas
aquelas que rotineiramente estamos expostos. Corredores profissionais, amadores e
paralimpicos participaram de um ensaio artistico que colocou em destaque 0s
movimentos que o corpo faz quando estdo em plena atividade. Uma maneira Iudica de
apresentar o nudismo, transpondo o vulgar, valorizando a arte e 0 que a pratica de

atividade fisica traz: elasticidade, prazer, movimento, fluidez...

Figura 3 — Fotografia de atleta que compde a matéria de capa.

SOMALIA GALDINO
ATLETA AMADOR

Fonte: Revista O2. Edicdo: Jan-Fev/2017

2 Dados da Pesquisa de Vigilancia de Fatores de Risco e Protecdo para Doengas Cronicas por Inquérito
Telefénico (Vigitel) — de fevereiro a dezembro de 2016 com 53.210 pessoas maiores de 18 anos de
todas as capitais brasileiras. http://www.bbc.com/portuguese/brasil-39625621
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Figura 4 — Fotografia de atleta paralimpica que compde a matéria de capa.

ADRIELE SILVA
TRIATLETA PARALIMPICA

Fonte: Revista O2. Edicdo: Jan-Fev/2017

Homens e mulheres sdo apresentados através de fotografias em preto e branco e
fotografias coloridas. Algumas estdo em cenarios externos, outras em estidios. Essa é
uma maneira de diversificar o olhar, impactar e comunicar o destaque que a revista quer

dar ao corpo.

Figura 5 — Fotografia de atleta amador que compdem a matéria de capa.

# CESAR MIGUEL MOMESSO
ATLETA AMADOR

Figura 6 — Fotografia de atleta profissional que comp&em a matéria de capa.

SIMONE ALVES
ATLETA PROFISSIONAL

Fonte: Revista O2. Edicdo: Jan-Fev/2017
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A estetizacdo do corpo como instrumento de desejo, exibido nessas paginas,
pode existir pautada em duas linhas de pensamento: o desejo sexual e o desejo em ter
um corpo igual ou proximo ao que esta sendo exibido. Como a revista trata de temas
voltados para questdes de salde e esporte, ignoraremos o lado sexual das imagens e
voltaremos a atencdo para o desejo em ter um corpo torneado, aplicando a légica do
consumo que promove o desejo de obtencdo.

Trazendo a analise das fotografias para junto das teorias sobre o consumo,
podemos colocar 0 corpo como um objeto a ser adquirido. As imagens junto ao
contetdo da revista podem provocar no leitor o desejo de ter aquele corpo, naquele
formato e naquelas condi¢bes. Mesmo ciente de que para tal objetivo é necessario
dispor de tempo, dedicacdo e disciplina, o leitor desenvolve um olhar diferenciado sobre
0 que a revista oferece. E € esse olhar diferenciado que o incentiva a modificar as suas
escolhas. N&o falaremos de quais escolhas serdo tomadas a partir da leitura da revista, se
as mesmas serdo positivas ou ndo, mas sim da revista como ferramenta de motivagédo
para tal mudanca. Em depoimentos® dados pelos responsaveis da matéria de capa, 0s
profissionais falam da valorizacéo do corpo como motivagao para quem quer comecar a
fazer atividades fisicas, que a maior dificuldade estd em quebrar barreiras pessoais e da
importancia de mostrar o nu de maneira artistica. Ja os atletas falam como se sentiram
ao serem convidados para participar do ensaio e como passaram a Vver seus corpos apos

o resultado final.

3. Consideracdes Finais

A Revista O2 deu ao seu leitor uma oportunidade de ver corredores em sua
composicao fisica completa e outros com suas limitagdes, valorizando o que cada um
dos fotografados tinha de importante. Os atletas paralimpicos apresentaram seus
acessorios de corrida intrinsecos ao seu lado mais intimo, o corpo nu. A estetizacdo do
corpo recebe um novo significado. Segundo a revista, esse trabalho de valorizagéo do
corpo, através de fotografias com atletas nus, em um veiculo especializado e voltado
para o esporte € inovador no Brasil. Com essa publicacdo, o leitor passa a ter acesso a
um conteudo diferenciado e recebe um estimulo diferente do que ja estad habituado a
receber (o corpo nu colocado como ideal, sensual e, em alguns momentos, vulgarizado).

Mostrar o corpo como veio ao mundo em fotografias que passam a ideia de

movimento, de forca, de superacdo, atreladas as caracteristicas fisicas de cada um (tais

3 Ver depoimentos no link - https://www.youtube.com/watch?v=S3VvIn4ZcOY
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como tatuagem, marcas no corpo e expressoes), tudo isso gera elementos que formam a
identidade do individuo e pode incentiva-lo a buscar maneiras de estabelecer uma forma
de levar a vida mais saudavel. E € essa nova possibilidade de construcdo de identidade
através do ato de consumir que Campbell fala e defende em seus textos.

A andlise dessa revista € uma maneira de apresentar na pratica as teorias
apresentadas pelos autores citados nesse artigo. Por um lado e segundo Bauman, com
uma visdo ndo tdo positiva, o consumo (seja de servico, conceitos, moda ou produtos)
pode desenvolver uma “cultura consumista” em uma sociedade, individualizando
pessoas e deixando as relagdes “liquidas”. Em contrapartida, segundo Campbell, o
consumo também pode contribuir para a construcdo de novas identidades e o
surgimento de novos grupos. Seja qual for a direcdo que as consequéncias do consumo
nos levem, o importante € que possamos identificar quais caminhos podem trazer
ganhos e quais podem trazer prejuizos ao nosso cotidiano. Independente do padrdo que
foi estabelecido para se ter uma qualidade de vida, a escolha pelo consumo na sociedade
moderna continua sendo individual e para satisfazer o “eu” que vive em constante

mudancga.
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Anexo 1

Fonte: Revista O2. Matéria de capa sobre o corpo. Edigdo: Jan-Fev/2017

Anexo 2

> HPECIALS
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Fonte: Revista O2. Matéria de capa sobre o corpo. Edicdo: Jan-Fev/2017

Anexo 3

Fonte: Revista O2. Matéria de capa sobre o corpo. Edicdo: Jan-Fev/2017
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Bonecas e manequins®

A promocéo de moda no século XIX e inicio do seculo XX

Ana Claudia Lourenco Ferreira Lopes”™

Resumo

Este artigo investiga o0 uso do corpo como veiculo de promo¢do de moda no
final século XIX e inicio do século XX, mais especificamente como criadores e
maisons de alta-costura instituiram praticas promocionais que refletiam a conexdo
com os cddigos de modernidade do periodo e criavam vinculos através do uso dos
cadigos culturais da época. Assim, posiciona a promocgao de moda no espago urbano
atraveés do fluxo de pessoas e objetos que representam o corpo humano. Para a
redacdo do artigo, usou-se bibliografia de moda e, como suporte tedrico, apoia-se na
teoria de George Simmel sobre imitacdo versus distingdo, e a ideia de La Rocca
sobre a influéncia dos espacos na representacao do corpo.

Palavras-chave: publicidade; promocao de moda; corpo; bonecas

1. Introducéo

A moda é um fenébmeno cultural e de comunicacdo nao verbal que
promove a teatralidade dos individuos em sociedade. A moda, entendida aqui como
correspondente a forma de vestir-se e adornar-se, € um sistema que se manifesta de
forma visual. Relacionando-a com o0s cinco sentidos, a moda comunica
primeiramente através da visdo, em seguida através do tato (através do toque do
tecido, texturas), e em terceiro lugar pela audi¢do (pode-se usar o ruido do rogar do
tecido para descrever as percepc¢des da roupa).

Assim, a moda opera no campo do audiovisual — no sentido literal da palavra
— desde antes das tecnologias de som e imagem, e ja operava com representacdes do
real, trabalhando na construcdo de imagens ideais.

E interessante notar que a palavra “moda” vem do originario em latim
“modus”, que significa “maneira, medida”, aparecendo pela primeira vez por volta
de 1393 para significar um jeito de adornar-se (GARCIA; MIRANDA, 2005: 13).
Ou seja, mais do que simplesmente usar um tipo de vestimenta ou acessorio, ela

designa a maneira de usar as vestimentas e acessérios — 0 que, entdo, indica um

* Trabalho apresentado no GT 1 — Corpo, Identidades e Comunicagdo do XIV Poscom PUC-
Rio, de 21 a 24 novembro de 2017.

™ Doutoranda em Comunicagdo e Cultura pelo Programa de P6s-Graduagdo da UFRJ (ECO-
UFRJ). Mestre em Histéria Social da Cultura pela PUC-Rio (2014). Bacharel em Comunicacéao
Social pela PUC-Rio (2001) e em Fashion Studies - Fashion Culture Media and Communication pelo
London College of Fashion / University of the Arts London (2007). E-mail:
miss.anaclaudialopes@gmail.com.
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contexto social e cultural. Nesse periodo existiam na Franca leis suntuarias que
determinavam o que sO podia ser usado pela nobreza. Para contornar as leis, as
classes inferiores acabavam dando origem a novos “modus” ou “modes”. Por volta
de 1482, “o termo ‘mode’ comegou a ser referendado definitivamente como uma
maneira coletiva de trajar. Afrancesado, tornou-se sinénimo de ‘fagon’, ou jeito, cuja
apropriacao pela lingua inglesa deu origem a corriqueira expressao ‘fashion’”
(GARCIA; MIRANDA, loc. cit).

Foucault (2013: 13) conferiu & vestimenta o importante papel de inserir o
individuo na sociedade: “sagrada ou profana, religiosa ou civil faz com que o
individuo entre no espaco fechado do religioso ou na rede invisivel da sociedade”.
Podemos nos comunicar com o mundo gque nos rodeia de variadas formas, e o
vestuario € uma delas. A moda faz uma espécie de mediagdo entre o sujeito que o
veste e 0 mundo a sua volta. Através do modo de vestir-se e adornar-se, o individuo
cria vinculos com seus pares, com o “outro” ¢ com a sociedade. A moda (ou o
vestuario) faz parte da expressdo do individuo, da construcdo de uma imagem que
representa o lugar que ele ocupa no espago, que comunica o seu “eu” — OU 0S Seus

diferentes “eus”.

Para além de simples vestimenta, o sistema da moda serve a funcdo de expressdo e
representacdo das relagdes sociais entre individuos, culturas, politicas, manifesta¢cbes que
tomam a urbe como o espaco da experiéncia. Desta forma, o estilo de roupa passa a
representar hierarquias, relagdes de poder, status, posi¢cBes assumidas e partilhadas nos
territorios reais, virtuais e imaginarios da rua. (BRANDINI, 2007: 25)

Essa mediacdo pode ser virtual - segundo definicdo do Minidicionario da
Lingua Portuguesa (1993: 569), de “suscetivel de realizar-se; potencial” - ou seja,
algo que ndo chega a se concluir como real. Assim, o individuo pode usar o
vestuario como forma de “fazer crer” alguma ideia ou mensagem que tem potencial
de ser real mas ainda ndo o é. Essa ¢ a ideia por tras da publicidade e promocéao da
moda que veremos neste artigo: a partir de simulacros, de construcdes abstratas e
hipotéticas, embora coerentes, cria-se uma imagem que poderia se tornar realidade.

Foi a partir da segunda metade do século XIX que a roupa como expressao
de moda tornou-se um fendémeno, um sistema de producdo, difusdo e consumo
inovador, 0 que se manteve por um seculo (BRANDINI, 2012: 10). As cidades
modernas, com seus “individuos solitarios” na multiddo, eram o cendrio para uma

nova exploracdo do espaco publico, um no qual a mulher tinha mais liberdade de se

adornar que os homens. A emergéncia dos costureiros na Franca no final do século
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XIX evidencia esse momento em que a moda feminina toma a dianteira na
ornamentacao e os individuos procuram individualizacao.
Essa individualizacdo, entretanto, ndo significava suntuosidade ostensiva
como em épocas anteriores. A simplicidade e discricdo prezadas pelas classes mais
elevadas combinava com o bom gosto e refinamento da Alta Costura, que virou
sinénimo de luxo (ibid.: 13).
Nesse sentido, uma das teorias mais recorrentes € a do sociologo alemao
Simmel (1998; 2008) que, no inicio do século XX, escreveu sobre a dualidade da
moda em satisfazer tanto a necessidade de apoio social (imitagdo) quanto a de ser
diferente (distin¢éo).
O objetivo deste artigo é explorar a promo¢do de moda utilizada pelos
costureiros franceses no final do século XIX e inicio do XX. Usando o corpo em

3

movimento como “veiculo”, estes construiam imagens idealizadas de moda que
instigavam o imaginario com novas sensacoes e diferentes percepcdes.

Essa concepcdo da comunicacdo de moda coloca o individuo, e nesse caso o
corpo, no centro da questdo. Assim, propomos aqui tratar desta comunicacao através
do fluxo de pessoas, e de objetos que representam o corpo humano. O enfoque neste
caso ndo € a visdo individualista da comunicacdo de moda, mas o0 seu aspecto
comercial — como parte de uma industria, como promocao dos criadores e marcas
que usavam o corpo como meio primordial de comunicacao de suas novas criacoes.

O artigo é dividido em trés partes. Na primeira sera feita uma breve
exploracdo da pratica do seéculo XVIII de disseminacdo da informacdo de moda
através de bonecas, o que se faz através do fluxo de representaces do corpo. Em
seguida, trata do uso de manequins em espacgos privados, promovendo a moda
atraves do corpo em movimento e abordando o desenvolvimento dos desfiles como
eventos que criavam vinculos através do uso dos codigos culturais da época. Por
altimo, posiciona a promocdo de moda no espago urbano, dando enfoque a
circulacdo do corpo vestido e idealizado nos passeios publicos e nos tours
internacionais, em completa conexao com os codigos de modernidade do periodo. O
corpo, em todas essas instancias, coloca-se como midia, ja que € suporte para essas

formas de comunicacéo.

2. Bonecas: o corpo estatico como veiculo de informacéo
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Entre os séculos XIV e XVIII, antes de existirem modelos e imprensa de
moda, a circulacdo da informacdo era feita através do envio fisico de bonecas
vestidas com reproducdes das Ultimas criacdes francesas (MCMASTERS, 2007).
Elas eram confeccionadas em porcelana, cera ou madeira com a intencéo de circular
pela Europa e assim disseminar a informacdo de moda da época, que tinha Paris
como ponto de partida. Ao que tudo indica, elas eram confeccionadas pelas préprias
modistas e alfaiates (MCMASTERS, 2007; CALZA, 2011).

Na Franca, além de serem chamadas de “pandoras”, “bonecas”, “bonecas
grandes”, “dolls a la mode”, “manequins”, também ficaram conhecidas como
“courriers de la mode”, ou seja, “correio da moda”, afirmando a sua funcdo como
veiculo de transmissdo de informacao.

Ao invés de parecerem com bonecas infantis, elas representavam as fei¢oes e
silhueta adultas (EVANS, 2013). As bonecas podiam ser tanto em tamanho natural
como em miniaturas de cerca de 75 cm, e mantinham as propor¢des do vestuario no
corpo para que este pudesse ser reproduzido e virar uma “moda”. Dessa forma,
deixavam claro desde entdo a importancia do corpo para a mensagem sobre o
vestuario.

As bonecas eram vestidas com representacdes fidedignas das roupas, e
adornadas com penteados elaborados, joias, chapéus e sapatos, para comunicar 0
look completo (CALZA, 2011). No inicio eram enviadas por e para reis, rainhas e
damas da corte, mas com o avancar dos séculos, tornaram-se uma parte importante
do comércio de moda, tendo seu auge no século XVIII devido a maior facilidade de
viagens pela Europa (MCMASTERS, 2007).

[...] seu uso e acesso ndo eram necessariamente privados. Isso porque as pandoras
habitavam museus e também os estabelecimentos comerciais e lojas da rue Saint-Honoré,
sendo expostas nas vitrines das lojas. Tais bonecas de moda constituiam-se como objetos
Unicos, auténticos, solenes, carregados de certa sacralidade e desejo (de posse), por parte das
damas e familias burguesas [...] (CALZA, 2011: 3).

McMasters (2007) afirma que as bonecas chegaram inclusive & América,
usando como evidéncia anuncios em jornais de New York e Boston que divulgavam
a chegada de bonecas a certas lojas. Entretanto, segundo matéria do New England
Weekly Journal de 12 de julho de 1733 (apud MCMASTERS, 2007), é interessante
notar que as lojas ndo vendiam as bonecas — elas cobravam de quem quisesse olhéa-

las. Assim, aumentava-se o alcance da informacdo e difuséo do estilo do vestuario.
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N&o havia regularidade no envio dessas bonecas, ja que no seculo XVIII
ainda ndo existia o sistema de lancamento de moda em colecdes, divididas em

estacOes. As criacOes eram feitas por modistas e alfaiates para a nobreza, seguindo

muitas vezes as demandas dos clientes.

Foi a partir dos séculos XVII e XVIII que a moda consolidou-se como prazer estético,
elemento de individualizagdo das aparéncias, de diferenciacdo como elemento de ambicdo e
tentativa de mobilidade social, em contraposicdo a desigualdade imutavel infringida aos
homens nas eras de tradicdo. (BRANDINI, 2012; 9)

E interessante notar que o primeiro periédico feminino de que se tem noticia
foi 0 Lady’s Mercury, criado em 1693 (MOREIRA, 2011: 38). O auge das bonecas
no século XVIII e seu posterior desaparecimento sugerem que essa forma de
“correio de moda” foi substituida pelas ilustragdes publicadas nesses peridodicos que
surgiam e que eram de mais facil acesso e manuseio. As imagens impressas,
entretanto, comunicavam apenas certos angulos do vestuario, ja que ndo tinham a
possibilidade da representacdo do corpo em trés dimensbGes — caracteristica que
voltou a fazer parte da comunicacdo comercial de moda a partir do emprego de

mulheres como manequins.

3. Manequins: o corpo em movimento, 0s gestos

Em 1858 o inglés Charles Frederick Worth abriu sua maison em Paris
inaugurando um novo modelo de organizacdo das colecbes em langamentos
periddicos, e fazendo com que as clientes fossem até sua loja (e ndo ele até as
clientes) — transformando seu saldo num ponto de encontro da alta sociedade. Por
isso, ele é considerado o primeiro costureiro de Alta Costura.

Brandini (2012) sugere que a emergéncia dos costureiros na Franga no final
do século XIX estava em sintonia com 0 momento em que as consumidoras
buscavam por individualiza¢do. Os costureiros promoviam a ideia da roupa feita sob
medida, a ideia de personalizacdo (0 que era erréneo, ja que vendiam royalties de
reproducéo para confecgdes nos Estados Unidos, mas isso ndo era divulgado para
néo prejudicar a imagem de exclusividade que queriam difundir).

Com os lancamentos periodicos, a moda passa a ser percebida ainda mais
como sinbnimo de modernidade — o que ¢ evidenciado pela expressdo “estar na
moda”, que traz uma nuance temporal de algo efémero, passageiro. Como é criada

sabendo-se que na proxima estacdo estard obsoleta, a moda é sempre relacionada ao
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“novo”. Segundo Daniela Calanca, o “termo ‘moderno’ (de origem latina, cunhado
no século VI d.C.) ndo significa somente ‘recente’, mas também, e sobretudo, ‘novo’

29

¢ ‘diferente’” (2008: 50) — caracteristicas intrinsecas ao sistema da moda. Estar “na
moda”, ou seja, estar trajando uma vestimenta que cumpre os padroes da estacao
vigente, é uma forma visual de mostrar que se esta de acordo com o presente, com 0
“espirito do momento”.

Desde a inauguracdo da maison, Worth instituiu a pratica de mostrar suas
criagbes em modelos* - 0 que, nesse primeiro momento, ainda n&o configurava como
desfile. A funcdo das manequins era vestir a colecdo e mostrar a cliente quando esta
visitava a maison. Ndo havia troca de palavras. As roupas falavam por si. A modelo
era apenas um corpo em movimento, um suporte para a roupa. Através da troca de
informac&o visual, a cliente percebia 0 modelo do vestuario, o tecido, o caimento e o
movimento — um aspecto da roupa vista ao vivo que se “perdia” na comunicagao
impressa. A fala, se necessaria, era feita pela vendedora.

O intuito era “engendrar o efeito de sentido de adequagdo entre vestimenta e
corpo” (GARCIA; MIRANDA, 2005: 32), ou seja, garantir que as criacOes
serviriam aos corpos (e ao meio social) que pretendiam vestir. Para isso, o “cendrio”
também era parte importante da mensagem que se queria passar. O saldo da maison
Worth tinha muitos espelhos e era decorado com o intuito de representar um saldo
real onde os vestidos seriam usados, para criar maior verossimilhanca® e favorecer a
imaginacdo da consumidora.

Segundo Evans (2013: 19) uma das caracteristicas que fascinavam o0s
observadores nos desfiles das casas de Alta Costura francesas era a multiplicagéo da
imagem da modelo nos espelhos do saldo, que iam do chdo ao teto. Essa
multiplicacdo de imagens ecoava o0s desenvolvimentos da época, notadamente da
fotografia e cinema, que fascinavam pelo modo como permitiam outras percepcoes

através da proliferacdo e manipulagdo das imagens.

4 Antes de abrir a sua propria marca, Worth foi vendedor em uma loja em Paris
que usava modelos para mostrar lencos as clientes. Uma dessas modelos era Marie
Vernet, que se tornou sua esposa e continuou desfilando suas criagGes, tanto
profissionalmente como em eventos particulares.

5 Esse modelo acabou sendo a norma das maisons e exemplos podem também
ser vistos no Rio de Janeiro nos anos 1950, nas lojas da Casa Canada e A Moda
(LOPES, 2014), nas quais o segundo andar, onde as roupas eram apresentadas para
as clientes e desfiladas, eram decorados como sal®es sociais de alto luxo.
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Além do cenério e da percepcdo de movimento, a apresentacdo do vestuario
em modelos também tinha nos gestos uma outra forma de informacéo e construcéo
da “virtualidade” das cria¢Ges apresentadas. Para Valerie Steele, na moda o andar e
0 olhar sdo co-dependentes (apud EVANS, 2013: 24). Assim como 0 movimento
confere outras percepcdes a quem olha uma roupa, os gestos conferem outras
nuances ao corpo vestido.

As manequins do século XIX, entretanto, eram criticadas pelos gestos
mecanicos, pela falta de naturalidade de quem desfila 0 mesmo vestido dez vezes
por dia. Assim, ao passo que as bonecas eram chamadas de manequins, as
manequins “vivas” eram chamadas de bonecas devido a sua falta de animosidade
(ibid).

O vestuario, a aparéncia, assim como a postura, 0s gestos, nos posicionam no
espago, nos grupos e tribos, e nos conectam com o(s) outro(s). Tudo o que fazemos
produz informacdo. E importante lembrar que as jovens que trabalhavam como
manequins pertenciam a uma classe social diferente (inferior) as das clientes para
quem desfilavam, tendo tido menos informacéo sobre trato social.

Entendendo a importancia dos gestos e da postura para a comunicacao de
moda, a estilista inglesa Lucile (Lady Duff Gordon)® passou a treinar as modelos,
ensinando-as a acostumar o corpo ao espartilho apertado e fazendo com que
andassem com livros na cabega para corrigir a postura (EVANS, 2013: 35). As
manequins aprendiam diversos tipos de “andar” — com passos languidos ou ligeiros
— e quais eram seus melhores angulos e poses. A “gestualidade estudada” (GARCIA;
MIRANDA, 2005: 33), combinada ao vestido, a maquiagem, e aos acessorios,
criavam representacdes do real, simulacros — uma ideia muito proxima ao que é
estudado em relacdo a publicidade. Para completar, Lucile dava nomes exoticos as
suas modelos, o0 que contribuia para turbinar o imaginario em torno delas.

Os desfiles de moda comecaram quase vinte anos ap0s a pratica de
apresentar roupas no corpo de modelos ser firmada na Franca. Eles foram uma
progressao natural da passagem individual das roupas em manequins para clientes e
uma das diferencgas é que eram um pouco mais teatrais. Assim como hoje, eram uma
parte essencial do marketing e promocgéao das marcas.

A maison francesa Paquin, que também alcangou renome internacional,

comecgou a mostrar suas colecfes com hora marcada no final da década de 1890.

® Lucile foi a estilista de maior renome na Inglaterra nesse periodo.
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Segundo Evans (2013: 30-31), as empresas que seguiram essa moda foram as que
tinham fortes lacos comerciais com os Estados Unidos. Dessa forma, os desfiles com
hora marcada, que concentravam varios compradores de uma unica vez no saldo da
maison, era uma forma mais eficaz de mostrar a nova cole¢éo e, para época, uma
forma moderna de vendas e marketing que gerava maior publicidade. Em 1907,
esses desfiles ja eram citados nos jornais americanos e trés anos depois 0s jornais ja
mencionavam em suas colunas as viagens dos compradores a Europa. Aos poucos,
jornalistas também foram sendo convidados para que o evento fosse registrado pela
imprensa.

O aspecto no qual queremos enfocar, entretanto, € o da teatralidade, que
mexia com o0 imaginario dos compradores e consumidoras. Essas pequenas
apresentacOes eram montadas com o intuito de encantar, seja um cliente comercial
(um revendedor americano, por exemplo) ou uma cliente particular (que compraria a
roupa para si). Assim, podiam incluir chas, champagne, canapés, musica e danca. Os
desfiles, entdo, eram verdadeiros eventos, no sentido de acontecimento que ocorre
eventualmente. Cada desfile possuia um tema que, segundo Caroline Evans (2013),
incluia uma juncéo de movimento e modernidade.

Eles podiam tanto ser apresentados dentro da propria maison — decorada de
forma especifica com o intuito de proporcionar um cenario mais adequado —, no
jardim (no verdo), ou em “locagdes” fora das dependéncias da empresa, como em
teatros. Algumas maisons tinham palcos por onde as manequins entravam e
iluminacdo elétrica especifica, inspirada no teatro, para conferir mais dramaticidade
ou glamour. Os modelos eram apresentados em determinada ordem — dos vestidos
de dia aos de baile. Dessa forma, esses simulacros da vida real constituiam
narrativas de uma histdria que o costureiro queria contar.

Assim como o préprio vestuario, os temas, cendarios ou locagdes, e tipo de
entretenimento deviam estar de acordo com a sua época e local, como forma de criar
vinculos com a realidade, com a vida social da consumidora. A moda é
impulsionada pelo novo, mas esse novo deve estar de acordo com a sua eépoca e a
cultura em que estd inserido para ser aceito. Quando o “novo” aparece muito
distante da cultura e costumes vigentes, ele é motivo de chacota. Assim, esses
eventos refletiam as influéncias culturais e comportamentos que na época eram

considerados modernos (no sentido de “novo™).
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No livro sobre os primeiros desfiles na Franca e na América entre 1900 e

1929, a historiadora Caroline Evans (2013) menciona que a danca entrou

literalmente na moda na década 1910. O desfile de outono de 1913 de Lucile foi um

“cha dangante” ao ritmo do tango — febre naquele momento em Paris — e 0 de

Paquin, na mesma temporada, foi precedido pela apresentacdo de dancarinos

profissionais que demonstraram o tango e o maxixe’. Dessa forma, vemos que a

moda era comunicada através de vinculagdes, usando codigos culturais entdo em

voga.

4. A rua como espaco de circulacdo e promoc¢ao da moda

Ainda em 1880, as manequins sairam dos ambientes fechados e comecaram a
modelar os vestidos em parques e espacos abertos, como 0 Champs-Elysées e o Bois
de Boulogne, em Paris, alcangando maior visibilidade (EVANS, 2013: 21). Elas
eram enviadas pelos seus empregadores a esses locais publicos para testarem as
reacdes as suas novas modas antes dos desfiles da nova colecao.

La Rocca aponta para a influéncia dos espacos na representacdo do corpo:
“as culturas urbanas existem por e através de suas localizagcdes e de seus usos da
diversidade da estrutura da cidade” (2015: 182). Para ele, a moda é simbolo de
pertenga e particularizag¢do dos espacos. Ela ¢ um resultado de um “estar no mundo”
(assim como o corpo é um veiculo de “estar no mundo”) e suas caracteristicas sao
acentuadas pela influéncia do espago.

Ao escolher os Champs-Elysées e o Bois de Boulogne, os costureiros
buscavam inserir suas modas nos espagos onde suas clientes circulavam. A palavra
“circulacao” merece destaque nesse contexto, ja que esse € 0 momento em que a
sociedade — e a mulher especificamente — ganha maior familiaridade com o espaco

publico.

7 A associagdo do desfile com mdsica, com aspecto de entretenimento,
prosseguiu durante o século XX. Nos anos 1960, a inglesa Mary Quant, posicionada
no epicentro do “Swinging London” e conhecida como a criadora da minissaia,
passou a usar masicas e as modelos entravam dancando. Em 1955, sua colecédo foi
apresentada ao som de jazz em ritmo acelerado, e os quarenta looks foram exibidos
em quatorze minutos. No Brasil, em 1958, a FENIT (Feira Nacional da Industria
Téxtil), organizada pelo empresario Caio de Alcantara Machado, passou a apresentar
os desfiles-shows (como ficaram conhecidos) da Rhodia, nos quais, em paralelo a
apresentacdo das roupas feitos com o tecido sintético da tecelagem, o publico era
agraciado com apresentacdo de cantores como Gal Costa, Jorge Benjor, Caetano
Veloso, Gilberto Gil, entre outros.
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A reforma urbana de Paris havia sido empreendida por Haussmann entre
1853 e 1870, criando avenidas amplas no centro da cidade, como (justamente) 0s
Champs-Elysees, onde grandes mansdes foram erguidas; e abrindo espacos para
parques, como o Bois de Boulogne. Esses grandes boulevards e parques eram
propicios ao passeio, 0 que se tornou uma prética tanto de lazer quanto de exposicao
social.

Assim, esse “flanar” representava também um aspecto da modernidade ao
tomar “posse” desses espagos-icones de progresso e embelezamento urbano. Ao
enviar as modelos para esses lugares, 0s costureiros criavam vinculos com a cidade,
com a sociedade e com a modernidade da época. A rua, entdo, se tornou um espaco
primordial para a difusdo e promocdo de novas modas.

Essa préatica passou a ter uma simbiose com o0s veiculos impressos, ja que,
quando as manequins frequentavam eventos da elite (como corridas de cavalo), elas
passaram a ser fotografadas e essas fotos eram publicadas nos jornais, numa espécie
de “midia espontanea” para os costureiros.

E importante destacar aqui a conexao da moda mostrada na rua com a técnica
fotogréafica que ja era usada pela imprensa. A passagem abaixo traz um breve

histdrico sobre o inicio do uso da fotografia de moda:

A impressdo das fotografias na imprensa ilustrada, através da reproducdo da imagem
original em tons continuos, por meio da utilizacdo de uma matriz fotogréfica, deu-se a partir de
1880, com o surgimento do processo de reproducdo fotomecéanico chamado autopia ou meio-
tom, patenteado pelo alemdo Georg Meisenbach em 1882. A partir dai as fotografias de Moda
foram sendo incluidas nas paginas das publicacBes especializadas e jornais femininos da
época, juntamente com as ilustragdes do vestuario feitas por ilustradores e artistas [...].
(CALZA, 2011: 8)

Relembrando a teoria de Simmel sobre a imitacdo e diferenciacdo na moda,
as novas criacOes dos costureiros chamavam a atencdo justamente por serem
diferentes do que as outras mulheres estavam usando. Elas representavam algo novo,
que seria usado num futuro proximo.

Quanto mais diferentes, mais chamavam atengdo. Quando mais diferentes,
mais eram fotografadas para os jornais. Entdo, as trés modelos que causaram
escandalo em 1908 na corrida de cavalos Longchamp, com vestidos justos demais
para a epoca, geraram noticias que chegaram a Londres e Estados Unidos (EVANS,

2013: 62). Depois desse episodio, outros costureiros passaram a enviar modelos com
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looks provocativos para as corridas. Outros, contratavam socialites falidas (que
queriam manter a pose) e atrizes para chamar atencéo.

La Rocca (2015: 177) vai um pouco mais aléem na sua analise sobre as
cidades para afirmar que, além do espago influenciar o individuo e como ele se
representa, a dramatizacdo da presenca corporal — com suas vestimentas e posturas —
também caracteriza 0s espagos, as esquinas das ruas. Ou seja, sdo também os grupos
que ocupam certo lugar que Ihe d&o cor e caracteristicas especificas.

Ou seja, através dessa “troca sensivel ndo verbal”, individuos podem
influenciar outros e as proprias caracteristicas do espaco. Dessa forma, as manequins
que “passeavam” pelos espacos publicos com as novas criagdes de moda, acabavam
por caracterizar Paris como uma cidade criativa e lancadora de novidades no
vestuario — ideia que repercutia em todo o ocidente, ja que as fotografias também
circulavam e os compradores europeus, latinos e americanos iam até Paris adquirir
essas novas cria¢oes para suas lojas.

No Minidicionario da Lingua Portuguesa (1993: 122), “circulagdo”
aparece como “ato ou efeito de circular; movimento continuo; marcha”, trazendo a
ideia de fluxo, movimento, que era cara a mentalidade ocidental da segunda metade
do século XIX e inicio do XX. Nesse contexto, um dos destaques do periodo é o
desenvolvimento dos transportes, que encurtavam distancias. Sdo dessa época a
locomotiva elétrica, bonde elétrico, Zeppelin, a producdo em massa do automovel, e
o desenvolvimento dos transatlanticos nos quesitos tamanho, velocidade e conforto.

A comunicacdo de moda, feita através das modelos, também se
aproveitou desses “veiculos”. Em 1910, um costureiro parisiense enviou uma unica
modelo em uma viagem transatlantica para se misturar a clientes potenciais
(EVANS, 2013: 64), e a revista Illustrated London News registrou posteriormente
um desfile de modas que ocorreu a bordo. Segundo Evans (ibid, p.66), as mulheres a
bordo usavam o telégrafo elétrico — criado na década de 1830 e principal meio de
comunicacéo a longa distancia nos seculos XI1X e comeco do século XX — para fazer
suas encomendas de vestuario diretamente da embarcacao.

Potencializando a questdo da circulagdo como forma de promocdo da moda,
0s costureiros também passaram a viajar com suas modelos pela Europa € mesmo a
cruzar o Atlantico para promover suas cole¢des internacionalmente. Ao chegar nos

Estados Unidos, desfiles eram produzidos tanto pelas lojas de departamento que
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vendiam a marca, como pelos proprios costureiros europeus que se empenhavam em
se autopromover.

A primeira marca a fazer um desfile internacional foi a inglesa Lucile. Em
1907 e 1908 ela participou dos desfiles na loja de departamento Wanamaker’s na
Filadélfia, e foi a primeira estilista a ter filiais em quatro cidades: Londres, Paris,
New York e Chicago (EVANS, 2013: 34).

Paul Poiret, outro estilista de renome da mesma época, também fez viagens
pela Europa e Estados Unidos nos anos 1910 e 1920. Poiret e suas seis manequins
aparecem no filme “The kidnapping of the fur bankxter” (1923), que estava sendo
rodado em Praga em dezembro de 1923 quando o costureiro fez varios desfiles na
cidade®.

Vemos assim como diversos aspectos da vida cotidiana, relacionados a nogdo
de modernidade da época, eram usados na promocao do vestuario a partir do corpo

vestido.
5. Considerac0es finais

Através de imagens - da roupa no corpo, dos desfiles, das campanhas, das
vitrines -, a moda promove experiéncias sensiveis comuns, brincando com o
imaginario.

O intuito desde artigo foi, em primeiro lugar, chamar atencéo para o uso do
corpo como “veiculo” de informag@o em nivel comercial. Em segundo, o intuito foi
mostrar que a promoc¢do de moda € anterior aos tradicionais veiculos de
comunicagdo de massa — notadamente a midia impressa, publicidade, TV, etc. Por
outro lado, como vimos, algumas vezes essas praticas promovem uma simbiose com
os veiculos de comunicacdo, que atuam ampliando o alcance da mensagem.

Ao fazer o recorte temporal do final do século XI1X ao comego do XX, o
objetivo era abordar justamente o inicio da pratica dos desfiles e emprego de
manequins, que se deu através da fundacdo das casas de Alta Costura como a

conhecemos hoje. Esse periodo é também interessante de ser estudado porque a

8 O filme fez parte do “Fashion in Film Festival — If Looks Could Kill”, em
Londres, 10-31 de maio de 2008. Informacbes no site do evento
http://www.fashioninfilm.com/film/the-kidnapping-of-fux-banker-unos-bankere-
fuxe/?strand=1158
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moda e suas praticas promocionais visivelmente refletem os ideais de modernidade

do periodo, buscando alicerces no cotidiano e usando icones dessa modernidade para

criar vinculos com o seu entorno e se reafirmar como “moderna”.
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Materialidades e metodologias™:
experiéncia inicial para construcdo da investigacdo de bens e

objetos materiais na gravidez

Bianca Leite Dramali ™

Resumo

O presente artigo tem como objetivo narrar a primeira incursdo em meu campo
de pesquisa sobre consumo de bens e objetos materiais na gravidez. Para isso, decidi
me valer de um método chamado observacdo flutuante, proposto por Colette
Pétonnet (2009). Pertencente a etnometodologia, esse tipo especifico de observacédo
propfe que se va ao campo de pesquisa assumindo a postura de flaneur. A minha
experiéncia com o método se deu em uma feira de gestantes em Niteroi — Nitbaby —,
em maio de 2017. Pretendo dividir aqui um pouco da minha experiéncia e de minhas
descobertas, além de uma vis&o critica sobre o metodo.

Palavras-chave: Observacdo; Etnometodologia; Metodologia de Pesquisa;
Consumo; Gravidez.

4. Superando desafios do campo: uma experimentacdo do méetodo de observacéo
flutuante

Desde a concepcao do nosso objeto de estudo até a entrega do relatdrio final,
o trabalho de pesquisa requer uma atencdo sistematica e cuidadosa em todas as suas
etapas.

Sobre a construcdo de nosso objeto de pesquisa, Bourdieu explica, na
segunda parte de seu livro A profissao de sociélogo, o que ha de particular no objeto
de estudo das ciéncias sociais: “a maldicao das ciéncias humanas, talvez, seja o fato
de abordarem um objeto que fala” (BOURDIEU, 1999, p.50). Com isso, buscar
extrair conceitos e problemas a serem pesquisados a partir apenas das falas dos
sujeitos-informantes, pode nos impedir de perceber mais possibilidades de
abordagem e interpretacdo que extrapolem as nossas perspectivas e preconcepcoes,
bem como a dos informantes investigados, como complementa Bourdieu.

A tdo perseguida objetividade ou neutralidade do pesquisador €, no campo
das ciéncias humanas, apenas algo que se busca alcancar, sem nunca chegar la de
fato. Até mesmo os dados que poderiamos julgar neutros, ndo o séo porque a coleta

dos mesmos ja foi submetida a uma dada visdo de mundo, perspectiva, escolha de

* Trabalho apresentado no GT 1 — Corpo, Identidades e Comunicagdo do XIV Poscom PUC-
Rio, de 21 a 24 novembro de 2017.

™ Doutoranda e Mestre em Comunicacdo Social pela PUC-Rio (2011). Bacharel em
Comunicacdo Social (UFF - 1999). E-mail: professorabiancadramali@gmail.com.
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um sujeito que observa o seu objeto, também sujeito, no caso das ciéncias sociais.

Assim, “da mesma forma que ndo existe gravagdao perfeitamente neutra, assim

também ndo ha perguntas neutras.” (BOURDIEU, 1999, p.55). Soma-se a isso o fato

de que formular os questionamentos de pesquisa apenas com as proprias categorias

do pesquisador ou com as categorias que ele pensa fazerem sentido para 0s

informantes, limita a pesquisa. Com isso,

(...) o socidlogo que recusa a construgdo controlada e consciente de seu
distanciamento ao real e de sua agdo sobre o real, pode ndo s6 impor aos sujeitos
determinadas questbes que ndo fazem parte da experiéncia deles e deixar de formular
as questBes suscitadas por tal experiéncia, mas ainda formular-lhes, com toda
ingenuidade, as questdes que ele proprio se formula a respeito deles, por uma
confusdo positivista, entre as questdes que se colocam objetivamente aos sujeitos e as
questdes que eles se formulam de forma consciente. Portanto o socidlogo tera de fazer
uma dificil escolha quando, desencaminhado por uma falsa filosofia da objetividade,
vier a tentar anular-se como sociélogo. (BOURDIEU, 1999, p. 51)

Buscando fugir, a0 menos em parte, dessas armadilhas da pesquisa em
ciéncias sociais, decidi iniciar a minha pesquisa sobre consumo na gravidez por uma
incursdo presencial na feira de bebés, em Niteroi, no dia 12 de maio de 2017. Nessa
primeira iniciativa de entrada no campo, tinha dois objetivos: deixar que o meu
objeto de estudo suscitasse questdes de pesquisa, e queria também experimentar um

método de pesquisa novo para mim: a observacao flutuante.

Ele consiste em permanecer vago e disponivel em toda circunstancia, em nao
mobilizar a atencdo sobre um objeto preciso, mas em deixa-la “flutuar” de modo que
as informagdes o penetrem, sem filtro, sem a priori, até 0 momento em que pontos de
referéncia, de convergéncias, aparecam e n6s chegamos, entdo, a descobrir as regras
adjacentes. (PETONNET, 2009, p.102)

O que chama atencdo nessa proposta etnometodoldgica sdo dois pontos
principais:

e Estar disponivel e atento durante a sua pratica, a fim de descobrir 0 que esta
sendo observado, fazendo com que surjam novos questionamentos, provocando
um convite a novas incursoes;

¢ Nao planejar a sua observacdo. Realizar uma observacdo sem um instrumento de
coleta de dados previamente estruturado.

A pratica da observacdo flutuante surge como uma proposta
etnometodoldgica de estudo das cidades, pelas maos de Colette Pétonnet (2009),

com seus primeiros estudos realizados no inicio da década de 1980. Provavelmente
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inspirada pelos preceitos da antropologia francesa que deixa com que o objeto de

pesquisa se construa a partir do campo, sem um projeto pré-definido, com esse

método a autora propde que tudo se inicie por uma caminhada despretensiosa pela

cidade. E descubra-se a partir dai, seus residentes e transeuntes anénimos, frequentes

ou ndo, que se observe e arquitetura do local, que se busquem os sentidos e

significados de determinados trajetos, praticas e simbolos, sem um destino pré-

determinado.

5. Sendo flaneur

Imbuida desse espirito, e inspirada pelo método que, a principio, ndo me
pareceu em nada muito diverso da pratica de observacdo ndo participante, iniciei a
minha visita a feira de bebé&s Nitbaby - edicdo de maio de 2017. Para ser fiel a
metodologia, me dirigi ao estadio Caio Martins, onde estava sendo realizada a feira,
a pé, a fim de observar o entorno, de ver como as pessoas chegavam, com quem, por
onde e como as pessoas iniciavam o seu trajeto pela feira, dentre outros detalhes. A
condicdo primeira do estudo estava dada: todos eram andnimos para mim. E me
deixei esbarrar com essas pessoas, me levar por elas em seus didlogos, olhares,
duvidas e expressdes.

O método da observacao flutuante - e também de qualquer outra observacéo -
sugere gque estejamos atentos a tudo o que se passa no ambiente: sons, cheiros, falas,
movimentos, sensacfes. Assim que entrei no Estadio Caio Martins, a impressdo que
dava é que a feira estaria vazia. No caminho até a feira em si, poucas eram as
pessoas circulando. Havia uma gestante descansando em um banco de praga no
caminho, e uma pessoa falava ao celular, enquanto andava para la e para ca. As
barracas da feira sdo organizadas de forma circular, acompanhando a forma do
estadio. Ao chegar no inicio efetivo da feira, virei a direita, onde parecia estar a
maior concentragdo de pessoas. Apesar de ndo ter nenhuma direcdo oficial da
organizacdo, essa parecia ser a pratica dos visitantes.

Logo no inicio da feira, um casal escolhia bodies para o seu bebé em uma das
primeiras barracas. Na verdade, ndo era o casal quem escolhia, mas a mae, que
buscava validar as suas escolhas com o pai, que parecia ndo estar muito interessado
naquele processo. Ele segurava a crianca e andava para |4 e para ca e elaborava as

3

seguintes frases como respostas as indaga¢des da mae: “...se cla estda sem body

99, <

preto...”; “vamos embora amor?”’; “gostei mais do azul marinho...”. Essa situacdo
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ilustra algo que presenciei mais vezes na feira: mais mulheres tomando a frente das

decisbes de compra. No mesmo corredor, duas mdes amamentavam seus bebés

enquanto andavam, num gesto de orgulho, denotando naturalidade. Naquele

ambiente repleto de mées, amamentar parecia ser um ato a ser valorizado e exibido

como um troféu, um simbolo da boa maternagem, um exemplo a ser seguido.

No corredor duas familias se encontram. Uma com uma menina, ja mais
crescida, e outra com uma gestante. A crianca se aproxima da gestante e comeca a
fazer carinho em sua barriga. A gestante diz que o bebé “s6 esta fazendo graca
porque ¢ menino”. Essa manifestacdo sobre a identidade de género do bebé é uma
faceta também bastante forte observada durante a feira: coisa de menina, coisa de
menino. Uma outra situacdo que presenciei ilustra bem esse ponto. Duas mulheres
conversam. Uma delas estava com uma filha que vestia fantasia. Essa mée se volta
para amiga que encontrou na feira e diz: “lacinho, vestido... ja bate muito a minha
cota. Uma loucura. Mas minha filha ndo é princesa. Ai nada na feira eu acho para
ela. Ela ndo ¢ fa das mimosices...”, ao que a amiga retruca: “pelo menos ela gosta
de fantasia, né?”. Esse rapido dialogo retrata o padrdo de vestimenta e
comportamento que se espera das meninas, ao ponto da prépria mae ndo conseguir
encontrar na feira objetos de meninas que ndo sejam “mimosices” como ela se refere
babados, lacos, coisas de princesa e afins.

Em frente a uma das barracas duas mulheres, parecendo mée e filha ouvem
atentamente as explica¢des de um vendedor: “todos os bebés-conforto sdo até 13kg.
Depois vocé compra a cadeirinha”. A gestante volta-se para suposta mée dela e diz:
“tem que explicar isso tudo ao Pedro”. A gestante assim, como pude observar em
outras situacdes nessa incursao inicial na feira, € responsavel por uma especie de
“pedagogia do bebé”. E ela que, na maior parte dos casos, aprende para que serve
cada objeto, e ensina para o futuro pai e para os demais envolvidos no cuidado com
0 bebé.

Continuo andando pelos corredores da feira, atenta a tudo que acontece,
guando numa outra barraca que vendia banheiras, uma gestante de aproxima com
um senhor que parece seu pai e comenta com a vendedora, apontando para o tripé
que suporta a banheira: “isso tudo eu ganhei, mas a banheira esta toda quebrada.”. A
vendedora responde: “mas qual ¢ a marca? Tem que saber a marca.” Essa situagao
nos permite refletir sobre duas coisas: sobre a circulacdo de bens materiais do bebé -

e da gestante - e ainda sobre como cada uma das marcas criam encaixes e estruturas
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que permitam que sejam usados apenas 0S Sseus acessorios e pecas, obrigando a

gestante a adquirir o conjunto de objetos. Ou, como no caso, que possa Vir a

inviabilizar o uso do objeto doado caso ndo se consiga localizar a peca da mesma

marca.

Mais adiante, em outro stand, agora de lingerie, escuto o0 seguinte
comentario: ‘“vou comprar um sutid que eu ndo tenho”. Ao que a amiga que
acompanha a gestante responde: “ué, mas a sua mae nao te deu?”’. A amiga estava
achando que era um sutid de tamanho maior apenas. Mas a gestante explica que o
sutid que esta procurando “é um recurso técnico para amamentacdo. E vazado por
dentro.” Mais uma vez identifica-se que had uma pedagogia relacionada aos objetos
da mée e do bebé durante a gestacdo. Numa outra situacdo, em outro stand, uma
gestante deixa de comprar um produto justamente por medo de ndo saber usa-lo. Ela
¢ uma amiga param diante de um manequim com sling e a gestante diz: “meu medo
¢ comprar e ndo saber colocar”, ao que a amiga complementa “eu ndo gosto disso
nao. Acho que o bebé fica apertado.”

Passo por um stand que esta vendendo uma mochila de couro. Isso me chama
atencdo e, por isso, me aproximo da vendedora para fazer algumas perguntas sobre o
produto. Ela me explica que aquela seria uma mochila de passeio para mae. Ela me
diz que comecou a vender bastante essa mochila porque “tenho percebido que o
pessoal, algumas mées, nao estdo querendo mais usar a bolsa de passeio. Usam uma
mochila para o bebé. E uma bolsa para elas.”

Nos corredores, com ouvido atento, escuto vendedores dedicados a explicar
como cada um dos objetos ali expostos funcionam e para que servem. S&0 como que
consultores dos papais e mamaes, principalmente os de primeira viagem. Um desses
didlogos me chama bastante atencdo porque a vendedora esclarece para o pai
duvidas sobre objetos que ela ndo vendia diretamente, mas que impactavam sobre a
sua vida. O stand dela vendia dentre outros itens, roupas de cama e banho para
bebés. Por isso eles estavam conversando sobre onde o bebé dormiria. O pai, que
parecia estar sozinho na feira, diz: “ganhei o moisés. Para que vou comprar ber¢o?”.
A vendedora complementa: “e tem aquelas caminhas montessorianas também. Nao
conhece? Ta com internet?” E a vendedora se disponibiliza a mostrar para o futuro

papai 0 que seriam as tais caminhas montessorianas®. Apos mostrar o que seriam, a

9 A educagio montessoriana investe e acredita na autonomia da crianca, por isso tudo em seu
espaco, seu quarto, tem que estar a seu alcance, sem que precise solicitar ajuda de um adulto
necessariamente. Assim as camas montessorianas sdo no chdo, sem grades ou qualquer coisa que
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vendedora ensina “ai vocé vai dar mais autonomia para crianca, para as coisas

ficarem ao alcance dela.” A conversa continua € o pai comenta: “tao pequenininho e

precisa de tanta coisa... A mulher (vendedora de outro stand) abriu uma caixa de

‘saida de maternidade’ e sairam umas 38 roupas de 1a de dentro. Pra que isso?” O

pai estava mesmo estarrecido ao descobrir que, pelo que via pela feira, por tudo que

ofertavam para ele, ainda teria muito a comprar para o seu filho que estava ainda por

chegar. A sensacdo que me passou é que ele estava mesmo vendo muitos objetos

pela primeira vez, como se estivesse realmente desbravando - e estranhando muito -

a quantidade e a diversidade dessa materialidade.

Presenciei outros didlogos com pais. Esse se passou no espaco de
alimentacdo da feira. Sentados, rodeados de sacolas, uma familia conversava,
enquanto a gestante revirava as sacolas a fim de mostrar o que havia comprado. E se
encantava com cada novo objeto que sacava das sacolas. Em uma dessas investidas
em suas sacolas de compras, ela se volta ao marido e diz: “comprei saquinho para
levar a roupa para maternidade”. Ao que o marido reage: “Té4 de sacanagem!”. E
mais uma vez surge a pedagogia para gestantes: “Sério. Tem que entregar tudo
separadinho na maternidade”. E a gestante continua, agora conversando com sua
mae, e també, com seu marido: “mae, comprei o sutid. Olha amor, tem renda, que
sexy! Comprei um preto e um bege.” Nessa fala podemos identificar a preocupacao
com o corpo e com a sensualidade na gestacdo. Um sutid ndo pode s6 servir a
gestante e seu bebé, para amamentacdo, por exemplo, mas também a mulher que se
tornard méde. E a conversa passa ainda por depilacdo antes do parto, entre outros
temas, e termina com a seguinte frase da gestante ao seu marido: “agora, amor, falta
comprar ainda o bergo...” Todos na mesa riem, depois da reagdo do marido, que faz
com que a gestante comente: “olha a cara...” Para aquele futuro papai, rodeado de
tantas sacolas, 0 que mais ainda poderia faltar?

Chamou atencdo nesse espaco voltado a alimentacdo também o fato de néo
haver nenhuma opcéo dita saudavel. Talvez fosse algo supostamente esperado numa
feira voltada principalmente para gestantes. Até mesmo o nome da feira € algo que
pode ser problematizado: algumas se propdem a ser para gestantes e bebés. Outras,
como a que visitei, feira de bebés. Sera que ha diferenca no que apresentam na feira,

produtos e servigos?

segure as criancas. Muitos dos adeptos optam por seus filhos dormirem futons colocados diretamente
no chao.
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Numa outra mesa no espaco de alimentacdo, alguém do grupo se dirige a
gestante na mesa ¢ pergunta: “vocé ja comprou a saida de maternidade dela?”. J& se
dirigem ao bebé por seu género. E ndo permitem, com perguntas como essas, que a
gestante venha a esquecer qualquer objeto que seja importante para o seu bebé. A
futura mamae, que pode até ndo ter comprado ainda a saida de maternidade de seu
bebé, mostra com orgulho, erguendo as pecas para que todos possam ver na mesa,
tudo o que comprou para sua filha e para ela.

Em outra mesa, essa proxima do food truck de cerveja artesanal, alguns
homens, antes desconhecidos, conversavam descontraidos, enquanto pareciam
aguardar suas esposas. Um deles fala: “O brinquedinho ¢ bom, mas ¢ caro. S6 o
colégio ¢ R$ 2.800,00”. Todos na mesa gargalham ao ouvirem isso, parecendo Se
identificar com a situacéo relatada.

Passadas algumas horas na feira, algo me chamou bastante atengéo: eu era
uma das Unicas mulheres sozinhas na feira. Havia também poucos homens sozinhos.
Mas, a0 que parece, a0 menos por essa primeira incursdo, o consumo em feiras de
gestantes ndo parece ser solitario e individual, mas compartilhado com familiares e
amigos. E quando na auséncia desses, os vendedores se dedicam a orientar e trocar

ideias com as mamaes e papais indecisos.

6. Um sem numero de coisas
Alguns objetos que observei na feira chamaram bastante atencdo, e por isso
os fotografei. Esse recurso da fotografia, junto com as notas de campo, foram
cruciais para pensar sobre o observado apds a pratica da observagdo flutuante.
Apesar de, até onde conheci 0 método, ndo haver citacdo ou recomendacdo para
registros de imagem, julguei esse suporte importante para minha coleta de dados.
Abaixo encontram-se alguns resultados desses registros, com alguns breves

comentarios.

Figura 1 — Bolsas de passeio: para méae ou para o bebé?
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"/ Fonte: Autor

Figura 2 — Analogia com a realeza: coroas, principes e princesas.

Fonte: Autor

Figura 3 — “Mimosices: babados e lagos.

38



POSCOM:

XIV EDICAO

SEMINARIO DE ALUNOS DE i
POS-GRADUACAO EM COMUNICACAO
PUC-Rio

Fonte: Autor

Figura 4 — Alternativa para quem quer fugir das mimosices

- 7 o

Fonte: Autor

Figura 5 — Faixa de sustentagdo para gestantes: cuidados com o corpo da

Fonte: Autor

Figura 6 — E o0 que tem de novidade no mundo das gestantes?
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ALMOFADAS PARA B
CINTO DE SEGURANCA! &

RS 39.90 |-

Fonte: Autor
Na figura 6 podemos observar alguns objetos que estavam sendo
apresentadas na feira como grandes novidades. Destacados e explicados em faixas e
cartazes nos stands, para chamar a atencdo dos passantes, 0s objetos pouco
tradicionais eram vendidos como essenciais nos discursos dos vendedores. Algo que
nos leva a pensar: como alguma mée viveu e criou seus filhos até agora sem esses

itens?

s:‘

Fonte: Autor

Na figura 7 podemos observar que vérias sdo as propostas de produtos
artesanais, muitos em tecido, oferecidas na feira. Na primeira imagem vemos porta-
mamadeiras térmicos. Na segunda imagem, temos um stand dedicado a capas e 0s
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mais diversos objetos em tecidos. E na ultima imagem, um sling em dryfit. No caso
de alguns deles, ndo ¢ possivel deduzir o uso sem que se pergunte para que servem.

Na figura 8, podemos observar itens do tdo sonhado quarto de bebé. Peldlcias
e decoracdo tematica. Mas por que mesmo o quarto do bebé precisa de um tema?

Na figura 9, o que vemos sdo objetos que exigem certo esforco de
classificacdo. Por suas formas o uso ndo se faz 6bvio. Os materiais com que sao
feitos podem conceder algumas pistas, mas nem tdo pouco evidenciam em absoluto
0s seus usos. E preciso perguntar para entender o uso. Sdo vendidos como produtos
exclusivos pelos stands que os expdem. O primeiro € um Moisés dobravel com
mosquiteiro, mas nos remete a um daqueles involucros para acondicionar pdo. E o
segundo é uma esponja antiderrapante para o fundo da banheira, que acompanha

uma esponja de banho. Mas o bebé j& pode usar esponja com sua pele delicada?

"4
Fonte: Autor

Figura 9: Objetos inusitados
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Fonte: Autor
Figura 10: porta-péao x “porta-bebé”?

Fonte:http://www.virtualecommerce.com.br/casa/?7.28.0.0,212,porta-pao-
cover-boo.html
Para mim trés elementos ficam bem marcados nessas imagens: a seguranca,

da mamae e do bebé, pela infinidade de faixas, objetos acolchoados, antiderrapantes,
telas e capas. A preocupacdo com a beleza e a estética dos objetos. E a marcagdo
clara da identidade de género.

7. Observacao flutuante: reflexdes
Retomando os comentarios sobre a metodologia, duas outras caracteristicas

que parecem marcar 0 método da observacdo flutuante seriam a forma como se da a
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sequéncia de observacdes e ainda a forma de escrita da pesquisa. Falando sobre a
primeira questdo, como se da a sequéncia do estudo, experiéncia apds experiéncia de
observacdo no campo, a partir do método de observacédo flutuante, permite-se que
realizemos como se fossem pequenos planejamentos das proximas visitas e
incurses, a partir do que j& foi observado e suscitou maior curiosidade. Algo que se
repetiu ou que se destacou, gerando perguntas. Como diz Pétonnet (2009) “nova
pista, nova pesquisa”. Dado isso, fico me perguntando em que efetivamente a
observacdo flutuante se diferencia, como método - ou técnica - da observacdo ja
anteriormente conhecida e praticada pelas ciéncias sociais. De qualquer maneira,
ndo pude vivenciar isso ainda porque realizei apenas uma incursao no campo até
agora. De qualquer forma, ha pistas que seguiria com mais atencdo nas vivéncias
seguintes que seriam a questdo da marcagdo do género do bebé e ainda essa suposta
pedagogia do bebé e seus objetos.

Outra coisa que também chama atencdo no método proposto por Pétonnet
(2009) é a forma com que as observagdes sdo descritas e interpretadas. A escrita se
assemelha a um texto literario, com riqueza de detalhes e rico em adjetivos. E a
interpretacdo lanca mao de analogias, como podemos ver, por exemplo, em seu
artigo que fala sobre a experiéncia de observacdo flutuante em um cemitério de
Paris: “‘vamos passar por ali’, como costumamos passar na casa de alguém que
esteja vivo” ou “como os mais velhos contam o mito da tribo seguindo uma espiral
com o dedo, ele espera contemplar a pedra tumular para contar o defunto”.

E, talvez, a diferenca mais tocante do método proposto pela observacédo
flutuante esteja na recomendacdo de que nédo se deve prender-se a “um informante
privilegiado” (Pétonnet, 2009). Isso porque, se assim fazemos, perseguimos esse
unico objetivo, sem que nos permitamos descobrir ao longo do caminho, a partir de
andnimos, como defende o método. No mais, ndo consegui identificar em minha
primeira experiéncia com o método, muita diferenca em relacdo a pratica de
observacdo ou estudo de inspiracdo etnografica. Como afirma Hélio Silva (2009)
“no cronograma, a etnografia tem trés fases: situar-Se, observar e descrever. A
vivéncia do etnografo converte tais fases em atividades sincronicas (andar, ver e
escrever) (...) impde que a etnografia se torne o relato de um percurso.” Nao seria,
assim, pois, todo método baseado em observacdo, flutuante em esséncia, em ao

menos algum momento da pesquisa?
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Um julgamento que o método da observacdo flutuante pode sofrer - ou
qualquer outro método mais empirico - € o de que ndo esteja produzindo efetivo
conhecimento cientifico, mas levantando apenas meras curiosidades. Para que 0s
dados levantados no campo possam ganhar sentido e denotar efetiva pesquisa
cientifica, deve-se munir-se de teoria. Deter-se apenas no empirismo sem um
arcabouco tedrico pode fazer com que se tenha a falsa impressdo de producdo de
conhecimento. Concentrar-se apenas em dados e fatos coletados pode produzir o que
Bourdieu denomina sociologia espontanea (1999, p.52), que nada mais seria do que
a reproducéo do senso comum, travestida de ciéncia. A producdo de conhecimento
cientifico a partir da observacdo de fendmenos sociais se daria na juncéo de teoria e
empirismo. E, ao contrario do que se pode pensar, ndo haveria uma predominancia
do empirico sobre o tedrico, mas sim o tedrico ajudando a levantar o empirico e
interpreta-lo. Com isso, é possivel, como prop8e o autor, construir novas relacoes

entre os aspectos das “coisas” observadas.

8. Proximos passos na construcgdo da investigacéo do objeto de pesquisa

Assim, a escolha da teoria que ird dar conta do material empiricamente
coletado no campo pode mudar completamente os seus sentidos e significados. A
interpretacdo atribuida a cada fato depende da lente que usaremos para interpeta-lo.
Bourdieu esclarece ainda que ao coletar os discursos dos informantes, devemos ter
consciéncia de que ndo temos neles a explicacdo de um dado comportamento, mas
sim “um aspecto do comportamento a ser explicado.” (BOURDIEU, 1999, p.51-52).
Outro ponto importante, que ganha destaque em Bourdieu (1999, p.68), € o fato de o
objeto socioldgico ser necessariamente construido a partir das analogias e
comparagOes. Assim, a analise deve ser relativizada, e a escolha dos sujeitos e
contextos a serem pesquisados também deve levar esse fato em consideracg&o.

Temos que levar em conta ainda que as técnicas de pesquisa a que serdo
submetidos os dados, em sua coleta, carregam em si teorias implicitas. O que isso
quer dizer e quais as implicacdes nos resultados de pesquisa? Bourdieu (1999, p. 53)
esclarece que, por exemplo, ao estudarmos algum fendmeno que tem uma forte
influéncia do grupo em sua ocorréncia, mas selecionamos os informantes de forma
aleatoria, sem respeitar o grupo a que pertencem, estamos ignorando um aspecto
essencial do fendmeno, que vai nos gerar uma interpretacdo equivocada do mesmo.

Isso porque a técnica foi considerada e escolhida & revelia do contexto onde o
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fendmeno se da. O autor esclarece que quanto mais conscientes estivermos dessas
teorias implicitas que as técnicas e métodos de pesquisa carregam, mais provavel
sera fugir dessas armadilhas que irdo culminar em erros de pesquisa.

Se as técnicas carregam teorias, € meu objeto de pesquisa reside
principalmente no consumo e uso dos objetos materiais da gravidez, pretendo ainda
me debrucar mais sobre outras possibilidades em minha pesquisa, pendentes ainda
de maior aprofundamento de minha parte.

Certamente lancarei mdo da etnografia e netnografia, para entender as
I6gicas das informantes, relativos ao consumo e uso dos bens materiais na gravidez,
além de entender o impacto que a gestacdo gera no consumo familiar como um todo.
Pretendo realizar uma etnografia do quarto do bebé. Lancarei mao também da
andlise de conteldo da midia sobre gestacdo e gravidez. E irei também realizar
entrevistas em profundidade com especialistas, e mées que ja tiveram seus filhos, e
foram gestantes em momentos historicos diferentes, para entender como se dava o
consumo em cada um desses contextos. Pretendo, por fim, me valer também da
andlise de diarios de gestantes e albuns de fotos de bebés nesses diferentes
momentos historicos. 1sso para que possa respeitar 0s preceitos de comparacao e

analogia recomendados para uma pesquisa sociolégica de qualidade.
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“E a gloria de se vé no plano, se vé no outro ¢ muito magico”:

enunciados decoloniais e Paradas do Orgulho LGBT do RJ e SP”
Clayton Vidal*®™

Resumo

Este trabalho procura pensar os enunciados decoloniais sobre as Paradas do
Orgulho LGBT no RJ e SP a partir da teoria decolonial. Isto significa descolar-se
das concepcdes eurocentristas para pensar as manifestacdes politicas com base huma
concepgdo descolonizada. Ao tomar como ponto de partida os enunciados
decoloniais, propde-se a reflexdo das relacdes entre a cultura e o conhecimento,
vinculados a economia politica. Deste modo, é possivel entender os efeitos nas
relacdes de poder com a cultura e propor uma compreensao das movimentagdes
culturais presentes ou sobre as Paradas do Orgulho LGBT como uma agdo de
libertacdo dos corpos e da sexualidade, traduzidas na enunciacdo de sujeitos
politicos que se colocam no plano da visibilidade para enunciar.

Palavras-chave: Parada do Orgulho LGBT,; Enunciacdo Decolonial,

Interculturalidade

Introducao
Pensar manifestacfes corpo-politicas como as Paradas do Orgulho LGBT

requerem procedimentos de analise também politicos. Essas acGes sdo complexas e
ndo cabem em explicacbes que respondem a partir de uma realidade externa ao
contexto latino-americano. Ou seja, é preciso reformular os pontos de abordagem e
compreensdo dos acontecimentos para tentar entender a complexidade das
atividades, questdes e problemas presentes no cenario das expressdes culturais das
Paradas.

Para enfrentar tal pretensdo, o objetivo deste trabalho é proporcionar, além de
visibilidade, voz aos que fazem existir o corpo politico por onde compreendemos a
Parada do Orgulho LGBT. Criar didlogos que tornem possivel uma investigacdo
para além das abordagens externas do contexto em questdo. Referimo-nos ao
deslocamento do eixo eurocéntrico, que ao longo dos anos procurou olhar para a

Ameérica Latina como um lugar subdesenvolvido e, posteriormente, em

* Trabalho apresentado no GT 1 — Corpo, ldentidades e Comunicagdo do XIV Poscom PUC-Rio, de 21
a 24 novembro de 2017.

** Doutorando em Comunicacdo Social pela Universidade do Estado do Rio de Janeiro (UERJ). Possui
mestrado em Comunicacdo Social pela Universidade Federal Fluminense e graduado em Comunicagdo
Social, habilitacdo em Jornalismo pela Faculdades Integradas Hélio Alonso. Atua como professor em
institui¢des do ensino superior. Tem experiéncia profissional e académica na area de Comunicacéo Social e
desenvolve pesquisa académica sobre as Paradas do Orgulho LGBT no Rio de Janeiro. As principais areas de
interesse circunscrevem os seguintes temas: teoria Decolonial, Violéncia, Megaeventos, cidades e consumo.
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desenvolvimento. Um local onde as identidades foram negadas, como forma de

apagamento das diferentes manifestacdes dos paises latinos. Nesse sentido, a teoria

decolonial nos possibilita aparato teérico e epistemologico que permite reconstruir o

caminho distante da concepcgdo colonial, possibilitando outro olhar, a fim de

conceber os sentidos a partir do eixo das culturas periféricas e, sobretudo um

conhecimento que possa ser construido com base nos ‘“corpos e lugares étnico-

raciais/sexuais subalternizados” (Grosfoguel; 2008; 117).

Diante disso, é necessario partir para o desafio de conceber as Paradas do
Orgulho LGBT como um “corpo-politica do conhecimento” (idem; 118) que se
propde a criar espacgos, condicdes e contextualizacdes, que estabelecam como
abordagem fundamental a compreensdo de um “locus da enunciagdo, ou seja, o lugar
geopolitico e corpo-politico do sujeito que fala. (...) O lugar epistémico étnico-
racial/sexual/de género e o sujeito enunciador encontram-se, sempre, desvinculados”
(ibid; 119). Aqui, pretende-se, entdo, vincular esses modos de analise e producdo de
conhecimento ao contexto geopolitico do sujeito emissor.

Ao quebrar a relagdo e distinguir o “lugar epistémico” e o “lugar social”,
Grosfoguel (2008) destaca: se “situar socialmente no lado oprimido das relagdes de
poder ndo significa automaticamente pensar epistemicamente a partir de um lugar
epistémico subalterno” (idem), mas sim que refletir de um lado (subalterno) ou do
outro (dominante) tem a ver com a condicdo geopolitica ocupada por esses
individuos. Para o autor, “a neutralidade e a objetividade desinserida e ndo situada
da egopolitica do conhecimento ¢ um mito ocidental” (idem). Propomos, entao,
explorar a geopolitica e a corpo-politica do conhecimento, a fim de localizar o l6cus
da enunciacdo, o lugar geopolitico e corpo-politico do sujeito que fala,
possibilitando a observacao das Paradas do Orgulho LGBT como espacos politicos
dos falantes. Tal proposicdo permite, também, refletir sobre o espaco da cidade no
momento de sua ocupac¢do. S&o lugares enunciativos que abrigam corpos-politicos,
produtores de um conhecimento dos sujeitos politicos capazes de pronunciar, sejam
atraves dos seus corpos fisicos, suas roupas, cheiros, odores, liquidos, desejos,

musicalidades e tudo que evidencie a manifestagdo do individuo enunciador.

1. A planificagdo, a determinacdo e a ocupacédo como elemento de luta no tempo
O ponto de partida para pensar a diferenca é a planificagdo, isto &, situar os

chamados diferentes num mesmo plano. Apesar de vivermos momentos de 6dio e

segregacdo, tipicos do modelo de capitalismo e das forcas de mercado que atuam
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nesse sentido, como afirma Mbembe (2016), acreditamos na possibilidade de
transformacdo a partir da relacdo com o diferente no plano, em condi¢bes de
provocar multiplicagdo e rompimentos importantes nas classificacbes e
determinag0es oriundas do processo colonial. Planificar implica a condicéo de todos
na mesma proporcionalidade, capaz de produzir enfrentamentos, politicas publicas,
direitos e reconhecimento aos diversos grupos sociais.

Olhar para o outro no mesmo plano significa romper com as barreiras invisiveis
situadas nas relacBes interpessoais. A ocupacdo politica através do corpo, num lugar
geopolitico periférico, passa a significar uma condicdo de luta para imposic¢éo dos sujeitos que
podem se reconhecer no outro a partir do contexto sdcio-cultural em disputa. Nesse sentido a
fala de Rico Dalasam?, ao ilustrar o titulo deste trabalho, mostra como a ocupacao passa a ser
fator determinante dos sujeitos enunciadores e ndo mais a sobrevivéncia pelas frestas. Se
durante muito tempo os sujeitos homossexuais estiveram numa condi¢do de escondidos,
guetificados, as Paradas passaram a modificar tal relagdo e se transformaram em motivo de
comemoragéo e orgulho para LGBTS.

Historicamente a Parada do Orgulho LGBT, no RJ, apresenta suas primeiras
manifestacBes politicas, em 1995, na Praia de Copacabana, ap6s a 172 Conferéncia Anual da
Associacao Internacional de Gays e Lésbicas (ILGA) (Facchini; 2016) como uma passeata
para reivindicar direitos. Apesar desta data, ha registro, em 1979, de um “primeiro encontro de
homossexuais militantes no Rio de Janeiro (...) e a convocacgdo de um encontro de um grupo
de homossexuais organizados, o que aconteceu em abril de 1980, em Sdo Paulo”, conforme
relata Facchini (idem). Naquele momento se iniciava um movimento que abriu a discusséo e
deu visibilidade para aqueles que até entdo estavam reprimidos e confinados em seus guetos.
A condicdo de invisiveis e/ou guetificados para gays, lésbicas, bissexuais, transexuais,
travestis, transgéneros e todas as existéncias, marcava um longo processo que pretendia
invocar a luta por uma politica de visibilidade por direitos na sociedade brasileira, com forte
presenca da heranga colonial. Nesse sentido, se torna necessario expor outras condi¢Ges de
compreensdo dos movimentos que passaram a apresentar outros significados de luta fora dos

ambientes delimitados.

1.1. Rediscutir as propostas tedricas: a busca por desobediéncias epistemoldgicas

A busca pelas bases da teoria decolonial tem o objetivo de romper com as abordagens
do eixo imperial (representado por paises como Franga, Inglaterra, It&lia e Estados Unidos) ao
sugerir caminhos que entendemos como vinculados ao propo6sito colonial de entender a
cultura, desvinculando da politica e permitindo auséncias em torno dos processos politicos,
como a Parada do Orgulho LGBT, por exemplo. Compreendemos que ndo é possivel pensar

0s aspectos culturais sem levar em conta o contexto de um passado colonial que projetou, a
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partir do lluminismo, o homem no centro do poder. Assim, um ideal, ou seja, um sujeito
universal que ascende a figura ideal de um homem ‘“branco-europeu-cristdo-capitalista-
moderno” (Brandao e Sanchez; 2015) no centro da referéncia da/para modernidade.

Nos estudos decoloniais ha um afastamento radical da abordagem eurocentrista para
pensar uma perspectiva dos sujeitos inseridos numa concepg¢do geopolitica, ou seja, o contexto
latino-americano, de onde se enunciam os sentidos. Nesta direcéo, afirma Mignolo:

Mi argumento trata de desplazar la idea de “las geopoliticas del conocimiento en”, en este
caso América Latina. (...) “América Latina” es una consecuencia y un producto, de la geopolitica del
conocimiento, esto es, del conocimiento geopolitico fabricado e impuesto por la “modernidad”, en
su autodefinicion como modernidad. En este sentido, “América Latina” se fue fabricando como algo
desplazado de la modernidad, un desplazamiento que asumieron los intelectuales y estadistas
latinoamericanos y se esforzaron por llegar a ser “modernos” como si la “modernidad” fuera un
punto de llegada y no la justificacion de la colonialidad del poder. (MIGNOLO, 2003, pag. 01-02)

Nessa condigdo, pretende-se pensar o deslocamento geopolitico do conhecimento e
entender que a América Latina passou por um profundo processo de coloniza¢do que marcou
radicalmente as relacGes de poder que se instauraram nos finais do século XV1, como explica
Grosfoguel (2008). Tal condigdo implica a reformulagdo das noc¢des de anélise epistemoldgica
para refletir sobre a descolonizagdo para entdo abordar o sujeito politico que fala. Sendo
assim, € necessario incluir nessa discusséo as relagGes de poder, bem como o que trouxe o
colonizador e, também, a imposi¢do de hierarquias que estabeleceram sentido para as
colbnias. Grosfoguel (idem) aponta algumas como: formacdo de classes de a&mbito global,
divisdo internacional do trabalho em centro e periferia; organizacGes politico-militares;
hierarquia étnico-racial; hierarquia global de privilégios a homens em detrimento das

mulheres e hierarquizacdo sexual que privilegia heterossexuais.

2. Observac0es sobre a 212 Parada do Orgulho LGBT SP

A 212 Parada do Orgulho LGBT de S&o Paulo chamou atencdo sobre o entorno do
movimento. Além da multiddo na manifestacdo, a midia voltou seu foco para o potencial
consumidor em torno das questdes LGBTSs. E quase inevitavel a aproximacéo midiatica em
torno do movimento, no entanto, 0 que € preciso observar é como a midia constréi, pauta e
observa as ac¢des e, também, como processa tal relacdo em prol do consumo, sobretudo em
detrimento das causas politicas. Nesse sentido, a analogia cultura-economia-politica torna-se
fundamental para repensar e tensionar essa imbricagdo sob a perspectiva decolonial.
Estabelece-se ai uma correlacdo de poder entre midia e publico, midia e ativistas que tende a
hierarquizar os papeis desempenhados entre a atuacdo dos militantes e os sentidos produzidos
pela midia ao publico. E necessario chamar atencdo que esta produz um complexo jogo de
intengdes no contexto das Paradas. N&o podemos cair na simplicidade de achar que o
movimento LGBT € pautado pela midia, uma vez que reforcar isso significa acentuar o limite
politico das agBes Paradas. As questdes politico-culturais e sociais da manifestagdo nédo

podem ser reduzidas a dicotomia festa versus direitos politicos.
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O distanciamento entre os elementos culturais e a producdo econémica constréi-se a
partir das hierarquias produzidas no processo de formacao colonial das Américas. Se por um
lado a critica pos-colonial caracteriza o sistema capitalista enquanto sistema cultural, como
adverte Grosfoguel (2008), por outro, os tedricos do sistema-mundo reconhecem o valor da
cultura, embora eles “ndo saibam o que fazer com ela ou como expressar de uma forma néo
redutora (...)” (idem; 130). Isso se da porque na concepcao do processo cultural, tanto para os
académicos da pds-colonialidade, quanto os do sistema-mundo, eles ndo abordam a relagdo
cultura/feconomia levando em consideragdo as diferencas entre centro/periferia; a divisdo
internacional do trabalho, a formacao de classes, as hierarquias sexuais etc. E € nesse sentido
gue Grosfoguel (ibid) propde pensar a colonialidade do poder a partir da nocdo de heterarquia
do sociblogo, filésofo grego Kyriakos Kontopoulos (1993) que propde um modelo de
enredamento heterogéneo das estratégias de multiplos agentes. E nesse ponto que devemos
pensar a jungdo das inUmeras relagbes presentes a partir da 212 Parada do Orgulho LGBT de
SP.

Quando propomos pensar 0 conceito de heterarquia, significa que uma diversidade de
aspectos sera abordada, a fim de compreender o movimento politico das agdes presentes nas
Paradas. Assim, a heterarquia é o conjunto de multiplas hierarquias, onde a subjetividade e o
imaginario social ndo sdo decorrentes das estruturas do avanco do capitalismo mundial, elas
sdo a propria constituicdo da acumulagdo capitalista.

Com base nos aspectos mencionados anteriormente, pensamos o papel midiatico como
um forte elemento do modelo do capitalismo atual, capaz de atuar de maneira dubia, ou seja,
ao mesmo tempo em que proporciona visibilidade as Paradas, ela reduz o contexto politico
das manifestacdes. As enunciacBes midiaticas estdo repletas de propdsitos fundamentados
nestas posicOes, nas relacdes de poder e nas forgas mercadoldgicas que estimulam a
classificacdo, a hierarquizacdo e a homogeneizacdo baseada nos padrbes de mercado, ao
estabelecerem parametros e modos de comportamento nos encontros, por exemplo.

Ainda no sentido das complexidades, é preciso observar que as acBes dos grupos
ocorrem na ocupacédo da rua. As Paradas se desenvolvem em espaco privilegiado das cidades
do Rio de Janeiro e S80 Paulo como estratégias fundamentais para compreender o0s
acontecimentos politicos LGBTs. Ocupar as ruas da cidade é um ato politico, capaz de
recuperar o sentido da festa, da participagéo, da africanizacéo do espaco da cidade a partir da
planificacido das diferencas. Todos estdo no lugar de visibilidade rompendo com as linhas
divisdrias da sociedade. A multiplicidade rompe com a ideia limitada que basta estar presente
na brecha, na fresta, para ocupar a cidade. Vale lembrar Ferreira Filho (1998) quando retrata o
processo de desafricanizagdo a partir do século XIX cujo proposito era limpar as ruas para a
“nova ordem modernizadora” (idem; 41) da Republica. As Paradas do Orgulho LGBT no Rio
de Janeiro recuperam o lugar da mistura, da desordem e da sujeira como elementos

constrangedores dos atuais projetos higienistas atuais. A cidade se transforma num complexo
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corpo social que desnuda as tramas invisiveis através da visibilidade corpo-politica dos
LGBTSs.

3. Enunciados decoloniais: a cidade trans, indeterminada, diluida e criativa

A Parada do Orgulho LGBT altera a cidade. A manifestacdo é o rompimento com as
brechas para produzir uma ocupacédo do lugar. Nesse sentido h& uma profunda transformacéo
do espaco que se abre para possuir areas geograficas anteriormente negadas ao acesso.
Cansados de viver nos guetos, a Parada € um momento, no extenso e violento correr dos anos,
para que as diferencas possam transcorrer pela cidade. Nesse sentido, as hierarquias s@o
planificadas, se tornam possiveis de serem vistas através do sentido de estar presente no local.
O dia da manifestacdo abre-se para uma visibilidade das hierarquizagbes sexuais que
possibilitam ver as diferencas numa relagcdo de proximidade, o que produz algum tipo de
modificacdo nas relagdes interpessoais. Tal acdo possibilita um sentido oposto ao da
segregacdo, na medida em que expdem, num mesmo plano espacial, os diferentes grupos que
coabitam a cidade em condigBes opostas. Nesse sentido, vale lembrar que pensamos as
relacdes culturais como sugere Achille Mbembe (2016), ou seja, “a cultura tem a ver
fundamentalmente com a formagdo, com o vir a ser. Tem a ver com criatividade,
indeterminagdo e transformacdo” (idem).

Outra nocdo que nos ajuda a perceber a diferenca numa linha plana é o trabalho de
Branddo e Sanchez (2015), onde exploram a nogdo de abissalidade. Neste trabalho eles
procuram oferecer a percepcdo sobre o diferente numa condic¢do de visibilidade. “O termo
abismo ¢é usado como metafora para a depressdo psicologica (“fundo do pogo”) ou para os
extremos relativos as diferencas (“ha um abismo entre nds”)” (idem; 60-61). Os autores
encontram em Boaventura Sousa Santos (2010) a ideia de que a modernidade é “um sistema
que produz distinges visiveis e invisiveis, um sistema formado por linhas radicais que
dividem a realidade social em dois universos distintos: o universo ‘deste lado da linha’ e o ‘do
outro lado da linha’” (Santos apud Branddo e Sanchez (2015; 61). Sendo assim, o termo
abismo ¢ utilizado para refletir a “impossibilidade da copresenca dos dois lados da linha”
(ibid), isto €, todos estdo na zona abissal, a abissalidade. Os autores aprofundam ainda a
relagdo entre a visibilidade para mostrar como as estruturas sdo criadas a fim de evidenciar as
opressdes que justificam as varias formas de violéncia. No entanto, a intencdo aqui é explorar
a idéia da abissalidade como metafora para refletir a condicdo de planificacdo das linhas
fronteiricas que as Paradas do Orgulho LGBT condicionam a diversidade. Ao expor, ao
ocupar 0s espacos da cidade, novas cores emergem, novos corpos, fluidos e desejos ao mesmo
tempo de uma exposicao dos conflitos, tensfes, inquietagdes e criatividades que transformam
as linhas divisorias da cidade. Uma radicalizagdo das multiplicidades capazes de invocar todo

0 tipo de sentimentos e significados.
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3.1 Enunciados decoloniais: da vergonha para o orgulho

“Essas coisas que a gente proporciona ¢ o embrido, € uma semente dessas
politicas de existéncia. E a gloria de se vé no plano, se vé no outro é muito magico™
(Dalasam, 2017). Essa fala é proveniente de um encontro para a revista Trip com o
cantor Ney Matogrosso, um teaser de chamada para a reportagem da revista,
conforme mencionado anteriormente. O video foi publicado no Facebook, em 14 de
junho de 2017 e evoca as transformacdes nas questdes sobre visibilidades, néo
apenas do movimento LGBT, mas das diferencas que se estabelecem rompendo as
linhas divisérias da invisibilidade, apresentadas por Branddo e Sanchez (2015).

A Drag Queen e youtuber Lorelay Fox, em seu canal, Para Tudo?, ao se
expressar sobre a Parada mostra a dimensédo representativa do orgulho. Ela relata
que o dia da Parada LGBT é o Unico momento onde podem sair seguros, sem risco
da violéncia, cantando as musicas que gostam, sem vergonha e sem medo de
apanhar na rua. Ela também destaca uma distingdo entre a festa e a conquista de
direitos, a falta de posicionamento politico e a auséncia de uma mobilizacdo maior
durante a Parada. Ainda neste sentido, Lorelay Fox compara a falta de participacéo
politica da comunidade LGBT no ano inteiro, assim como os brasileiros que néao
apresentam um engajamento politico mais intenso. Vale ressaltar, a fala da youtuber
ao destacar a Parada do Orgulho LGBT como uma conquista politica e a data
especifica, por tal motivacdo, devem ser comemoradas. De uma maneira geral, ha
uma percepcdo do senso comum para o fato de termos uma acdo festiva nédo
desmobiliza a condigdo de um evento politico. Ainda que haja uma dicotomia sobre
as Paradas, é fundamental romper essa percepcdo simplista e viciada sobre este
movimento corpo-politico. Nesse sentido, é vital questionarmos a dimensdo ludica e
politica da festa. Por que tomamos a festanca, a brincadeira, a alegria como fatos
isolados e ndo como elemento politico? A movimentacdo em torno da festividade
reflete o ato politico de liberagdo dos corpos, da sexualidade, das lutas e conquistas
ao longo dos anos para que o grupo LGBT pudesse existir na rua. Sabemos que as
manifestacdes de rua, historicamente, foram motivos de proibicGes e perseguigdes,
na tentativa de domesticar os corpos e reordenar 0s espacos publicos reconfigurados
a partir do seculo XIX, como aponta Ferreira Filho (1998):

A rua, portanto, constantemente desprestigiada por encarnar a metafora de todos os vicios,

transformou-se no lugar dos excluidos. Escravos de ganho, libertos, pobres, mendigos, prostitutas,
ladrdes e vagabundos faziam do espaco da rua, quando sujeito a intervencdo das autoridades, um caso
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de policia, uma vez que a preocupacdo basica dos poderes publicos era punir os infratores que nela se
encontravam, esquecendo de submeté-los as politicas disciplinares mais sistematicas. Nessa
desordenada paisagem urbana, hierarquias sociais foram se sedimentando: pobres e pretos, homens e
mulheres, livres, libertos e cativos, mendigos e vadios, conheciam e construiam os seus lugares na
geografia da cidade, reconhecendo-se e diferenciando-se mutuamente, através de uma complexa teia
de distingdes e diferenciagdes que regulava a gramatica urbana. (Ferreira Filho 1998; 239-240)

Se observarmos atentamente o relato de Ferreira Filho (idem) é possivel
perceber que 0s homossexuais ndo sao sequer retratados como aqueles que deveriam
ser punidos por suas acdes na rua, mostrando, assim, o ndo reconhecimento de todas
as diferencas dos grupos sociais.

As politicas de existéncia refletem, entdo, a possibilidade da manifestacéo,
seja como comemoracao, ou pela simples presenca na rua, como um ato politico,
capaz promover e celebrar a diversidade e qualquer outro interesse deste ou de outro
grupo social. As Paradas do Orgulho LGBT planificam as diferencas, possibilitando
visibilidade e promocdo da relacdo com o diferente. Tais propdsitos reforcam o
sentido de existéncia e estabelecem significados importantes para o campo de luta,
como reconfigurar a centralidade para o diverso e as trocas culturais por ampliacéo
com os demais individuos. Emerge, desse contato, uma gama de saberes, costumes,
gestuais e enunciados que mobilizam pessoas em torno da festa de rua e produzem
novas significacdes. No entanto, 0 que nos interessa, aqui, Sa0 as enunciacoes,
aquilo que possa revelar como a condicdo da sexualidade latino-americana ira
mostrar o sentido das manifestacGes de rua, das a¢bes corporais e heterogéneas das
Paradas do Orgulho LGBT. Evitamos, assim, a reducédo do tipo festa versus marcha
politica, que simplifica tanto a dindmica festiva, quanto a producdo politica do
evento. Dessa maneira, vislumbrar a dimensdo da ocupagdo do espaco, além de
expandir os significados da festa, configura sentidos politicos dos sujeitos
enunciadores que ocupam 0 espago da cidade para se apropriar e visibilizar a

necessidade dos direitos politicos individuais.

4. Enunciados latino-americanos: do direito as politicas por direitos

Como adverte Dussel (2005), o passado cultural latino-americano &
heterogéneo e as vezes incoerente, dispar e de certo maneira marginal, se comparado
a cultura européia. Nao reconhecer esse lugar como heterogéneo exige uma série de
dificuldades para compreendé-lo e interagir com ele. Quando se busca uma reflexéo
a partir da cultura e relacionada a economia politica, implica reconhecer o papel e o

lugar dos sujeitos politicos que produzem os enunciados refletivos e importantes
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dentro de um contexto cultural fortemente impactado pela Europa e mais

recentemente a partir da dindmica norte-america. A Ameérica Latina, heterogénea,

incoerente e marginal, situa-se no eixo abaixo das superpoténcias e dai brotam

questBes que precisam ser analisadas sob a Otica periférica. Quando nos propomos a

tal abordagem, transparece um sentido latino que torna mais acessivel de ser

compreendido, principalmente quando o corpo, a fala, a linguagem e os significados

emergentes passam a ser compreendidos com base na relagdo entre a cultura

imperial e a cultura periférica.

Sendo assim, é importante pensar a dindmica de luta das Paradas do Orgulho
LGBT a partir de um contexto latino-americano, distanciando-se das referéncias
imperiais e observando as praticas periféricas. Dessa forma, propomos repensar as
origens da batalha contra a homofobia situada no eixo norte-americano e rediscutir
as referéncias consideradas, com inicio no histérico evento de Stonewall, quando do
enfrentamento da violéncia policial. Assim, deixamos de considerar o contexto de
luta como Unica dos povos do norte de América para tratar 0s acontecimentos
civico-militares latinos, como Argentina e Brasil, por exemplo. Neste caso,
reconheceremos embates importantes na relacdo entre gays e travestis contra a
policia e as forcas militares brasileiras que datam do periodo anterior ao evento de
Stonewall em 1969. O relato abaixo ilustra o vinculo violento e sexual entre a

populagéo trans e as forcas militares.

“Marcelly destaca que as travestis negras eram as que mais apanhavam e que era comum
inimeras colegas desaparecerem apés a abordagem policial. Sissy declara que os policiais que batiam
eram 0S mesmos que voltavam para que elas transassem com eles. “As vezes aparecia um, dois ou
dez”. Ela contou ainda que cada cidade tinha uma forma de repressdo: “Sei que em Salvador ele fazia
as travestis lavarem defuntos”. (NLUCON, 27 outubro de 2016)

Por outro lado, Daniel Borrillo (2015) ao retratar a homofobia, revela aspectos
inusitados quanto a precisao do uso do termo. O autor afirma que: “segundo parece,
a invencdo da palavra pertence a K. T. Smith que, num artigo publicado em 1971,
tentava analisar os tragos da personalidade homofébica” (idem, pag. 21). E notavel o
uso da expressdo segundo parece, ou seja, ndo ha certeza, mas sim uma apropriagcdo
e reafirmacdo através da repeticdo da expressdo, que ficou registrada para o
psicologo norte-americano Smith. Ainda no contexto histdrico, vale ressaltar os
registros das transformistas brasileiras desde os anos 1950 se organizando e fazendo
uso das performances em bares e boates brasileiras, conforme relata o cine
documentério S&o Paulo em Hi-Fi, langado em 2013, de Lufe Steffen, bem como o

enfrentamento das travestis brasileiras na violenta ditadura civico-militar de 1964,
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mencionada anteriormente. No entanto, quando deslocamos as perguntas, fica mais

evidente repensar as indagaces e as circunstancias conflituosas, bem como ampliar

a trajetoria de luta politica LGBT na Ameérica Latina, especialmente no Brasil, onde

0 momento atual revela indices preocupantes com a onda conservadora e o elevado

numero de mortes da populacdo LGBT neste pais.

Ao avancarmos sobre as definicdes e categorias que se apresentam na cena
LGBT, destacamos que o elemento das identidades sexuais tem sido uma abordagem
relevante para repensar as demandas politicas das culturas periféricas. No artigo
Historico da luta de LGBT no Brasil, Facchini (2016) mostra como se desenvolveu a
luta por direitos e igualdades, em terras brasileiras, dos sujeitos homossexuais,
Iésbicas, transexuais, travestis e outros. Assim, é importante reconhecer e ressaltar a
dindmica das forcas situadas no eixo latino, bem como as causas e motivos que
suscitam os embates enfrentados pelos sujeitos localizados geograficamente, como
sugere Grosfoguel (2008). Neste aspecto, 0 movimento social tem apresentado
tematicas relevantes no sentido de propor politicas que deem visibilidade as mortes
da populacdo trans. Nos dois Gltimos anos as tematicas centrais das Paradas, do Rio
e S&o Paulo, giraram em torno das identidades de género e independéncia das
crencas religiosas, demonstrando unidade em torno das propostas e manifestacfes na
luta por direitos e reconhecimento das diferencas a partir do cenario dos conflitos
latino-americanos.

A condicdo de pensar os contextos periféricos é indispensavel pensar a politica
e 0s movimentos sociais, especialmente o LGBT, apoiados no sentido das culturas
subalternas, a fim de que se possa construir um significado sobre direitos sexuais,
politicos, culturais que englobe todas as diferencas de modo a ndo produzir uma
condicdo de falsa independéncia como sugere Grosfoguel (2008) ao avaliar a

invisibilidade da colonialidade no momento atual:

“(...) os Estados periféricos que hoje sdo oficialmente independentes, alinhando com os
discursos liberais egocéntricos dominantes, construiram ideologias de identidade nacional,
desenvolvimento nacional e soberania nacional que produziram uma ilusdo de independéncia,
desenvolvimento e progresso” (idem; 127).

Nessa dire¢do, percebemos a importancia do alinhamento do movimento social
em questdo a fim de unificar as pautas para o enfrentamento do crescente aumento
da violéncia contra LGBTs no Brasil. Isso permite definir diretrizes politicas dos

grupos nos embates, desmistificando o papel de independéncia dos discursos
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liberais, veiculados pelos meios de comunicacdo, e que sao traduzidos na reducgéo

dicotémica entre festa e marcha politica das Paradas do Orgulho LGBT pela midia.

5. O diélogo intercultural a partir da América Latina

A partir da teoria decolonial, o sentido tedrico emerge no contexto de uma
proposta epistemoldgica para pensar a Ameérica Latina. Neste caminho, o debate
cultural que se estabelece esta situado nas relacdes de poder. Assim, é fundamental
pensar a condicdo da interculturalidade a partir de uma concepgéo que estabeleca
uma vinculagdo entre a cultura periférica oprimida e a cultura imperial. Dado o
contexto internacional e as tensfes produzidas por um tipo de capitalismo que se
instaura no mundo, as relacGes culturais também serdo afetadas por esta dindmica.
Desta forma, perceber a escala que afeta diretamente a condigdo de vida nos
chamados paises em desenvolvimento e a forga resultante de um modelo do
capitalismo produtor de desigualdades ja afetadas por um passado histérico da
colonizacdo, torna-se fundamental para o didlogo que se pretende estabelecer nas
relaces produtivas, culturais, sexuais e outras. Neste sentido, propde Dussel (2005)
que a “cultura periférica oprimida pela cultura imperial deve ser o ponto de partida
do dialogo cultural” (idem; 07). Igualmente, se pretendemos algo novo em relagéo a
interculturalidade, devemos comecar por um dialogo capaz de possibilitar a cultura
dos paises periféricos o lugar de destaque, para ndo desempenharmos, mais uma vez,
a condigdo secundaria no mundo. E é com este propdsito que Dussel (ibid) afirma:

La cultura de La pobreza cultural, lejos de ser uma cultura menor, es el centro mas
incontaminado e irradiativo de la resisténcia del oprimnido contra el opressor (...) Para crear algo
nuevo ha de tenerse una palabra nueva que irrumpe a partir de La exterioridad. Esta exterioridad es
el préprio pueblo que, aunque oprimido por el sistema, es lo mas extrafio a el. (Dussel, 2005, pag.
07)

Grosfoguel (2008) serd mais incisivo ao afirmar que ‘“as multiplas e
heterogéneas estruturas globais, implantadas durante um periodo de 450 anos, ndo se
evaporam juntamente com a descolonizagdo juridico-politica da periferia nos
ultimos 50 anos” (idem, pag. 126). Tal proposito torna o didlogo possivel, mas num
sentido restrito, especialmente sobre a cultura, uma vez que mesmo nas relagdes
interpessoais e diretas, o estrangeiro tem, pelo menos em seu imaginario, a certeza
de voltar para a civilidade quando saem das Paradas LGBTs no Brasil. Esta
percepcdo deve ser entendida para que se possa avancar em dire¢do a um didlogo
intercultural que realmente possa trazer contribui¢cbes a cultura periférica e néo,

simplesmente, atender a demandas de consumo, como ocorre nas a¢des do turismo e
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as Paradas. Sendo assim, atentemos, para as dindmicas entre os individuos, a fim de

perceber como a sexualidade nos da pista sobre os processos identificadores das

marcas coloniais. Tanto o passado racista, proveniente da colonizacdo, reforca a
hiperssexualizacdo do corpo negro, como descreve Jow Araujo (2017) ao mostrar

que, tanto na barra de pesquisa do Google, passando pela escravidéo, e ainda no

fetiche das relagdes sexuais, 0 corpo negro ainda é percebido como “um corpo-

objeto-abjeto (objeto sexual, abjeto socialmente)” (idem). Tal aproximacdo deve ser

identificada com objetivo de perceber as relagdes interculturais e préaticas associadas

ao interesse de natureza sexual. Mesmo em tais situacGes, 0 contexto entre as

culturas se estabelece de modo desigual.

De outro modo, especificamente nas relacdes de descolonizagdo juridico-
politica da periferia, podemos refletir sobre o passado das travestis no Brasil,
especificamente na época da ditadura civico-militar. O caso emblemético da
primeira cirurgia de redesignacdo sexual, retratado por Neto Lucon (2016). A
travesti Waldirene Nogueira, operada pelo médico Roberto Farina, em 1971, apesar
de afirmar que o cirurgido deu uma vida nova a ela, o mesmo foi acusado pela
promotoria e condenado judicialmente por ter cometido o crime de delito de leséo
corporal, mutilacdo e ofensa a integridade fisica da paciente. Posteriormente, Farina
foi absolvido pela justica por considerar o Unico meio de acabar com a angustia de
Waldirene, conforme relato de Lucon.

Para tais enfrentamentos, é fundamental pensar sobre os processos de
ocupacao dos espacos e a forca do movimento corpo-politico da Parada do Orgulho
LGBT. A metafora “sair do armario” é um excelente fato para compreender o
significado politico-cultural dessa acdo. Ainda sobre passado colonial e a hierarquia
étnico-racial global que privilegia 0s povos europeus relativamente aos néo-
europeus, como destaca Grosfoguel (2008) ¢é possivel identificar o significado das
estruturas politicas presentes nas relagdes pessoais. “Sair do armario” ¢ antes de tudo
uma decisdo politica dentro de uma cultura periférica profundamente marcada pela
heranga colonial, uma vez que implica assumir uma condi¢do adversa no terreno
dominado pela heterossexualidade, onde o homem, sobretudo o branco-cristéo-
heterossexual, assume um lugar privilegiado na escala social. Diante deste cenario,
muitos homens, mulheres, binarios, ndo-binarios, intersexuais e outros, ndo podem

assumir as suas preferéncias sexuais ou adotar outra existéncia face ao preconceito
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social. Assim, as experiéncias corporais, culturais e politicas precisam contemplar

trocas que possam ir além da conexdo pessoal.

6. Breves proposic¢des conclusivas

As Paradas do Orgulho LGBT s&o fendmenos interculturais importantes que
afirmam a capacidade de estabelecer num mesmo plano a diferenca. Além do mais,
possibilitam a circularidade cultural, as trocas culturais efetivas e efusivas que
ocorrem por meio dos ajuntamentos que se alinham em torno das manifestacbes
como as Paradas do Orgulho LGBT. Mas, para que seja possivel um dialogo criativo
€ necessario tomar as culturas periféricas como ponto de partida para se pensar
quaisquer relacdes provenientes de tais eventos.

Apesar de as dindmicas culturais ocorrem em territério propicio e aberto a
diversidade, capaz de absorver uma porcao de coisas que sdo criadas por diferentes
politicas de existéncias, as relacdes entre a cultura imperial e as culturas periféricas
ainda guardam fortes tracos de desigualdades. No entanto, como sugere Mbembe
(2016), as trocas nédo sdo fruto de uma alienagéo, mas da possibilidade de entender
que, ao se aproximarem do outro, as dinamicas sdo aprimoradas pelas experiéncias
humanas. Assim, ao estabelecer no mesmo plano, é possivel visibilizar a diferenca e
mobilizar os corpos, a linguagem, a criatividade e outros na condicdo de ver no
outro a magica do reconhecimento, de “manter o espago aberto para diferentes
possibilidades de ser” Mbembe (2016).

De outro modo, h& necessidade de se definir o que é humano, para entdo
pensar nos direitos, uma vez que, como sugere Mbembe, “ndo hd democracia que
seja divorciada das exigéncias dos direitos humanos” (ibid). Se pretendermos
construir um mundo mais humanizado, com novos significados, teremos que
incorporar saberes outros que ampliem os nossos sentidos atuais, além de aprender a
conviver com eles. Além do mais entendermos que estamos numa faixa de
desequilibrio econémico e h& marcadores historicos significativos a serem
observados em tais dinamicas.

O movimento LGBT ¢é uma atividade corpo-politica capaz de movimentar e
arregimentar forcas importantes para a transformacdo do preconceito social nas
sociedades. E necessario, também, reconhecer que tais agdes devem ser percebidas
como mobilizagdes capazes de produzir conhecimentos através dos sujeitos politicos

inseridos em relagOes culturais subalternas, sobretudo para o enfrentamento do
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modelo capitalista financeiro na atualidade. Pensar na politica de direitos sexuais,
econdmicos, culturais e outros, implica reconhecer seus agentes os impulsos de
transformacdes das existéncias que reivindicam seus direitos e espacos numa

sociedade em conflito.

7. Notas

1- Teaser da entrevista com cantor, compositor e rapper brasileiro Rico Dalasam e Ney
Matogrosso a Revista  Trip, produzida em junho de 2017. Disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=4fhw5Y fpwlo. Jefferson Ricardo da Silva, conhecido como Rico
Dalasam é um cantor, compositor e rapper brasileiro. Dalasam é o primeiro rapper a assumir-se
homossexual num ambiente social marcado pela homofobia. Nesta condigdo de negro, gay, latino-
americano e periférico, a escolha de tais enunciagdes assume lugar central nessa pesquisa, uma vez
que explicitam falam importantes do sujeito enunciador.

2- Canal Para Tudo, youtuber Lorelay Fox. Video publicado em 20 de agosto de 2015.
Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=SBGSpeSOLq0. Acessado em 12 de junho de
2017.

3- Trecho retirado do teaser da entrevista com cantor, compositor e rapper brasileiro Rico
Dalasam e Ney Matogrosso a Revista Trip, produzida em junho de 2017. Disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=4fhw5Y fpwlo.
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DO HARLEM PARA O MUNDO"

O fendmeno do Lindy Hop entre os jovens de ontem e de hoje

Diana Vaisman™

Resumo

A danca € um meio de comunicacdo, um veiculo para coesdo social e uma
fonte de liberdade e resisténcia. O Lindy Hop, danca social afro-americana que é
objeto deste trabalho, nasceu nos anos 1920, no Harlem, em Nova York. Embalada
pelo swing jazz, a danga causou um panico moralista, mas ficou muito popular entre
0s jovens, virando um verdadeiro estilo de vida. Em declinio a partir da década de
1950, a danga renasceu nos anos 1980, possibilitando a existéncia de uma cena
internacional vibrante nos dias de hoje. Esse artigo busca construir um historico da
relacdo entre Lindy Hop e juventude, além de mostrar como dancas podem
contribuir para mudancas na sociedade, da moda a quebra de barreiras sociais.

Palavras-chave: lindy hop; swing jazz, danca; juventude; cultura vintage

1. Introducéo

A danga esta intimamente ligada a musica e ao movimento do corpo,
porém, é muito mais do que isso: € um meio de comunicacao artistico e fisico, que
pode expressar diversos sentimentos (BATIUCHOK, 1988). Baiak (2007 apud
VARANDA, 2012, p. 125) define a danga como "uma linguagem universal, através
da qual o corpo se expressa, e 0s humanos se entendem”, uma arte que tem um
importante papel na sociedade, que é o de "unir homens, natureza e de ser muito
maior do que nés". A danca é, portanto, um veiculo para coesdo social
(BATIUCHOK, 1988), capaz de despertar emocdes, prazeres e socializacdo
(FONSECA, 2008).

A antropologia mostra que a humanidade, desde os tempos mais
remotos, utilizou a danga como linguagem corporal (NANNI, 1995) para se
comunicar com outras pessoas (VOLP, DEUTSCH E SCHWARTZ, 1995) e
também para se expressar em ritos religiosos, por conta de seu carater mistico
(CAVASIN, 2003). Varanda (2012) lembra que o homem primitivo dancava para

celebrar, para reverenciar forgas superiores, para ter éxito na caca, para solicitar

* Trabalho apresentado no GT 1 — Corpo, Identidades e Comunicagdo do XIV Poscom PUC-
Rio, de 21 a 24 novembro de 2017.

“Mestranda no Programa de Pds-Graduagdo em Comunicacdo Social da PUC-Rio. Bacharel
em Comunicac¢do Social pela PUC-Rio (2013). E-mail: vaisman.diana@gmail.com
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chuva e para pedir fertilidade para a terra e para a préopria espécie. Como destaca

Verderi (2009), em forma de rituais, dangava-se por tudo que tivesse algum

significado. Assim, como conta Portinari, a danca seria a mais antiga das artes.

De todas as artes, a danca € a Unica que dispensa materiais e ferramentas, dependendo
s6 do corpo. Por isso, dizem-na a mais antiga, aquela que o ser humano carrega dentro de si
desde tempos imemoriais. Antes de polir a pedra, construir abrigo, produzir utensilios,
instrumentos e armas, 0 homem batia os pés e as maos ritmicamente para se aquecer e se
comunicar. Assim, das cavernas a era do computador, a danga fez e continua fazendo historia
(PORTINARI, 1989, p. 11).

Da pré-historia até os dias de hoje, a danca tem estado presente em
culturas nos mais diversos lugares do mundo (KASSING, 2014), uma vez que faz
parte da natureza do homem, ou seja, € uma manifestacdo instintiva (TONELI,
2007). Lévi-Strauss (1993) escreveu sobre a importancia da colaboragdo entre
culturas diferentes para o desenvolvimento de histérias cumulativas, 0 mesmo vale
quando o assunto € a evolucao da danca. De acordo com Kassing (2014), paises por
todo o mundo possuem dancas tradicionais que sdo fruto de sua histdria e das
mudancas politicas e sociais pelas quais as pessoas que as dangam passaram, COmo
migracdes e guerras. O Lindy Hop, danca social que é objeto deste trabalho, assim
como todas as formas culturais, resulta da unido de diversas praticas (HANCOCK,
2007), uma vez que mistura a postura e os ritmos africanos com a tradicdo europeia
das dancas realizadas em par (STEARNS; STEARNS, 1968 apud STRICKLAND,
2014).

Embalado pelo som do jazz, que, como lembra Berendt (1991), também
nasceu nos EUA a partir do encontro de diferentes culturas!, o Lindy Hop foi
inventado no final da década de 1920, no Harlem, em Nova York (GABBARD,
1995 apud DEIMIQUEI; LIBERALI; ARTAXO, 2013). Nos anos 1930 e 1940, o
Lindy Hop ganhou espaco na cultura norte-americana como estilo dominante de
danca (RENSHAW, 2002), sendo reconhecido como a "danca nacional dos EUA"
(UNRUH, 2012, p. 29) e se espalhando pelo mundo através das tropas norte-
americanas durante a Segunda Guerra Mundial (UNRUH, 2012) e por meio de
diversos filmes produzidos por Hollywood (MONAGHAN, 2001). Com as
mudancas de estilos musicais, as dancas também mudam, o que, como conta Unruh
(2012), fez com que o Lindy Hop entrasse em declinio a partir dos anos 1950.
Porém, a partir de meados da década de 1980, comegou um novo periodo na historia
do Lindy Hop conhecido como revival (renascimento), que possibilitou a existéncia

11 Como explica Berendt (1991), para o jazz nascer, a misica africana teve que encontrar a
musica europeia em Nova Orleans, ou seja, em solo americano. Sao trés continentes envolvidos.
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de uma cena internacional de Lindy Hop vibrante nos dias de hoje (MCMAINS;
ROBISON, 2002 apud STRICKLAND, 2014).

2. O nascimento do Lindy Hop e sua popularizacgéo entre a juventude
Como observa Nanni (2003, p. 7), "as dancas, em todas as épocas da
histéria e/ou espaco geografico, para todos 0s povos é representacdo de suas
manifestacdes, de seus 'estados de espirito’, permeios de emocdes, de expressdo e
comunicacdo do ser e de suas caracteristicas culturais”. Portanto, o Lindy Hop
também é um produto do seu tempo e, assim, é importante pensarmos nele a partir
do contexto em que ele foi criado (Engelbrecht, 1983). Nos anos 1920, o Harlem
estava vivenciando um periodo de "fermentacdo cultural” por conta da chegada de
muitos negros americanos vindos do sul do pais, que conviviam ali com imigrantes
pobres vindos da Europa (PARISH, 1999). Segundo Batiuchok (1988), por ser uma
vizinhanca em transicdo, o Harlem precisava de um novo centro de equilibrio para
essa comunidade afro-americana cada vez mais coesa. O centro, que antes era
providenciado pela igreja, passou a ser os saldes de danca, como o Savoy Ballroom.
Como conta Engelbrecht (1988), foi no Savoy que o Lindy Hop nasceu.
Nele, grandes musicos e dancarinos negros criaram modas e estilos que se
espalharam pelo mundo e definiram um periodo. Localizado no coracdo do Harlem,
na Lenox Avenue, 0 Savoy ocupava um quarteirdo inteiro. Porém, mais do que um
lugar geografico ou uma construgdo, ele era a alma de uma vizinhanca, a
personificacdo de uma comunidade e de uma época (ENGELBRECHT, 1988).
Existiam outros clubes e sal6es de danga, mas o Savoy era Unico. Era a verdadeira
casa do Lindy Hop, atraindo multiddes desde a sua inauguragéo, em 12 de margo de
1926 (SPRING, 1997). Pessoas de diferentes regides, classes sociais e origens
etnoculturais tiveram a chance de experimentar o swing jazz'? e o Lindy Hop em
primeira mao 14, uma vez que o Savoy era um saldo de dancga bastante inclusivo
(SPRING, 1997). Motivo de orgulho para a comunidade do Harlem e parada
obrigatdria para quem estivesse visitando Nova York, era um ambiente elegante e

luxuoso, mas acessivel a todos (SPRING, 1997).

12 Novo estilo de jazz que comegou a se desenvolver no final dos anos 1920 em Nova York. O
swing (que em inglés significa "balango™), também é a denominacdo genérica aplicada aos diversos
estilos para dancar musicas tipicamente norte-americanas, como o jazz, o blues e o rock’n’roll
(DEIMIQUEL; LIBERALI; ARTAXO, 2013).
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E curioso pensar que os anos mais prosperos do swing coincidem com o
periodo da crise causada pela queda da bolsa em 1929, porém, como lembra
Engelbrecht (1983, p. 4), "dancar ao som de bandas ao vivo era uma das atividades
noturnas mais baratas e mais populares durante a Depressdo”. De acordo com Unruh
(2012), mais do que uma fonte da diversdo, dancar Lindy Hop nessa época era
também uma verdadeira valvula de escape para 0s jovens negros das classes
trabalhadoras, uma forma de fugir da rotina das longas horas de labuta. Ao entrar
nos saldes de danca do Harlem, esses jovens tinham a seguranca de poder ser eles
mesmos em vez daqueles que seus patrdes gostariam que eles fossem. Através da
danca, os jovens se libertavam das discriminacdes que sofriam por conta de sua raca,
classe social e género, recuperando seus corpos como fonte, ndo apenas de trabalho,
mas também de prazer (UNRUH, 2012).

Isso é um exemplo do que afirma Luiz Alvarez (apud UNRUH, 2012,
p. VII) quando escreve que “as praticas culturais cotidianas das pessoas, incluindo a
moda, a musica e a danca, estdo frequentemente entre 0s recursos mais comuns que
utilizam para ganhar forca, melhorar a sua vida e moldar a sociedade em que
vivem”. De modo semelhante, Kelley (1996 apud UNRUH, 2012) constata o
potencial de resisténcia das atividades de lazer e destaca o importante papel que elas
tém na construcdo de identidades. Sob esse ponto de vista, vemos como o Lindy Hop
desempenhava um papel mais importante do que o de mero entretenimento para 0s
jovens do Harlem, era também uma fonte de liberdade e resisténcia (UNRUH,
2012).

De fato, muitas vezes, a danca traz um sentimento de rebeldia,
estimulando novas propostas e inven¢des (BARRETO, 2004). Como recorda Spring
(1997), o desenvolvimento do Lindy Hop foi o ponto culminante de um processo que
produziu niveis cada vez maiores de energia na danga social ao longo dos anos 1920.
O Lindy tem forte influéncia do Charleston (STRICKLAND, 2014), danca de
origem afro-americana que virou um fendmeno nacional depois de aparecer no
musical Running Wild, na Broadway, em 1923 (SPRING, 1997). O Charleston
revolucionou a danca nos EUA ao romper com as formas europeias tradicionais da
danga de saldo, como a Valsa e o Foxtrot, nas quais os dangarinos tinham um
contato permanente um com o outro do inicio ao fim da danca, ficando sempre em
uma posicdo fechada (GIVEN, 2015). Por sua vez, o Charleston podia ser dancado

individualmente ou com o parceiro, porém, quando dancado em dupla,
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normalmente, os dancarinos ficavam separados, em posicdo aberta. Com uma
estética libertadora, essa danca, que surgiu na primeira onda do feminismo moderno,
desafiava o pressuposto de que as mulheres eram frageis e imoveis, estimulando
movimentos estranhos e rapidos (WADE, 2011).

Como conta Unruh (2012), o Lindy Hop também trouxe defini¢oes
alternativas de género. Para as mulheres negras da classe trabalhadora, essa danca
proporcionou uma oportunidade para que elas celebrassem uma feminilidade
diferente daquela divulgada pela midia, que dizia que as mulheres ndo deviam
trabalhar e que valorizava apenas as brancas. Nos sales de danga, por sua vez, a
beleza negra era celebrada (HUNTER, 1997 apud UNRUH, 2012).

Cansadas das longas horas de trabalho nas casas de familias brancas, dos discursos que
diziam que elas deviam ser castas e religiosas, do preconceito que sofriam por conta do seu
género e da sua cor de pele, essas mulheres colocaram seus sapatos de danca e recuperaram
Seus corpos - mesmo que apenas por uma noite por semana (UNRUH, 2012, p. 40).

Da mesma forma, os homens negros da classe trabalhadora que
dancavam Lindy Hop estabeleceram uma masculinidade em oposicéo aquela branca
e patridtica da era da 2% Guerra Mundial (UNRUH, 2012). Em meio a tanta
discriminacdo econdmica e social, muitos homens comegaram a adotar o zoot suit,
terno com calcas e ombros largos, como uma forma de marcar a sua masculinidade
em uma cultura que repetidamente se referia a eles como meninos e lhes negava
oportunidades de emprego (UNRUH, 2012). Além disso, como lembra Unruh
(2012), o Lindy Hop era tdo importante para aqueles que usavam o zoot suit que essa
roupa foi moldada pelas necessidades que a danca trazia: as calcas eram afuniladas,
0 que impedia que os dancarinos pisassem nelas, enquanto os paletos e as calgas
eram largas, 0 que permitia fazer os movimentos acrobaticos tdo caracteristicos
dessa danga (DANIELS, 2002 apud UNRUH, 2012).

Influenciado pelo Charleston, pelo Sapateado e pelo Breakway, nasceu
o Lindy Hop, cujo passo mais caracteristico € o swing out, movimento que combina
as posicOes abertas e fechadas, possibilitando o improviso e as brincadeiras proprios
das swing dances (STEVENS, 2011 apud DEIMIQUEI; LIBERALI; ARTAXO,
2013). No swing out, os dangarinos distanciam-se um do outro, ficando conectados
por um brago apenas, momento chamado de breakway, no qual podem improvisar
antes de retornar novamente para o parceiro (HANCOCK, 2013). Por conta da
distancia entre os dancarinos e dos largos movimentos de quadris, muitos salGes de
danca em Nova York colocavam avisos proibindo o swing out nas pistas (PAINS,
2015). Porém, foi gracas a oportunidade de improvisagdo que o swing out
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proporcionava que o Lindy Hop se desenvolveu como uma danca singular, que
libertava os dancarinos dos rigidos limites das dancas de saldo tradicionais,
permitindo que eles incluissem na danca elementos da personalidade de cada um
(GIVEN, 2015). Como observa Shorty George Snowden (apud RENSHAW, 2002,
p. 69), um dos pioneiros e principais nomes do Lindy Hop: "Qualquer coisa que vocé
sonhasse poderia ser incluida no breakaway, vocé testava todos os tipos de coisas".

Segundo Given (2015), a improvisacdo conferiu ao Lindy Hop um
carater de performance, além de danca social. Os dancarinos estavam livres para
responder de acordo com as reacOes dos espectadores, o que ajudou no
desenvolvimento de passos cada vez mais dificeis e espetaculares. Por ser uma
conversa fluida entre dancarinos e audiéncia, essa danca transformava-se
rapidamente, uma vez que novos passos eram testados constantemente, podendo ser
incorporados ou ndo, dependendo da resposta do pubico. Em 1935, como descreve
Parish (1999), Frankie Manning inventou os passos aereos. A partir dai, muitos
homens passaram a "jogar suas parceiras no ar, por cima das suas costas, entre suas
pernas" (ERENBERG, 1998 apud RENSHAW, 2002, p. 69). Porém, a maioria das
pessoas que frequentavam os saldes para dangar Lindy Hop ndo executavam o0s
movimentos aéreos, pois esses exigiam uma habilidade técnica muito além da média
(ENGELBRECHT, 1983).

Como observa Batiuchok (1988), alguns jovens foram se
profissionalizando, era possivel ganhar dinheiro em competicGes e trabalhar com
danca em clubes e teatros. Assim, para muitos, o Lindy Hop virou um estilo de vida,
ja que era um entretenimento barato, além de uma fonte de renda. O Savoy, por
exemplo, era a casa dos Whitey’s Lindy Hoppers, dangarinos que reinaram como
melhor grupo de Lindy Hop da segunda metade dos anos 1930 até meados dos anos
1940 (MANNING; MILLMAN, 2007). Segundo Caponi-Tabery (2008), foi com
eles que o Lindy ultrapassou os saldes e comecou a ser dangado também em teatros e
cinemas. De acordo com Unruh (2012), suas performances espetaculares em filmes,
como A Day at the Races (1937) e Hellzapoppin’ (1941), teatros e saldes por todo o
mundo ajudaram a espalhar o Lindy Hop pelos mais diversos lugares dentro e fora
dos EUA (MANNING; MILLMAN, 2007).

Como destacou Marcellino (2001 apud SARTO, 2007), o lazer tem
grande importancia na vida moderna, uma vez que os valores nele vivenciados

contribuem para mudangas de ordem moral e cultural. Um dos avangos que o Lindy
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Hop trouxe, segundo Batiuchok (1988), foi um certo afrouxamento das barreiras
raciais, ainda tdo presentes nos EUA nas primeiras décadas do século XX. O Savoy,
principal saldo de danca no Harlem entre os anos 1920 e 1940, ja era integrado
décadas antes do movimento pelos direitos civis (STRICKLAND, 2014). Mais do
que isso, como observa Parish (1999), o Savoy foi, provavelmente, a primeira
instituicdo nos Estados Unidos onde brancos e negros entraram pela porta da frente
para dancar juntos. De acordo com o autor (1999, p. 52), "ndo havia preconceitos; 0s
dangarinos podiam pesar mais de 130 kg, ser brancos ou ter apenas uma perna - isso
ndo importava no Savoy, se eles pudessem dancar”. As bandas de jazz também
foram as primeiras a integrar negros e brancos entre seus musicos (BATIUCHOK,
1988), uma década antes das organizacGes esportivas e militares fazerem o mesmo
(SAVAGE, 2009). O critério para que alguém ganhasse respeito e prestigio no
Savoy e em outros saldes integrados ndo era baseado em classe social ou cor, mas na
habilidade de danca e no talento musical (BATIUCHOK, 1988).

Jon Savage (2009) mostra que musicos negros como Count Basie e
Duke Ellington eram vistos como exemplos por muitos jovens afro-americanos. Em
uma época em que o esporte ainda ndo estava livre da segregacéo racial, o jazz, tanto
como musica quanto como danca, era o primeiro caminho para a fama possivel para
esses jovens (PARISH, 1999). Porém, como enfatiza Ake (2000, p. 229), “assim
como tudo nos Estados Unidos, ‘liberdade’, ‘esperanca’ e ‘participagdo’ sdo muitas
vezes igualmente sonhadas, mas raramente igualmente experimentadas”. Na pratica,
muitos negros nas bandas integradas, apesar de adorados nos palcos, eram tratados
como lixo fora deles (SAVAGE, 2009). Musicos negros também ficavam de fora da
maioria dos programas de radio (UNRUH, 2012), pois as emissoras tinham medo
que potenciais patrocinadores e as audiéncias do sul do pais boicotassem 0s seus
programas (SAVAGE, 2009). Além disso, o racismo institucionalizado também
fazia com que os musicos negros fossem impedidos de tocar nos concertos mais
lucrativos e sofressem humilhag6es diarias (AKE, 2000). Assim, como escreve Ake
(2000), as bandas afro-americanas, responsaveis pelo sucesso do jazz, nunca
receberam o respeito, a exposi¢cdo na imprensa ou 0s ganhos financeiros de maneira
igual aos seus pares brancos.

Por conta de sua origem afro-americana, o jazz e suas dangas também
sofriam preconceito de parte da sociedade americana, que 0s considerava perigosos

(SAVAGE, 2009). Porém, o jazz tornou-se a lingua franca da juventude americana,
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0 que ajudou na proliferacdo de sal6es de dancas nos EUA. De acordo com Savage
(2009), nos anos 1920, o jazz e suas dancas eram um divisor de geracdes. Isso
porque, como define Rogers (apud UNRUH, 2012, p. 32), "o verdadeiro espirito do
jazz € uma alegre revolta contra a convencdo, o0 costume, a autoridade, o tédio e
mesmo a tristeza". Desse modo, o jazz, simbolo internacional de modernidade, ficou
muito popular entre os jovens, oferecendo uma base comum entre negros e brancos
(SAVAGE, 2009), mas sendo vitima, assim como o Charleston e o Lindy Hop, de
muitos comentérios adversos (SAVAGE, 2009). Crease descreve a visao que muitos
pais tinham do Lindy Hop como uma ameaca para seus filhos.

O Lindy era uma danga perigosa na América dos anos trinta, e era ainda mais
perturbador porque misturava ragas e classes. Brancos e negros se misturavam em salfes de
danga e casas noturnas, chamados de "black and tan clubs”, onde reinava o Lindy. Os
guardides da moral publica, como o Dr. John J. Lallio, do Philadelphia College of Osteopathy,
estigmatizaram o Lindy como um retorno para "a guerra e dangas religiosas das tribos
primitivas”. Pais ansiosos escreveram para publicacbes como a Hygea, uma revista da
American Medical Association, para perguntar se dancar Lindy Hop levava a uma fraca
postura, delinquéncia ou perversdo sexual; Hygea respondeu que a danca indicava que alguns
membros da geracdo mais jovem estavam se desintegrando sob o estresse causado pelo
“desemprego, falta de dinheiro, confusdo politica e desorientacdo pessoal” (CREASE, 1986
apud BATIUCHOK, 1988, p. 54).

Essa histeria moralista, entretanto, sé serviu para aumentar ainda mais a
atracdo que o jazz exercia sobre a juventude (SAVAGE, 2009). Se, como conta
Savage (2009), nos anos 1920, os jovens dos EUA tinham recebido uma atengéo
sem precedentes, sendo considerados os “clientes do amanha”, com a quebra da
bolsa, em 1929, esse privilégio sumiu. A popularidade do swing nos anos 1930
mostrava que, ap0s passar anos em desvantagem na Grande Depressdo, a juventude
dos EUA comegava a recuperar o status privilegiado que tinha perdido (SAVAGE,
2009). Como mostra Savage, 0 entusiasmo que 0 swing trouxe foi importante para

energizar os Estados Unidos depois de quase uma década perdida.

O entusiasmo destes jovens fds do jazz oferecia um otimismo e uma energia muito
necessarios: um ténico para um pais cansado. 'O swing é a voz da juventude esforgando-se
para ser ouvida neste nosso mundo de rapidas transformac@es’, o0 New York Times opinou no
inicio de 1939. 'O swing € o ritmo do nosso tempo. O swing é real. O swing estd vivo.'
(Savage, 2009, p. 351).

O swing acelerou o compasso da vida dos jovens, era uma musica
animada, fisica, da qual se podia participar (SAVAGE, 2009). Savage (2009)
ressalta que o espanto e o julgamento que muitos jornalistas demonstravam diante de
eventos de swing so dao destaque ao fato de que os adolescentes estavam operando
em um comprimento de onda bem distante daquele dos adultos. Mais do que

liberdade musical e fisica, o swing era a verdadeira emancipa¢cdo dos teens, um
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capitulo novo na histéria da juventude e também da comunicacdo de massa
(SAVAGE, 2009).

O radio, midia que mais crescia nessa época, foi fundamental para o
aumento da popularidade do swing (SAVAGE, 2009). Ouvindo musica nos seus
quartos ou nas jukeboxes, 0s jovens descobriram que ter acesso ao swing era algo
facil e rapido. A partir de 1937, desenvolveu-se todo um mundo adolescente em
volta do swing, com girias, modas, revistas e herois préprios (SAVAGE, 2009).
Como conta Savage (2009), o Lindy Hop fez com que as girias dos musicos de jazz
se espalhassem pelo publico jovem. O autor apresenta o Hepster's Dictionary
(1938), de Cab Calloway, um glossario que cobria diversos aspectos da cultura do
swing: 0s musicos eram 0s cats, os fds eram alligators ou jitterbugs, uma pessoa que
ndo entendia as girias era square®®. Esses termos também foram disseminados por
varias revistas voltadas para os fas do swing, como Swing, Cats Meow, Jam Session
e Jitterbug. Além dessas girias, Parish (1999) observa que 0s nomes dos passos
também formavam um rico vocabulario, que era bem atrativo e tinha grande poder
de sintese. Alguns exemplos de nomes de passos sdo: Shorty George, Spank the
Baby, Camel Walk, Dead Man's Walk, Fall of the Log**.

Unruh (2012) conta que o aumento da popularidade do Lindy Hop entre
a juventude branca fez com que o Lindy Hop passasse a ser cada vez mais associado
a cultura norte-americana. A Segunda Guerra Mundial também contribuiu para isso,
pois dancar era uma importante forma de recreacdo dos soldados, espalhando, assim,
o Lindy Hop dentro e fora dos EUA (UNRUH, 2012). Se, anos antes, quem dangasse
Lindy Hop era mal visto por estar gastando seu tempo com atividades de lazer em
vez de contribuir, através do trabalho, para a guerra, quando os soldados comecaram
a dancar Lindy Hop, tudo mudou (UNRUH, 2012). Como lembra Unruh (2012),
passaram a dizer para as mulheres que dancar com os soldados era um dever
patriético. Assim, o Lindy Hop passou a representar mais a liberdade nacional do
que a liberdade individual dos negros, tanto que, em 1943, a danca foi tema de um
artigo da revista Life entitulado “O Lindy Hop: uma Verdadeira Danca Folclorica
Nacional Nasceu nos EUA”, com dangarinos brancos na foto de capa (UNRUH,
2012).

13 Tradugdo dos termos para o portugués: cats (gatos), alligators (jacarés), jitterbugs
(besouros nervosos), square (quadrado).
14 Traduzindo os nomes desses passos para o portugués, ficaria mais ou menos assim:

"Pequeno George", "Espanque o Bebé", "Caminhada de Camelo", "Caminhada do Homem Morto",
"Queda do Tronco".
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Ironicamente, a0 mesmo tempo em que a guerra ajudou a disseminar o
Lindy Hop pelo mundo, ela também contribuiu para que ele saisse de cena
(GIORDANO, 2007 apud UNRUH, 2012). Isso aconteceu por varios motivos, entre
0s quais a imposicdo de uma taxa de vinte por cento que deveria ser paga pelos
locais de entretenimento para ajudar nos esforcos de guerra, o que levou ao
encerramento das atividades de varios clubes e saldes de danca no Harlem
(BATIUCHOK, 1988), e a convocacdo de muitos musicos e dangarinos, como o
préprio Frankie Manning, para o exército norte-americano (UNRUH, 2012). Além
disso, a masica também mudou. A partir de meados dos anos 1950, o rock passou a
ser o estilo mais popular entre os jovens, 0 que trouxe novas formas de danca
(STRAW, 2001), que adaptavam varios passos do Lindy Hop (UNRUH, 2012). Com
fendmenos como o Twist (PARISH, 1999) e a musica Disco (RENSHAW, 2006), as
pessoas passaram a se interessar cada vez menos pelas dangas de saldo, sentindo-se

mais confortaveis para dancar sozinhas do que com um parceiro (UNRUH, 2012).

3. O revival do Lindy Hop: juventude e cultura vintage

O Lindy Hop nunca morreu oficialmente, mas, depois dos anos 1950,
passou a ser dancado e ensinado apenas em pequena escala (UNRUH, 2012). De
acordo com Unruh (2012), foi no final da década de 1980 que o interesse pela danca
renasceu, dando inicio a um novo capitulo na histéria do Lindy Hop: o revival
(renascimento). Esse fenbmeno, porém, estava inserido em um contexto maior de
fortalecimento de um estilo e de uma estética do passado nos EUA. Em um periodo
em que o0 numero de desempregados e moradores de rua estava cada vez maior e 0
perigo da AIDS complicava as interacdes sociais, a juventude foi atraida para esse
movimento que celebrava uma época que teria sido, supostamente, mais simples
(UNRUH, 2012).

Nesse contexto, na California, masicos comegaram a tocar um estilo
chamado de neo-swing. Como conta Renshaw (2002), muitos deles tinham raizes
nos movimentos Ska, Rockabilly e, principalmente, no Punk. Segundo o autor,
podemos ver véarios elementos do Punk no swing revival, como a recusa a confiar
nas instituicbes da inddstria musical e a postura de desafio aos padrdes sociais
ligados a moda e a aparéncia pessoal. A atitude DIY (Do It Yourself ou, em

portugués, “Faca Vocé Mesmo”) do Punk, que permitia a combinacdo de pecas
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novas e usadas, misturando roupas modernas e antigas, influenciou diretamente a
forte presenca do estilo vintage no swing revival (RENSHAW, 2002).

De acordo com Renshaw (2006), ao apropriar-se da musica, da danca e
das roupas da swing era, cada participante dessa subcultura construia uma
identidade Unica para si mesmo, resistindo aos padrdes ditados pela midia e pela
industria cultural. Adotando e consumindo elementos da cultura americana dos anos
1930 e 1940 que pareciam esquecidos, rebelavam-se contra a cultura mainstream e
contra a logica do capitalismo. Porém, de acordo com o autor, ndo rejeitavam
completamente o consumo, comprando roupas, moveis, bicicletas e os mais diversos
produtos relacionados ao passado, sejam eles vintage ou retr6*®. De acordo com
Renshaw (2006), ao comprar esses produtos, buscava-se transgredir as imposi¢des
da cultura popular, mas, ao fazer isso, também adotava-se a verdadeira natureza da
mesma, que € utilizar o consumo como estratégia de construcdo e apresentacdo de
identidades singulares.

Como relata Renshaw (2006), aos poucos, a cena cresceu €, no final
dos anos 1990, o swing deixou de ser uma subcultura alternativa e voltou a ser
mainstream (UNRUH, 2012), com filmes como Swing Kids (1993) e Swingers
(1996), a participacdo da banda de neo-swing Big Bad Voodoo Daddy no intervalo
do Super Bowl de 1999 e comerciais como o “Khaki’s Swing” (1998), da GAP
(HANCOCK, 2007). Apesar do foco que o cinema e a midia impressa estavam
dando para as swing dances nos anos 1990, esse anuncio da GAP foi o principal
responsavel pelo frenesi que levou ao pico do revival (STEVENS, 2011 apud
UNRUH, 2012), uma verdadeira "swing tsunami", como descreve Judge (2000 apud
UNRUH, 2012), que atingiu um publico quase 10 vezes maior do que o do filme
Swingers.

Apesar da cena swing da Califérnia ndo ter o Lindy Hop como foco, ela
foi essencial para que ele voltasse a ter um espaco de destaque na midia (UNRUH,
2012). Porém, esse movimento € apenas parte da historia do revival.
Simultaneamente a ele, a partir de meados dos anos 1980, dangarinos em diversos
lugares do mundo passaram a se interessar pelo Lindy Hop. Como conta Parish
(1999), com a popularizacdo dos videocassetes, grupos como o0 Rhythm Hot Shots,

15 Segundo Yamanari (2011 apud YAMANARI, 2013), o termo vintage, originalmente
associado a safras de vinhos, refere-se a algo que foi produzido no passado, que tem alta qualidade e
que nado é encontrado facilmente, ja a palavra retrd esta relacionada a algo produzido nos dias atuais,
mas que utiliza a aparéncia de objetos vintage.
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na Suécia, e o Jiving Lindy Hoppers, na Inglaterra, estavam estudando sequéncias de

Lindy Hop em filmes de Hollywood como Hellzapoppin' (1941). O mesmo estava

acontecendo na California, onde, depois de assistir a filmes como A Day at the

Races (1937), os dancarinos Sylvia Sykes, Jonathan Bixby, Erin Stevens e Steven

Mitchell decidiram viajar para Nova York para aprender sobre as origens do Lindy

Hop (STEVENS, 2011 apud UNRUH, 2012).

No dia 23 de marc¢o de 1986, no The Cat Club, em Nova York, aconteceu
um momento surreal na histdria do Lindy Hop, em que esses quatro dancarinos, além
de Frank Manning e Norma Miller, ambos destaques do Whitey’s Lindy Hoppers nos
anos 1930 e 1940, participaram de uma baile organizado por Terry Monaghan, do
Jiving Lindy Hoppers, e por Robert Crease, da New York Swing Dance Society
(UNRUH, 2012). Ryan Francois, que também estava presente no evento, narra o que
aconteceu: "NOs estdvamos procurando o Frankie Manning e 0s Whitey’s Lindy
Hoppers originais... Mas o que foi incrivel foi que todos nés chegamos no Cat Club ao
mesmo tempo. Por algum motivo, tivemos a mesma ideia no mesmo momento e ndo
nos conheciamos" (PENER, 1999 apud UNRUH, 2012, p. 155-156). A partir dai,
Steven Mitchell e Erin Stevens comegaram a ter aulas informais, mas regulares, com o
mestre Frankie Manning, que estava trabalhando nos Correios (PAINS, 2015), e
passaram a ensinar Lindy Hop, assim como Sykes e Bixby, na California (UNRUH,
2012).

Quando a noticia de que Frankie estava dando aulas se espalhou,
comecaram a chegar pedidos de jovens de diversos lugares que queriam aprender
com o mestre (MANNING; MILLMAN, 2007). Assim, aos setenta e dois anos,
Frankie comegou um novo capitulo em sua ilustre carreira, virando um verdadeiro
embaixador do Lindy Hop pelo mundo. Como conta Pains (2015), em 1987, Frankie
viajou para a Suécia para dar aulas para a companhia de danga Rhythm Hot Shots,
que, entusiasmada com o resultado, o convidou para ser o principal instrutor do
Herrdng Dance Camp, em 1989, no mesmo pais. Esse evento anual ja acontecia
desde 1982, mas ndo tinha muita popularidade, porém, com a participacdo de
Frankie Manning, que foi a todas as edi¢des do evento até 2007, comegou a chamar
atencdo de cada vez mais pessoas. Atualmente, de acordo com Pains (2015), "o
Herrédng € o maior evento de swing dances do mundo, recebendo anualmente cerca

de trés mil dancarinos de mais de 40 nacionalidades", inclusive muitos brasileiros.
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De acordo com Madison (2014), o Lindy Hop virou um intercambio
artistico transcultural, com um nimero cada vez maior de eventos por todo 0 mundo,
como acampamentos, competicdes e workshops. Strickland (2014) destaca que uma
das principais diferencas entre a cena original do Lindy Hop e a do revival tem
relacdo com a forma de difusdo da danca. Enquanto, nos dias de hoje, o principal
meio de propagacdo é através de aulas, nos anos 1930 e 1940, os passos e até
movimentos complexos, como 0s aereos, eram popularizados a partir da imitacao,
ndo existindo uma educacdo formal (STEARNS; STEARNS, 1968 apud
STRICKLAND, 2014). H& uma razdo simples para explicar a importancia das aulas
na cultura atual: as pessoas ndo sabem mais dancar com um parceiro (GIORDANO,
2007 apud STRICKLAND, 2014).

Segundo Renshaw (2002), o Lindy Hop oferece uma alternativa aos
cansativos e tediosos passos que as pessoas dancam socialmente na cultura popular
contemporanea, além de possibilitar um tipo diferente de interacdo social
(RENSHAW, 2002). David Afonso®®, dancarino e professor de Lindy Hop em
Lisboa, também destaca o importante papel que essa danca desempenha.

Em uma sociedade onde estamos cada vez mais interligados virtualmente, sinto que
existe falta de um contato proximo, um contato mesmo fisico entre as pessoas, € a danca
permite esse nivel de ligacdo, que eu acho que é tdo importante para o relacionamento humano.

De acordo com Strickland (2014) as muitas e cada vez mais avancadas
tecnologias contribuiram para diminuir o interesse das pessoas por dancas, de um
modo geral, porém, por outro lado, atuam como ferramentas essenciais para a
propagacdo do Lindy Hop. Se, nos anos 1980 e 1990, os videocassetes foram
fundamentais para que as pessoas pudessem ver, gravar e compartilhar filmes
antigos que tinham performances de Lindy Hop, a internet foi responsavel por
ampliar e fortalecer ainda mais a cena. Como destaca Almonte (2014), sem a
internet, 0 mundo do Lindy Hop seria muito menor e bem menos espalhado do que é
hoje. Muitos grandes eventos de Lindy Hop surgiram junto com o Youtube, um
alimentando o outro. Em 2014, cinco anos ap6s a morte de Frankie, para comemorar
0 século que o dancarino completaria se estivesse vivo, foi feito um video em que
grupos dos mais diversos lugares, como Australia, Coreia do Sul, Estdnia, Argentina
e EUA, aparecem dancando uma coreografia classica do Lindy Hop. Essa

homenagem, chamada de Global Shim Sham for Frankie, mostra como existem

16 Em depoimento presente no andncio produzido pelo OBS Lab, em 2017, para o banco

portugués Caixa Geral de Depositos, disponivel em
https://www.youtube.com/watch?v=zzP_QOzmb5vlI.
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diversas cenas locais de Lindy Hop, as quais fazem parte de uma comunidade
mundial.

Como descreve Unruh (2012), ao comegar a dancar Lindy Hop, ela
descobriu um caminho para fazer amizades em qualquer lugar que fosse no futuro.
Para Catia Fonsecal’, dancarina e professora de Lindy Hop em Lisboa, a danca é o
idioma comum dessa comunidade. Segundo ela, "é impossivel nés pensarmos em ir
a algum lugar sem

vermos se existe Lindy Hop. Nds sabemos que vamos chegar |4 e vamos sentir
que temos algo em comum e vamos nos comunicar com aquelas pessoas mesmo que
ndo falemos a mesma lingua”. De acordo com o Strickland (2014), o Lindy Hop
vive, nos dias atuais, em um ambiente que valoriza a comunidade e em que a
masica, mais do que trilha sonora, ¢ uma forma de fortalecer e nutrir relacGes
sociais.

Perto de completar um século de idade, o Lindy Hop é um fenbmeno
mundial, "uma forma de arte, uma expressdo de alegria e uma comunidade social"
(MADISON, 2014, p. 75). Como observa Madison (2014), com os avangos da
tecnologia, 0 mundo parece ter se tornado um lugar menor, no qual o Lindy, ao
mesmo tempo em que foi beneficiado pelas possibilidades de conexao trazidas pela
internet e pelas redes sociais, também ajuda a fazer com que pessoas de diferentes
lugares descubram mais sobre aqueles com quem dividem o planeta. Ignorando as
barreiras linguisticas, culturais e politicas, o Lindy Hop € hoje um impulso para a
conexdo entre pessoas dos mais diversos lugares do mundo, promovendo, além da

musica e da danga, paz, compreensao e unidao (MADISON, 2014).
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Ser sonoro”

VisOes e audi¢des de mundo para um novo habitar

Fernando Cespedes™

Resumo:

A visdo foi eleita pela racionalidade Ocidental como o sentido primordial para
apreensdo e compreensdo de mundo, assim como para a producdo de sentido de
forma geral. O processo historico que levou a esta primazia deixou marcas
indeléveis em nossas formas de existir, relacionar-se e habitar o mundo. O presente
trabalho explora este processo, suas origens e consequéncias, e apresenta formas de
estar no mundo baseadas na escuta e na producdo de sons, comum a diversos povos
e culturas. Propde, assim, que 'visdes de mundo' sejam complementadas por
‘audi¢des de mundo’, revelando os possiveis seres sonoros presentes em todos nos.

Palavras-chave: primazia visual, audicdo de mundo, visdo de mundo, ser
sonoro, mundo auditivo.

1. A construgéo da primazia visual

Ver 0s amigos, ver 0 que aconteceu, ver as noticias, ver o mundo la fora. Ver,
para nos, € muito mais do que enxergar: € relacionar-se, saber, conhecer, entrar em
contato. Nossas opinides em relacdo a uma pessoa conhecida publicamente fazem
parte de imagem que fazemos dessa figura publica. Visualizamos ideias e projeto e,
principalmente, imaginamos (criamos imagens) como metafora para pensar, criar e
sonhar. Ainda que médicos recorram também a outros sentidos para descobrir o que
ha de errado com nossa saude, geralmente os visitamos para dar uma olhada em
algo que nédo parece bem. O mesmo vale para a ida ao mecénico, embora o0s
sintomas de problemas no carro geralmente nos aparegam ao ouvir algo estranho no
motor ou sentindo-o perder poténcia.

Nosso uso indiscriminado do ver como sindnimo de qualquer forma de
interacdo com o mundo é a consequéncia, na linguagem, do primado visual em nossa
forma de habitar o mundo. Da mesma forma, nossa ciéncia e filosofia reconhecem a
visdo como o sentido prioritario pelo qual procuramos entender e explicar o mundo.
Em ambas, falamos de perspectiva, observacéo, evidéncia, ponto de vista e reflexao
como formas de obter conhecimento ou viver uma experiéncia, sempre aludindo a

visdo. O trabalho de nossos cientistas e filosofos é jogar luz sobre o que esta

* Trabalho apresentado no GT 1 — Corpo, Identidades e Comunicagdo do XIV Poscom PUC-
Rio, de 21 a 24 novembro de 2017.

™ Doutorando em Comunicagdo Digital pela Universidade de S&o Paulo (ECA-USP). Mestre
em Comunicacdo Digital pela ECA-USP (2013). Bacharel em Comunicacdo Social pela ECA-USP
(2007). E-mail: fecespedes@gmail.com.
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escondido para revelar, descobrir, esclarecer, e, dessa forma, abrir horizontes. De

Platdo e seu mito da caverna, com suas luzes e sombras, a Lacan e a fase dos

espelhos, passando por Hegel, cuja vida ética esta associada a "completa

coincidéncia entre os olhos do espirito e os olhos do corpo” (HEGEL, 2010: 143),

habitamos o mundo por meio da visdo. Se hoje usamos - tanto na fala coloquial

quanto nas da filosofia e ciéncias - termos ligados a visdo para apreender 0 mundo,

da mesma forma com que damos grande importancia as aparéncias e ao visual, é

preciso saber que este estados das coisas ndo € natural, mas sim fruto de um

processo histdrico e cultural. Assim, podemos nos perguntar, logo de saida, como se

deu o processo que elegeu a visdo como principal estrutura de linguagem e

pensamento moderno?

Um marco nesse processo foi a Poética, escrita por Aristoteles em IX AEC, em
Atenas. Como muitas das obras do Classicismo grego, a Poética voltou a tona
durante o Renascimento Europeu e, ainda que em meio a controvérsias e acidentes,
chegou até hoje como uma descricdo da tragédia grega baseada no distanciamento
visual, espacial e psicoldgico entre atores e espectadores. Uma separacdo clara entre
sujeito e objeto. Aristdteles colocava, ha 2500 anos, a visdo como 0 sentido
fundamental tanto para a percepcao dos fenémenos de seu tempo quanto para mediar
a inspiracdo do poeta, que deveria "estruturar os enredos (...), pondo-0s, 0 mais
possivel, diante dos olhos" (ARISTOTELES, 2008: 72-3).

Ainda na Grécia, alguns séculos adiante, encontramos outro episddio importante
para a historia do primado visual. No Livro do Ex6do, parte do Velho Testamento,
Moisés ouve a voz de Deus (3:4) mas, por medo, ndo vira seu rosto para vé-lo (3:6).
Em uma das primeiras traducdes do texto hebraico para o grego, a Septuaginta, a
cena é narrada com Moisés vendo a voz de Deus (BASTOS, 1999: 91). Ver um som
ndo parece uma ideia absurda para 0s gregos antigos, ja que o préprio termo ideia
(1Wéa) tem em sua etimologia relagdo com as nogdes de ver, conceber, ter visdo. No
caso, Moisés estaria visualizando a voz divina, ainda que ndo a estivesse vendo de
fato.

O século XIV europeu viu o inicio de um resgate dos ideais gregos do
humanismo e espalhou-os pelas mais variadas esferas como as artes, ciéncias,
filosofia, economia, politica. Este humano ja era o que primava pelo visual: racional,
I6gico e cético. O método de investigacdo proposto durante o Renascimento deixava

de lado a escolastica medieval, que buscava conhecimento na autoridade eclesiastica
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(apdstolos, papas, bispos e santos) e passava a valorizar o uso da razdo e a analise

das evidéncias empiricas. Ao mesmo tempo, a pintura se aproximava ainda mais do

real, ao ganhar uma nova dimensdo com o0 surgimento da perspectiva. A

disseminacéo dos livros, gracas a invencdo da prensa de tipos mdveis, somou-se aos

demais fatores para dar a cada individuo, aos poucos, o direito de exercer sua

propria visdo de mundo.

O Renascimento representa, de forma geral, o pensamento intelectual
hegemdnico na Europa até a primeira metade do século XVII, quando a migracdo de
poder econdmico da Italia para a Espanha e o enfraquecimento da Igreja Catolica
pela Reforma Protestante ja marcavam o fim do periodo. A racionalidade do visual
manteria-se em voga por meio do Cartesianismo, cuja obra central, Discurso sobre o
método, de Descartes, deixa clara sua intengdo em seu titulo completo: Discurso
sobre 0 método para bem conduzir a razdo na busca da verdade dentro da ciéncia.
Nela, em 1637, Descartes apresenta a maxima Penso, logo existo, que, como vimos,
bem poderia ter sido apresentada como Vejo, logo existo.

Estava em curso, assim, 0 processo que consagrou a visao como o sentido mais
importante do mundo moderno. Da mesma forma que a geometria euclidiana havia
feito no passado, a revolucdo cientifica nos trouxe a certeza de poder dominar o
mundo através do olhar. Baseado tanto nos ideais humanistas do Renascimento
quanto no método cientifico, o periodo foi marcado pela estruturacdo de métodos e
invengdo de novos aparatos que levariam a visdo a um patamar ainda mais alto.
Ainda no século XVI, Mercator apresentava sua projecdo cilindrica de mapas para
facilitar as navegacdes e, no XVII, seriam inventados o microscopio e o telescopio,
que, ao emprestar poderes quase divinos aos olhos humanos, ajudaram a separar nao
SO a ciéncia da religido como a visdo dos demais sentidos. Esta separagdo cria um
mundo que valoriza o ver com os proprios olhos e despreza o ouvir dizer. Nele,

pontos de vista sdo tao reais quanto o sentir na pele.

2. Mundos e povos auditivos
Para os Kamayura do Parque Indigena do Xingu, a palavra anup significa
primeiramente ouvir, mas também compreender, entender, conceber, obedecer e
seguir (BASTOS, 1999; 2007 e 2012) Na organizacdo Kamayura, anup aparece em
uma hierarquia superior aquela ocupada pelo termo tsak, que significa ver. Ja o

termo Nanuyte, significa aquele que ndo pode ouvir (idem, 1999: 89). Ainda
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segundo os Kamayura, o yapu (ouvido), responsavel por ouvir os ihu (sons), é um
6rgdo central ndo apenas para a audicdo como também para o pensamento. E
atribuicdo do yapu ndo apenas ouvir e escutar o objeto sonoro em si, mas também
compreendé-lo, dar valores e sentidos. O pensar, no mundo Kamayura, é audivel.
N&o a toa, uma das principais habilidades que um xama Kamayura pode desenvolver
é a de ouvir pensamentos.

Conversas cotidianas sobre o choro, a reza, as brincadeiras, cantorias, 0
vento nas arvores, as vozes de animais, de mama'e (espiritos) e os sons da floresta
mostram que, além de ouvir e produzir sons, a possibilidade de poder falar sobre
eles € muito cara aos Kamayura (ibidem, 1999: 89). A intima relacdo entre audicdo e
pensamento reflete-se diretamente - como imaginariam os autores associados a
virada linguistica - no desenvolvimento de sua linguagem. Para responder a
centralidade das discussfes sobre elementos sonoros na vida cotidiana, o repertdrio
de termos associados a descri¢cdo sonora e a escuta é vasto. Ao passo que, na nossa
linguagem, o empréstimo de termos de universos visuais ou tateis para descrever 0s
sons (nossos sons sdo altos, grossos, secos, aveludados, gordos, baixos, finos,
magros ou molhados) pode ser indicio da pequena relevancia do sonoro no nosso
mundo.

De forma similar, para os Kisédjé - outra etnia que vive no Xingu, apesar de
ndo ter origem xinguana - o termo anhi mba (ibidem, 1999: 165) significa
comportar-se de forma a seguir a moral do grupo e é derivado de mba, que significa
ouvir. Entre eles, os individuos que tém dificuldade em aprender sdo descritos como
tendo orelhas inchadas ou tendo sapos nas orelhas (ibidem, 1999: 166). Em ambas
etnias, o individuo que ouve demais ¢é aquele ligado a musica e a oratdria de forma
virtuosa, enquanto que aquele que vé demais esta associado a feiticaria e aos
espiritos ferozes.

A primazia do som e da audi¢cdo como forma de entender o mundo néo é
exclusividade dos Kamayurd ou dos Kisédjé. Nas ultimas décadas, estudos
conduzidos com outros grupos das terras baixas sulamericanas permitem estender
para outras etnias e povos essa organizacdo sensorial que leva ao desenvolvimento
ndo de visdes de mundo, mas sim de audigdes de mundo®. E possivel, na verdade,
que ela exista também em povos de outros continentes, reforcando a tese de que o

mundo visual ndo é o mundo em si, mas apenas um dos mundos possiveis.
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Uma das formas mais contundentes de apreensdo visual do mundo é a
cartografia. Porém, da mesma forma com que nossa viséo de mundo nos levou as
projecdes territoriais por meio graficos, outros povos utilizam sua audi¢do de mundo
para criar mapas sonoros. Segundo a mitologia aborigene da regido central da
Austrélia, seres mitologicos ancestrais percorreram 0 mundo dando a ele sua forma
atual, criando regides sagradas, animais e plantas. Estes seres deram aos povos da
regido ciclos de can¢des que marcam, na geografia, 0s caminhos percorridos e 0s
fatos ocorridos durante a formagdo do mundo. Conhecidos como kujikas, os ciclos
de cangles representam, na organizacao social aborigene, algo similar a titulos de
propriedade de terra. Um grupo que soubesse o ciclo de cancdes que citava lagos,
rios, montanhas e outros acidentes geograficos especificos de uma determinada
regido, tinha direito de explorar seus recursos e viver nela (KOCH, 2013: 5).

No caso dos nativos sulamericanos, uma explicagdo plausivel para a
centralidade auditivo-sonora nas formas de relacdo com o mundo esta no denso meio
ambiente da floresta amazénica, um mundo repleto de sons vindo de todas as
direcdes e de estimulos visuais reduzidos: s6 é possivel ver a onga ou a cobra
quando ja € tarde demais; da mesma forma, a potencial cacga, ao avistada, ja se
prepara para a fuga. Se o corpo humano é o primeiro instrumento da cultura
(MAUSS, 2003: 399-422), a adaptacdo humana ao ambiente ecoldgico - no caso, o
desenvolvimento da audigdo para monitorar o ambiente - € o primeiro agente
transformador da cultura. No caso aborigene, porém, o semi-arido predominante faz
com que os planaltos e planicies sejam cobertos por vegetacdo baixa, uma ecologia

que favoreceria, em tese, a visao.

3. O formato dos mundos auditivos

Se ndo podemos apontar com clareza as influéncias que levam determinados
grupos a estabelecer visdes ou audi¢des de mundo, tentaremos explorar as diferentes
consequéncias que cada caminho gera. Uma diferenca essencial entre as
propriedades das ondas eletromagnéticas que fazem parte do espectro visivel da luz
e as ondas sonoras mecanicas € que estas se propagam facilmente por meios sélidos,
incluindo o préprio corpo humano. Ao contrério do estimulo visual, que atinge a
fovea, regido central da retina, passa pelo nervo Optico e chega até o cérebro sem
desvios, o estimulo sonoro ressoa por onde passa. E justamente por meio da

ressonancia que o estimulo sonoro € transmitido dos timpanos para a cAclea, que se
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conecta aos nervos auditivos e, em seguida, ao cerebro. O trecho entre os timpanos e

a coclea é formado por trés pequenos 0ssos, cujos homes vém de seus formatos: o

timpano é fundido no martelo, que se conecta com a bigorna, que € ligada ao estribo

e, por fim, a coclea.

A cdclea é um tubo 6sseo em formato espiral, cheio de liquido e revestido
por membranas que sustentam 15.000 células ciliadas. As células, ao serem
estimuladas pelo liquido movimentado pela onda sonora, transformam o impulso
mecéanico em elétrico, chegando ao cérebro pelo par de nervos auditivos. Nos
poucos centimetros que separam nossos timpanos dos nervos auditivos, o som
atravessa indiscriminadamente substancias tdo distintas quanto membranas, 0ssos e
liquidos. E essa capacidade de intromissdo da onda sonora, que faz com que
tenhamos grande dificuldade em ignorar o som. Diferente o estimulo visual, que
entra apenas pelos olhos, o som nos atinge penetrando pelo corpo todo. E verdade
que ele nos chega principalmente pelo canal auditivo mas, basta obstrui-lo para ver
que ndo deixamos de ouvir: apenas ouvimos de outra forma.

E a qualidade intromissiva da onda sonora que cria a relagdo intima entre
sentir e ouvir, principalmente nos sons mais graves que reverberam em nosso corpo.
Da mesma forma, é penetrando na taca de vidro que o som é capaz de - ao atingir a
frequéncia de ressonancia da taca e amplificar suas vibracGes naturais - trinca-la ou
quebréa-la. Ambos fendmenos ocorrem pela alta capacidade de transferéncia de
energia e de interacdo com a matéria - inclusive a do corpo humano - que a onda
mecanica sonora possui (FECHNER, 1965).

Outro ponto essencial em nossa exploracdo de mundos sonoros € dire¢do e
formato de propagacéo da onda sonora, que ndo avanca de forma unidirecional, mas
sim esférica, propagando-se em todas as direcOes. Se quiséssemos criar uma
'lanterna sonora’, um dispositivo que emitisse 0 som apenas em uma direcdo
especifica e em nenhuma outra, nossa criacdo acabaria funcionando como uma
tocha, emitindo estimulos sonoros esfericamente. Claro que ha formas de forgar
algum direcionamento do som: orelhas, alto-falantes e outros instrumentos naturais e
artificiais de planejamento acustico sdo capazes de concentrar as ondas sonoras,
dirigindo-as as dire¢cdes de interesse. Porem, seus efeitos - como comprovam tanto
as desavencas entre vizinhos quanto as legislagbes urbanas sobre controle de
emissao sonora - apenas minimizam a natural projecdo esférica e intromissiva do

som.
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Baseado nas descri¢fes fisicas das ondas sonoras, fisiologicas do aparelho
auditivo e psicofisicas do processo humano de escuta, podemos nos aventurar em
uma tentativa de estabelecer um formato de mundo para povos que tém na audicéo
sua principal forma de mediacdo com o mundo. O formato do mundo dos Kamayur4,
Kisedjé, Aborigenes e outros povos que desenvolvem audicGes de mundo é, antes de
mais nada, esférico e inclusivo. Nao reconhece barreiras, interrupcdes ou limites,
exige, portanto, participacdo. Seu formato ndo reconhece pontos cegos (surdos, no
caso). E inclusivo, envolvente e maltiplo. O formato do mundo auditivo é também
perene, faz-se presente constantemente.

O formato do mundo sonoro tem também semelhancas com o visual: por
nossa limitada capacidade de ouvir sons distantes com detalhes, a esfera do mundo
sonoro dilui-se e perde definicdo conforme afaste-se de seu centro, 0 sujeito que
ouve. Comparando as formas de processamento de estimulos visuais e auditivos e
suas atribuicdes de sentido, o formato esférico do mundo sonoro é também ndo
apenas um fenémeno fisico, mas em grande parte uma criacdo humana, que visa
equilibrar informag6es conflitantes e criar, com o apoio da memdria, paisagens
sonoras consistentes.

Gracas a caracteristica ressonante das ondas mecanicas sonoras, 0 mundo
esférico-auditivo responde a si mesmo a todo momento. Assim como morcegos,
golfinhos e baleias, que se localizam por meio de ecolocalizagéo, os habitantes dos
mundos sonoros sdo também camaras de ressondncia. Produzem e escutam sons
(seus proprios e 0s externos) a0 mesmo tempo em que 0s reverberam ou anulam (por
meio de ondas sonoras em fase ou defasadas). O formato do mundo auditivo seria
entdo ndo o de uma esfera Unica para cada individuo, mas sim o de incontaveis
esferas ecoando umas por entre as outras em movimentos de interpenetracao,
choque, acumulo, englobamento e fuséo.

Comparemos algumas das caracteristicas geralmente atribuidas ao mundo
auditivo com outras ligadas ao mundo visual: do lado sonoro-auditivo temos o
esferico, submerso, préximo, profundo, envolvente, includente, subjetivo,
emocional, afetuoso, temporal e penetrante; do lado visual-imagético tudo o que é
direcional, isolado, perspectivista, distante, superficial, excludente, objetivo,
intelectual e espacial. Os dois conjuntos acima remetem a polarizacdo presente em
toda a histdria das ideias, desde os primoérdios da filosofia, arte, ciéncia, religido

humana: feminino e masculino, oriente e ocidente, subjetivo e objetivo, natureza e
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cultura, crianca e adulto, religido e ciéncia, espiritual e material, inconsciente e
consciente, dionisiaco e apolineo, mente e corpo, entre tantos outros.

Por sorte, essa estrutura dual sobre a qual construimos e organizamos nosso
mundo parece dar sinais de cansaco. Sorte pois a dualidade é, em todos esses casos,
polarizadora: obriga tudo o que estd no meio a aderir a um dos polos. Essa atragdo
tende a esvaziar 0s espacos de indecisdo, hibridismo, ambiguidade ou polivaléncia
habitados por tudo aquilo que resiste a defini¢do polarizada. Sorte pois estes espacos
sd0 justamente os responsaveis por traduzir, mediar e, em ultimo caso, criar empatia
entre habitantes dos polos. O esvaziamento destes espacos intermediarios talvez
esteja relacionado a todos os grandes problemas de comunicacédo e entendimento que
conhecemos.

Nossa contribuicdo €, assim, na direcdo de ocupar estes espagos
intermediarios. Em oposicdo as conhecidas formas de percep¢do que gera mundos
direcionais, isolados, perspectivistas, distantes, superficiais, excludentes, objetivos,
intelectuais e espaciais; propomos investigar formas de mundo esféricas, submersas,
préximas, profundas, envolventes, includentes, subjetivas, emocionais, afetuosas,

temporais e penetrantes. Formas de mundo préprias de um ser sonoro.

4. NGs, 0s seres sonoros

N&o precisamos viajar até o Xingu ou as planicies australianas para encontrar
povos que produzam - além de visdes - audi¢fes, de mundo. Basta buscar qualquer
ser que tenha vivido a constituicdo ressonante do Utero: "o que € a barriga de uma
gravida se ndo o espago no qual um novo instrumento comega a ressoar, um novo
orgao que (...), recebendo de fora apenas sons - chegada a hora - comecara a ecoa-
los através de seu choro?" (NANCY, 2007: 37).

Se a fisica da onda sonora, a0 mesmo tempo penetrante, tocante e ressonante,
é uma explicacdo do envolvimento, intimidade e proximidade que o som e sua
audicdo criam, o Utero € o instrumento ressonante primordial. No utero, tudo é som.
O utero ¢ a floresta amazonica que todos habitam. Ser concebido e desenvolvido no
Utero, onde a visdo € tdo impossivel quanto a audicdo presente, é prova de que
audi¢des de mundo sdo muito anteriores a visfes dele. Quando, no parto, a mais
acolhedora esfera de ressonancia se perde para sempre, também nds nos perdemos.
N&o hé outra escolha sendo - como seres sonoros que somos - usar a ecolocalizacéo,

primeira funcdo do choro do recém-nascido, para tentar recriar, fora do Utero, a
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ressonancia original. E tdo curioso quanto indicativo do dominio do mundo visual
em nossa cultural que um evento sonoro como o parto seja descrito por nés como
‘dar a luz'.

Os seres sonoros, espalhados pelo ocidente e oriente, em comunidades orais
ou metropoles globais, fazem uso de vérias formas de geolocalizacdo acolhedora por
ressonancia. Sons de sinos de metal, por exemplo, sdo tradicionalmente usados pela
Igreja Catolica como forma de criar esferas sonoras magicas que envolvem seus
rebanhos. E claro que a pratica, nada discreta, comegou apenas quando o catolicismo
tornou-se a religido oficial do Império Romano. De fato, poucos anos separam o
Edito de Tessalonica, do ano de 380 - no qual Teodésio | fez do cristianismo a
religido oficial do império - da adocdo do primeiro sino por Paulino de Nola, bispo
de uma provincia napolitana, em 400.

Ao longo dos séculos, o envolvimento de toda a comunidade catdlica em
uma bolha acustica inescapavel foi acumulando diversos sentidos: anunciar 0s
horéarios de reza; convocar a comunidade para a missa; anunciar tanto a morte de um
membro da comunidade quanto o inicio do respectivo servico funerario; celebrar um
matriménio, nascimento ou batizado, e até mesmo exorcizar demonios e espiritos
malignos. A construcdo das igrejas sempre nos locais mais altos do povoado e a
posterior alocacdo dos sinos em torres aumentou o alcance das bolhas catolicas de
reverberacdo, seguranca e conforto. Com a colonizacdo européia na América, 0
potencial de englobar estes seres sonoros dentro da redoma do sino catdlico atingiu
a outra metade do planeta. Sim, pois 0s maiores e mais potentes sinos da historia
foram forjados no Oriente, j& que a congregacdo sonora por meio de sinos faz parte
das préaticas de religides orientais milenares como o xintoismo, o budismo e o
taoismo.

Outra esfera sonora de abrangéncia similar ao dos sinos, embora muito
distinta em outros aspectos, é a formada pelas estac@es de radio. Ainda nas primeiras
décadas do século XX, uma série de avangos tecnoldgicos transformaram o radio em
um sistema sonoro barato, simples e de grande alcance. Tudo isso, aliado ao caréater
intimo e confessional da voz humana, fez com que ondas radiofonicas se
espalhassem pelo mundo. Talvez - voltando a exercitar nossa investigacdo por
formatos de mundo - a abrangéncia e similaridade dos sinos catolicos, budistas,
xintoistas, taoistas e os do candomblé sejam capazes de criar uma imensa e Unica

esfera de sentidos ao redor do planeta. Uma imagem certamente mais divina do que,
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convenhamos, a espuma disforme, composta por um emaranhado de bolhas
sobrepostas e de formatos e sentidos variados, que o conjunto de estacfes de radio
pode nos oferecer.

As marcas, fisicas ou abstratas, que as esferas sonoras deixam em nos
quando habitamos seu interior faz com que sejamos testemunhas auditivas da
histéria (SCHAFER, 1994: 8). Esta forma de testemunho €, como temos visto, muito
diferente do testemunho visual. No mundo visual, o testemunho tem o peso do ver
com os proprios olhos, ao passo que no auditivo, tem a leveza do ouvir dizer. O
mundo testemunhado pela audicdo abraga, na fugacidade do som, a incerteza, a
estranheza, uma compreensao que ocorre também pela ndo compreensdo (BAIRON,
2005) frente a nota musical quase afinada, ao som similar da palavra confundida, aos
sinais misturados aos ruidos, a entonacdo dibia, ao sussurro, a0 resmungo e ao
siléncio que clama por atencdo. Assim, por ser auditiva, a histéria do ser sonoro é
também estoria. O que houve se confunde com o que ouve (LIBRANDI-ROCHA,
2014).

Estas nuances fazem com que o ato comunicativo baseado em som e escuta
engaje tanto o consciente quanto o inconsciente dos envolvidos no processo. As
mensagens que o som da fala carrega vdo muito além das que o falante deseja
conscientemente comunicar. Do outro lado, quem escuta lida com as mesmas
mensagens inconscientes, subliminares as do texto comunicado. Atribuir sentido a
elas fica, portanto, a cargo da intencdo de quem escuta (BARTHES, 1990). Por isso,
0 método psicanalitico €, por esséncia, um método de fala e escuta. Fosse importante
somente aquilo que o paciente deseja de fato compartilhar, uma carta - ainda que nao
eliminasse o problema dos signos e seus supostos significados - poderia ser mais
eficaz (de preferéncia datilografada, ja que, segundo os grafologistas, a caligrafia
pode revelar o inconsciente). Chegamos, nesse ponto, a outra pergunta: o qué
estamos deixando de perceber em um mundo cujas imagens abafam seus sons? Ou,
em tom otimista: o que temos a ganhar ao resgatar as audi¢fes de mundo? Vamos
seguir por esta via, mais inclusiva, ja que resgatar as audi¢cbes de mundo nao
significa solapar nossas visoes dele. Significa sim, criar espaco para ambas, mesmo
gque para isso seja preciso sobrepd-las (efeito que neurologistas, em teoria, e
psicodélicos, na pratica, chamam de sinestesia).

O reconhecimento da coexisténcia entre visdes e audi¢cbes de mundo nos

processos de criacdo de sentido aparece nas teorias da comunicagcdo como
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multimodalidade. Os modos séo todas as formas possiveis de comunicacao (textos

escritos, sons, desenhos, fala, imagens, atos, gestos, para nomear alguns) e cada

grupo ou sociedade escolhera e dard forma a um conjunto de modos que colocard em

préatica para, coletivamente, dar sentido ao mundo. O que leva diferentes grupos a

escolher combinagBes de recursos de comunicacdo especificos? Os recursos

disponiveis no corpo formam as primeiras variaveis: a parcela que o tato tera na

combinacdo de recursos usada por deficientes visuais tende a ser maior do que entre

aqueles que conseguem enxergar.

Os estimulos presentes no ambiente sdo outro elemento importante na
escolha de quais recursos de comunicacdo serdo adotados. Da mesma forma que
sons sdo mais usados em ambientes em que a visdo € pouco favorecida, como no
caso dos amerindios, variacbes dentro do mesmo universo, sonoro ou visual, sdo
usadas para criar destaque em relagdo ao ambiente. A chance de resgate para alguem
agitando uma bandeira amarela no deserto ou a deriva em um bote azul no oceano é
menor. Na comunicacao, destacar a figura do fundo, ou o sinal do ruido, é essencial.

Ainda que a adocdo dos modos seja feita considerando critérios especificos
como as limitagBes corporais em exprimir e captar as informacdes ou a saturacdo de
algum dos modos no ambiente, o critério mais importante no Ocidente, tem sido,
desde a primeira Revolucdo Industrial, o da eficiéncia (ALEXANDER, 2008). E a
crenca na eficiéncia que procura encurtar as distancias entre emissor e receptor num
ato comunicacional, ou entre sujeito e objeto na percepcdo das coisas do mundo. A
eficiéncia - mantra das ciéncias, medicina, sociologia e economia Ocidentais - cré
que 0 espago entre as coisas do mundo € a principal causa do ruido. Em nome da
eficiéncia, modos de producéo de sentido e de comunicagédo inexatos sdo excluidos
ou relegados para campos em que a utopia do pleno entendimento néo é essencial:
0s mundos das artes e dos afetos.

Por mais que o grau de eficiéncia nas comunicagdes e nas mediacOes entre
nos e 0 mundo pareca ser cada vez maior, devemos atentar ao fato de que 0s espacos
entre as coisas, 0s ruidos, tém crescido. Este crescimento - que os médicos
anatomistas chamariam de intersticial - representa o grande sinal de cansaco das
estruturas duais que ha pouco falamos. E a ascens&o do Império do Meio (LATOUR,
1994: 77), um reino nem totalmente visual, nem inteiramente auditivo. Nem apenas
objetivo, nem somente subjetivo. Tdo masculino quanto feminino, adulto e infantil

em partes iguais, ocidental e oriental na mesma medida.
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Os seres sonoros ndo estdo s6 em aldeias na Amazonia ou no deserto
australiano, tampouco apenas espalhados pelos lugares que chamamos de Oriente ou
tempos que chamamos de passado. N&o habitam apenas as comunidades que
classificamos como orais ou pré-modernas. Cada um de nos é e sempre foi um ser
sonoro. Se duvidamos da sonoridade do nosso ser, € pelo simples fato de que, em
nossa Histdria, nossos sons tém sido, desde sempre, abafados. Nossos sons como
espécime, como coletivos, os sons da humanidade como um todo.

A crianga torna-se adulta, o povoado torna-se metropole e o homo torna-se
sapiens silenciando sons. Seus proprios sons e 0s que vém de fora. O sucessivo
emudecimento dos sons do mundo tem servido a duas finalidades, comuns, em
menor ou maior grau, a todos os humanos, estejam sOs ou em grupo: crescer e
emancipar-se.

Como é possivel crescer ao forcar o siléncio? A atengdo aos sons internos
mantém o ser voltado para dentro. Calando-os, ela passa a ser exclusivamente
centrifuga, voltada para fora, tornando a expansdo possivel. Calando os sons
internos, tampouco precisamos responder as proprias insegurancas e angustias,
inerentes a todo crescimento. Fazé-lo sO retardaria a expansdo. Crescer, para 0S
humanos, sempre tem a ver com dominar o que esta do lado de fora, tornar préprio o
alheio, tornar intimo o estranho: a crianca cresce e sai de casa, criando outra fora
dela; o bando cresce e conquista o rival, a civilizacdo cresce e domina mares e ares,
0 homo cresce e domina a natureza e as demais espécies. Silenciar 0s sons externos é
uma forma comum de expansdo, como conta tanto a historia de extin¢6es de linguas
nativas por invasores externos quanto a das proibicoes e difamacgdes em relacdo ao
gosto musical dos outros, sejam os da col6nia, sejam os da periferia.

Como nos emancipamos ao silenciar os sons? Ao conceber a mente separada
do corpo, deixamos de ouvir nossas reverberacOes e sons internos, criamos um
vacuo sonoro, um habitat no qual acreditamos estar livres de toda ressonancia. Por
isso, a mente € o espaco privado essencial. SO a partir da autonomia da mente pdde
surgir o individuo. SO a partir da autonomia da cultura pode surgir a civilizagcdo. Ao
suprimir os sons externos, calamos a reverberagdo confortavel e protetora da mée,
dos vizinhos, dos membros do bando, da nacdo. Quebramos a nogdo de
pertencimento ao grupo, enfraquecemos a consciéncia coletiva. S6 ao nos livrarmos
destes sons, nos emancipamos e nos tornamos individuos (SLOTERDIK,
2011:480).
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Ao longo desta batalha entre vozes, os que levaram a expansdo e a
emancipacdo ao limite desaprenderam a escutar, se afastaram de seu ser sonoro.
Outros, por motivos que ndo enfrentaremos agora, decidiram ndo travar a batalha téo
a fundo, ou, até mesmo por isso, nela foram derrotados, mantendo-se menos, aos
nossos olhos, expandidos ou emancipados.

O Ser Sonoro em nos ndo esta extinto, apenas adormece. Estivesse morto, o
som do mar teria em n6s 0 mesmo efeito que seu siléncio. A estoria contada seria
idéntica a estdria lida e trovdes passariam despercebidos. Ndo fossemos seres
sonoros, a musica ndo teria tantas historias, funcgOes, significados e valores.
Podemos, assim, recontar alguns dos episédios de crescimento e emancipagao
humana, mas, ao invés de conta-los a partir de pontos de vista, poderemos tirar
vantagem dos pontos de escuta. Para isso, devemos explorar os mundos sonoros que
criamos, seus formatos e sentidos, e como os habitamos. Devemos mergulhar nas
diferentes esferas sonoras que nos acolhem, protegem e nos permite crescer e
emancipar-nos: Bolhas, Globos e Espumas (SLOTERDIK, 2011; 2014 e 2016),
nossas criacdes fundamentais, a partir das quais nos, seres sonoros, desenvolvemos
nossas audi¢des de mundo.

A luz, como fendmeno que revela o mundo, dara lugar ao som. Atos de
silenciamento se tornardo eventos de amplificacdo. Palavras e textos serdo mantidos,
desde que falados ou musicados. Até mesmo as figuras de linguagem se tornardo
sonoras: a perspectiva cede espaco a reverberacdo e a reflexdo a ressonancia. A
histdria se fundird com a estéria e 0 que houve, com o que ouve. Ainda que, para
isso, tenhamos que abrir mao da verdade. Mesmo porque, como fez Nancy (2007,
p.44), cabe questionar, "nédo deveria a verdade 'em si', como incessante transi¢io de

um continuo ir e vir, ser escutada ao invés de vista?".

Notas

1. BASTOS (1999) destaca As etnografias de Piedade (2004) e Mello (2005). Ha
também Basso (1985), SEEGER (1975, 1987) e os Kisedjé; HILL (1993) e os Wakuénai e
OLSEN (1996) com os Warao.
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Moda, emog0es e consumo consciente no programa

Desengaveta, do GNT”

Jarlene Rodrigues Reis

Jeéssica Baptista dos Santos Ventura

Resumo

O programa “Desengaveta”, transmitido pelo GNT, tem como mote a
participacdo de uma celebridade por episodio, convidada a se desapegar de pe¢as do
vestuario, num processo de revisdo dos préprios habitos de consumo de moda. Neste
trabalho, procuramos analisar um episodio da segunda temporada do programa.
Leituras sobre consumo (BRANDINI, 2007; LIPOVETSKY, 2015), emoc6es
(LIPOVETSKY; SERROY, 2015), moda (BAUDRILLARD, 1981) e consumo
consciente (ARAUJO et al., 2014) compuseram o quadro tedrico de referéncia. A
partir do estudo, observou-se que o Desengaveta utiliza o apelo as emogdes do
participante como forma de suscitar reflexdes sobre o consumo consciente e
sustentavel de moda, provocando ainda relagdes de identificacdo e de empatia com
seus espectadores.

Palavras-chave: Moda; Consumo Emocional; Consumo Consciente;

Desengaveta.
9. Introducao

No senso comum, falar sobre moda muitas vezes suscita juizos de valor
sobre o comportamento daqueles que se interessam pelo assunto, indo desde o rétulo
da superficialidade e da frivolidade, até o estigma do consumista desenfreado que
procura estar sempre adequado as tendéncias.

Nesse sentido, cada vez mais ganham destaque iniciativas com o intuito de
reconfigurar e ressignificar nossa relagdo com o consumo de produtos de moda, a
fim de alinhd-lo com as pautas ligadas a responsabilidade no uso de recursos

ambientais nos fluxos de producéo e consumo desses produtos. Consumir de forma

" Trabalho apresentado no GT 3 — Representacdes Midiaticas, Consumo e Cultura Material do
X1V Poscom PUC-RIio, de 21 a 24 novembro de 2017.

** Bacharel em Turismo pela UFJF, Mestre em Administracdo pela UFMG e Doutoranda em
Comunicacdo pelo PPGCOM/UERJ. Desde 2010 é professora efetiva do Curso de Bacharelado em
Turismo do Cefet/RJ campus Petrdpolis, onde atuou também como coordenadora de curso. Realiza
pesquisas nas areas de Turismo, Eventos, Comunicacdo e Representacfes femininas.

*** Bacharel em comunicacdo social- Jornalismo- UERJ. Mestranda em comunicacdo pelo
PPGCOM/UERLJ.
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consciente sobre 0s impactos sociais e ambientais torna-se um imperativo tanto no
discurso midiatico quanto nas agendas de movimentos coletivos.

No programa Desengaveta, transmitido semanalmente pelo canal GNT, o
consumo consciente de moda é retratado na perspectiva da necessidade de rever os
exageros no consumo e na guarda de pecas de vestudrio. A cada episodio do
programa, um convidado abre seu closet e € motivado a se desapegar de pecgas que
ndo usa mais, ou que mesmo nunca usou. Por meio do exemplo da celebridade
participante, o Desengaveta provoca reflexdes sobre as praticas de consumo e uso de
produtos de moda entre convidados e espectadores.

A partir de um referencial teérico que articula consumo (BRANDINI, 2007,
LIPOVETSKY, 2015), emogdes (LIPOVETSKY; SERROY, 2015), moda
(BAUDRILLARD, 1981) e consumo consciente (ARAUJO et al., 2014), neste
trabalho procuramos identificar de que forma se inserem, no Desengaveta, questdes
como as relacdes do convidado com a moda e com 0 consumo consciente, a partir da
dindmica de conteudos e atividades desenvolvidas durante os quadros do programa.
Analisando um dos episodios da segunda temporada do Desengaveta, com a
participacdo da atriz Giovanna Ewbank, identificamos os apelos emocionais,
discursos e atividades que expressam a pauta do consumo consciente e do desapego
entre convidada e espectadores.

Busca-se contribuir para as discussfes sobre o consumo consciente na
agenda midiatica, especialmente em programas de televisdo, com foco nas relagdes

entre a moda e a consciéncia ambiental de seus consumidores.
10. Moda, consumo e emog6es

Presente nas praticas sociais e culturais cotidianas das sociedades capitalistas
contemporaneas, 0 consumo geralmente é relacionado ao desenvolvimento
econdbmico e social — numa logica produtivista, a oferta excede a demanda, e as
pessoas sdo estimuladas a adquirirem mais do que seria considerado 0 necessario ou
fundamental.

Por meio da publicidade, a midia contribui para a determinacdo dos valores
monetarios e simbdlicos dos objetos, tornando-os efémeros, na medida em que, a
cada temporada ou estagdo, novos langamentos se projetam como tendéncias entre

0s potenciais consumidores.
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No setor de vestuario, lojas de departamento do segmento fast fashion
oferecem pecas de materiais com pouca durabilidade e ciclos reduzidos de
desenvolvimento e comercializacdo, comercializando roupas baseadas em
tendéncias da moda mais recente. Por serem produzidas em larga escala e em
rapidos fluxos industriais, esses produtos apresentam, muitas vezes, a vantagem do
preco baixo, o0 que motiva 0s consumidores a descarta-los e substitui-los em pouco
tempo por pecas de novas colecGes. Como afirma Baudrillard, “a moda é arbitréria,
movel e ciclica, nada acrescentando as qualidades intrinsecas do individuo. Possui,
no entanto, o carater de profundo constrangimento e o0 seu critério € 0 sucesso ou a
relegacdo social” (BAUDRILLARD, 1981, p.125).

Dessa forma, seguir os ditames da moda consiste em um importante
elemento de visibilidade e de adequacdo social, uma vez que 0 objeto obsoleto
adquire o poder de transferir, também para individuos e grupos sociais, o carater de
algo “ultrapassado” ou “fora de moda”. Nessa perspectiva, o consumo de moda ¢
uma das atividades mais celebradas pela sociedade de consumo, pois o sistema da
moda opera nos &mbitos social, econémico e cultural, fazendo parte do cotidiano dos
individuos, guiando escolhas e comportamentos de consumo. A moda se constitui
como sistema de significacdo, visibilidade e pertencimento na ordem econdmica,
social e do status.

Entretanto, um olhar mais atento revela outra faceta do consumo de moda —
para além da necessidade de status e descarte, um “emocionalismo consumista”, nas
palavras de Lipovetsky e Serroy (2015), parece ser uma marca das préaticas de
consumo contemporéneas. Para o autor, delineia-se um “modelo de vida
transestética centrada nos prazeres dos sentidos, nas fruicdes da beleza, na animagao
perpétua de si” (LIPOVETSKY; SERROY, 2015, p. 63). O consumo “para si”
supera 0 consumo voltado para o olhar ou o julgamento do outro, numa dinamica
das novas formas de expressdo da individualidade, caracteristicas da sociedade do
hiperconsumo (LIPOVETSKY, 2015).

A experimentacdo de emocOes estéticas estaria, portanto, associada a
promocgdo da imagem que o sujeito tem de si mesmo, e ndo somente em relacdo a
sua posicéo de classe. Ainda para Lipovetsky e Serroy (2015, p. 362), “constitui-se
um novo sistema das aparéncias que funciona num registro mais subjetivo, mais

dissonante, mais afetivo”.
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Maffesoli (2010), por sua vez, chama a atencdo para a necessidade de
revermos o carater de frivolidade muitas vezes atribuido & moda e ao estilismo. Ao
produzir-se, “pavonear-se”, o sujeito se coloca no terreno do imaginario social ¢
compde o conjunto de sentidos em que a sociedade se reconhece.

Contudo, na medida em que adquire novos contornos e significados, o
consumo de moda ainda apresenta contradi¢es e conflitos quando se consideram
seus impactos no uso de recursos ambientais. A producdo massificada suscita
discussdes sobre a responsabilidade de produtores e consumidores e, nessa esfera, a
emergéncia de um “hiperconsumo sustentavel”. Recorrendo novamente a
Lipovetsky e Serroy (2015), temos um panorama que aponta para a reducdo no
consumo de produtos que consomem muita energia, por exemplo, bem como para a
ascensdo de praticas educativas que objetivem preparar os individuos para o
autocontrole e a organizacio em suas atividades de consumo. E nesse contexto que

podemos situar 0s projetos e iniciativas direcionadas a um consumo sustentavel.

11. Moda, consumo e sustentabilidade

Entendendo o consumo como ato cultural, carregado de carga simbolica e
produtor de sentidos, Barbosa (2006) destaca o carater comunicativo da cultura
material. Para a autora, quando usamos um produto ou objeto, ressignificamos e
reposicionamos constantemente as materialidades nele percebidas, “em uma
circulacao interminavel de sentidos deles para nés e de nés e do mundo para eles”

(BARBOSA, 2006, p. 109).

Por meio dessas trocas simbolicas, nossos atos de consumo se revestem de
construcdes identitarias, cargas ideologicas e visdes de mundo. Nao se trata,
portanto, de consumir aspectos mecanicos e funcionais de um produto — a roupa nao
serve somente para envolver e abrigar o corpo, mas sobretudo como expressao de
um estilo de vida, de um modo de pensar e de se relacionar consigo € com 0s outros.
Nessa perspectiva, o consumo se transforma em ritual de afirmacdo e

compartilhamento de valores em um grupo social (BRANDINI, 2007).

Na esteira dessas representagdes e reproducdes simbolicas e de valores, o
consumo consciente ganha espago, como modo de fortalecer as associagdes entre
nossos habitos de consumo e os aspectos ligados a preocupagdo com a manutengao
dos recursos ambientais do planeta. Vista como desafio, a incorporagdao do
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paradigma da sustentabilidade no mercado de moda tem se tornado urgente, uma vez

que se trazem a tona problemas ambientais e sociais causados pela produgao e pelo

consumo em larga escala. Processos produtivos envolvendo o uso de materiais

organicos, emprego de mao de obra local, praticas de reciclagem e reutilizacdo de

produtos sdo iniciativas que aos poucos crescem entre novos e tradicionais

fabricantes. Ao mesmo tempo, surge um consumidor que se preocupa cada vez mais

com a procedéncia e com o ciclo de produgdo, consumo e descarte de produtos,

procurando rever habitos e aumentar seu engajamento no proprio processo de

consumo consciente (ARAUJO et al., 2014).

O movimento slow fashion se apresenta como alternativa a Idgica do
fast fashion tradicional — devolvendo ao consumidor a ideia de responsabilidade por
suas opcOes de consumo de moda, procura-se a melhoria nos processos de producéo,
tendo como foco tanto a qualidade do produto final quanto a minimizacdo dos
impactos sociais e ambientais, além das possibilidades de reutilizacdo de materiais
(ANICET; RUTHSCHILLING, 2013).

O paradigma do consumo sustentavel prevé mudancas de atitude
aliadas a necessidade de transformacdo do sistema de valores dos cidaddos. Dessa
forma, os recursos naturais sdo utilizados de forma inteligente, buscando-se sua
preservacdo para as geracoes futuras. O compromisso de produtores e consumidores
é fundamental durante todo o processo. A dinamica do slow fashion prop6e uma
cadeia produtiva téxtil que opera e produz em propor¢ées menores, obedecendo a
principios éticos e sustentaveis, o que implica no valor final mais alto do produto,
aplicando-se a pratica do comércio justo, promovendo o encontro de produtores

responsaveis e consumidores éticos.

Nesse contexto, grupos de trocas de pecas de vestuario e acessorios,
brechos fisicos e virtuais, tutoriais de técnicas de customizacdo e reutilizagdo de
produtos de moda estdo cada vez mais em pauta entre os consumidores que
procuram novas formas de “estar na moda” e, ao mesmo tempo, contribuir para a
reducdo dos impactos nocivos do consumo desenfreado no meio ambiente. Da
mesma forma, os canais tradicionais de midia procuram introduzir cada vez mais
essas discussdes em sua agenda, como é o caso de programas de TV, quadros
especiais e editoriais jornalisticos dedicados a tematica do consumo consciente e

sustentavel.
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12. O “Desengaveta” do GNT — moda, emocdes e 0 apelo ao consumo consciente

Apresentado pela atriz Fernanda Paes Leme e transmitido as noites de
segundas feiras no canal GNT, da Globosat, o programa “Desengaveta” tem cerca de
30 minutos de duracdo, contando com reprises ao longo da semana. A proposta do
programa consiste na doagédo de pecas de roupas que as celebridades ndo usam com
frequéncia, pecgas que ndo servem para seu tamanho ou que foram compradas por
impulso. As roupas e acessorios desengavetados pelos artistas sdo colocadas a venda
na loja do Desengaveta no site Enjoei, plataforma de brech6 online. A cada episodio,
a apresentadora também se desapega de alguma peca do armario. Todo o dinheiro
arrecadado com as vendas é revertido para o projeto social INCAvoluntario — area
de acbes voluntarias do INCA, Instituto Nacional de Cancer José Alencar Gomes da
Silva.

Inserido na programacdo do GNT em 2016, o Desengaveta teve treze
episodios em sua primeira temporada, contando com a participacdo de famosos
como Monica Martelli, Isabella Fiorentino, Astrid Fontenelle e Hugo Gloss, dentre
outros. Atualmente na segunda temporada, 0 programa ja desengavetou pecas de
Jodo Vicente, Valesca Popozuda e Camila Coutinho, dentre outros participantes. No
intuito de identificar de que forma se inserem, no Desengaveta, questes como as
relagfes do convidado com a moda e com 0 consumo consciente, analisamos um dos
episodios da segunda temporada, com a participacdo da atriz Giovanna Ewbank. A
partir da sequéncia dos quadros apresentados e da forma como se desenvolvem as
pautas principais do programa, levantamos questfes relacionadas as praticas de

consumo e as emocdes retratadas no episodio, a luz do referencial tedrico.

4.1 Desengaveta com Giovanna Ewbank
Com trés mil pecas contabilizadas em seu closet pela produgdo do
GNT, Giovanna Ewbank foi a convidada do setimo episodio da segunda temporada
do Desengaveta, transmitido no dia 18 de setembro de 2017.
No primeiro bloco do programa, Fernanda apresenta Giovanna e faz um
tour por seu closet, retirando das araras algumas pecas, enquanto faz perguntas sobre

a histéria de uma ou outra roupa para a convidada. Sobre a quantidade de pecas,
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Giovanna se justifica pelo fato de guardar roupas e acessorios também de sua mée,
que trabalha como personal stylist.

Apds o tour inicial, a apresentadora pergunta a Giovanna se ela sabe a
quantidade de roupas e acessorios que possui. A atriz chuta a quantidade de 1500
pecas, ao que segue a revelagdo dos numeros contabilizados pela producdo do
programa — em seu closet, ha 3940 pecas, sendo 929 s6 de camisetas. Nesse
momento, a convidada esboca uma reacdo que mistura surpresa e constrangimento,
chegando a pedir desculpas e a dizer que se sente envergonhada. Fernanda entéo
pergunta se ela esta preparada para desengavetar.

Comecam entdo a ser apresentadas, em meio a dindmica do programa,
questdes para reflexdo da convidada sobre seu comportamento no consumo de moda
— a apresentadora chama a atengéo para as pecas repetidas, questionando Giovanna
sobre a necessidade de um closet tdo cheio. No caso de um macacéo jeans, por
exemplo, apoOs alguns instantes examinando a peca e tentando se lembrar, a
convidada admite nunca té-lo vestido.

Durante o processo de desapego é possivel perceber as relacbes de consumo
emocional (LIPOVETSKY; SERROY, 2015) estabelecidas por Giovanna com
determinadas pecas de roupa, a exemplo da histéria de um vestido que ja estava ha
dois anos guardado, e que ja ndo serve atualmente ao tamanho da atriz. A convidada
é incentivada pela apresentadora a abrir mdo da peca, € ho momento da entrega
Giovanna abraga o vestido de forma emocionada e diz: “Ai amor, foi bom te ter no
meu armario”.

O préximo item a ser doado foram alguns shorts da atriz. Fernanda questiona
a quantidade de pecas parecidas e encontra muitos shorts com etiqueta, 0 que deixa
Giovanna desconfortavel com a situacdo. De forma dramaética a atriz se coloca na
frente das gavetas, como se quisesse proteger as pecas de que tanto gosta, e em tom
de brincadeira proibe a apresentadora de toca-las. A relacdo de afeto estabelecida
com os objetos é expressa em atitudes de cuidado e protecdo por aquilo que se tem
afeicdo, nesse caso, as pecas de vestuario e acessorios.

No segundo bloco do episddio, no quadro “Desafio do fa”, a celebridade é
incentivada a doar roupas que usa em eventos especiais e no dia a dia. Os looks
geralmente sdo divulgados nas redes sociais. O fa, por acompanhar o trabalho da
atriz, pede roupas bem especificas, de ocasides importantes, alem de pecas que sao

usadas com frequéncia. Das roupas sugeridas pelo f& a atriz pode escolher doar
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apenas uma, o que gera muita divida em Giovanna, ja que sao pecas que ela diz usar
e gostar muito. Ela escolhe doar uma blusa xadrez ja que, segundo ela, tem muitas
do mesmo padrdo no armario.

No quadro “1 peca, 5 looks”, a blusa xadrez doada ¢ utilizada em 5
producoes diferentes. O objetivo é mostrar ao expectador que uma Unica peca pode
ser utilizada em diversas ocasides de forma criativa, incentivando o uso consciente
das roupas e, em conformidade com as formulacbes de Brandini (2007), o
compartilhamento de valores em um grupo social — nesse caso, valores ligados a
preocupacao com 0 consumo consciente e sustentavel.

Defendendo a proposta da sustentabilidade, o proximo quadro, “Consumo
consciente”, anuncia ideias de praticas sustentaveis. Neste episodio é descrito o
reaproveitamento de blusas masculinas com pequenos defeitos, que sdo descartadas
para a venda. A marca Comas, por meio de préaticas de slow fashion, transforma as
blusas em outras pecas de vestuario como saias e vestidos; técnica conhecido como
upcycling.

No terceiro e Gltimo bloco, a atriz ja havia doado 73 pegas, e é quando surge
a roleta do programa. A roleta contém imagens das pecas do armario e quantidades a
serem doadas, sendo que ao final seu resultado indica que tipo de peca sera o alvo da
nova triagem para doacdo. Giovanna reclama que ja ndo tem mais o que doar, e
ainda argumenta que a roleta deveria aparecer no inicio do programa. Por fim, ao
sair o resultado da roleta, a participante se empolga — ela aponta para “camiseta”,
uma das variedades mais encontradas no closet de Giovanna, num total de 929
pecas.

Terminado o processo de doagdo, a participante é convidada a relatar a
experiéncia de desengavetar. Giovanna afirma que, por ser algo que vai ajudar ao
proximo, fica mais facil desapegar. Na sequéncia, Giovanna redige bilhetes para as
pessoas que comprardo as pegas. Em um dos bilhetes ela escreve “Espero que vocé
seja tdo feliz como eu fui ao usar essa roupa”, trazendo a tona mais uma vez o apelo
aos sentimentos e afetos, manifestando a associacdo elaborada pela atriz entre a
sensacao de felicidade e 0 uso de uma peca de seu guarda-roupa.

Finalizando o programa, Fernanda informa que Giovana desengavetou 147
pecas, lotando seis caixas no total. A apresentadora ainda destaca que as pecas

estardo disponiveis no site para compra, relembrando que a renda adquirida com as
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vendas tem por finalidade ajudar o instituto INCAvoluntario. A apresentadora
encerra com o borddo: “Desengaveta. Deixe a sua vida mais leve!”
A mensagem educativa do programa passa, portanto, ndo somente pelo

exemplo da celebridade que “desengaveta”, mas também pela forma como se
organizam o0s quadros e conteldos apresentados, buscando assinalar sempre a
existéncia de praticas de reutilizacdo, dicas para aumentar o aproveitamento de
pecas em diferentes composicdes e informacgdes sobre marcas e empresas com
projetos ligados a producdo e ao consumo consciente de produtos de moda. Mais do
que “desengavetar”, o programa Se propde a reeducar seu publico a partir da
sugestdo de um resultado gratificante e positivo — a sensacdo de “leveza”, ndo

apenas nos armarios, mas extensiva as mais amplas esferas da vida.
13. Consideracdes finais

Inserido no contexto de uma variedade de plataformas midiaticas que se
propdem, cada vez mais, a colocar em foco discussdes sobre as praticas de consumo
contemporaneas, 0 Desengaveta procura cumprir seu proposito por meio do apelo as
emocdes de seus convidados, especialmente aquelas relacionadas as memorias
afetivas despertadas pelas pecas de vestuario. Além disso, sensacfes de desconforto
e constrangimento sdo provocadas em momentos em que o convidado é confrontado
com o0s numeros de seu closet — pecas sem uso hd muito tempo, ou que nem mesmo
foram usadas, ilustram e exemplificam o0 exagero na manutengdo de um guarda-
roupa cheio, além do que seria considerado necessario.

Dessa forma, o Desengaveta procura provocar relagcdes de identificacdo e,
por vezes, de autocritica entre seus espectadores, no intuito de levantar reflexdes
sobre sua prépria forma de consumir moda. Nesse sentido, valores cada vez mais
destacados em nosso contexto cultural, como 0 consumo consciente e a preocupagéo
com 0 uso dos recursos naturais, sao reproduzidos como pautas que pedem amplo
engajamento coletivo. O consumo de moda é retratado, no programa, tanto como
forma de se expressar afetivamente, mas também como meio de reafirmar um
conjunto de simbolos e significados associados as praticas de responsabilidade e
sustentabilidade ambiental de produtores e consumidores.

Convém ressaltar ainda o carater “solidario” do programa, ao reverter o

faturamento das vendas das pecas doadas para um projeto de voluntariado. Além de
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configurar mais um apelo com carga emocional — o da empatia e da compaixéao —, a
filantropia funciona como elemento motivador para o desapego dos participantes,
como declarou Giovanna Ewbank no episodio analisado. Cabe ponderar, nesse
sentido, que o processo de “desengavetar” ndo se desenrola apenas calcado nos
argumentos sobre o que seria ou ndo necessario em um closet — as emoges sao a
tdnica que determina a decisdo de abrir mdo de algumas pecas para ajudar,
contribuir para uma causa maior.

Estudos mais aprofundados seriam necessarios para compreender o alcance
de programas de TV como o Desengaveta no processo de educacdo para 0 consumo.
Como esta ainda em sua segunda temporada, também ndo é possivel afirmar se o
Desengaveta pode ser inserido num contexto mais amplo de producdes midiaticas
voltadas para a conscientizacdo do consumidor em longo prazo ou se esta situado
como iniciativa pontual, na pauta momentdnea das discussdes sobre a
sustentabilidade, como mais uma tendéncia a ser seguida por quem deseja “estar na

moda”.
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Paixao pelo destino turistico tatuada no corpo:*
Emocdes e imaginarios superexpostos

Lucas Gamonal Barra de Almeida ™

Resumo

As cidades e as viagens sdo amplamente representadas em nossa cultura
midiatica. Nesse sentido, sdo multiplos os imaginarios que se ligam a essas
representacdes e sdo varias as formas como se constroem. Este trabalho busca
observar o corpo como meio de comunicacdo e a tatuagem como signo revelador de
sentidos. Para responder o que pode denotar esse corpo tatuado com imagens e
simbolos associados as cidades e as viagens, é feita revisdo bibliografica e
associacdo ensaistica dos conceitos, acOes refletidas nas ilustracGes possibilitadas
por uma reportagem do portal do Ministério do Turismo. A partir das reflexdes,
compreendemos o corpo como livro de registros e a pele como palimpsesto em que
as camadas arquivam emoc0es, imaginarios e memaorias sobre e superexpostas.

Palavras-chave: Imaginario; Corpo; Cidade; Viagem; Tatuagem.

1. Introducéo

Ao iniciar as reflexdes, importa dizer que para construir nossas observacdes
partiremos de conceitos marcados pela pluralidade, sobremaneira ao tratarmos de
imaginarios. Além disso, falaremos em experiéncias, memorias, rastros e vestigios,
relacionando essas nogdes as cidades, as viagens e aos corpos. Nessa confluéncia,
nossos olhares estardo voltados especialmente para as tatuagens enquanto
marcadores de sentidos.

Também projetaremos o corpo como tela. Tela essa que, através das
tatuagens — recorte tematico selecionado dentre o universo de possibilidades de
simbolos e mensagens do corpo — se faz ver e comunica. Buscaremos realizar
reflexdes e encontrar respostas — ainda que provisérias — para a seguinte questao
central: O que pode significar o corpo tatuado com imagens e simbolos associados
as cidades e as viagens?

Tendo esse questionamento como norte, empreenderemos consideracdes em

torno dos imaginrios das cidades e das viagens, das representacdes dessas ideias no

* Trabalho apresentado no GT 1 — Corpo, Identidades e Comunicagdo do XIV Péscom PUC-
Rio, de 21 a 24 de novembro de 2017.

™ Doutorando em Comunicacdo pela Pontificia Universidade Catdlica do Rio de Janeiro,
Bacharel em Turismo e Mestre em Comunicacdo pela Universidade Federal de Juiz de Fora.
Professor da Faculdade Senac Minas - Campus Barbacena.
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corpo e, por fim, como memorias e afetos urbanos sdo registrados através das
tatuagens. Para ilustrar as discussdes, exploraremos reportagem publicada no portal
do Ministério do Turismo do Brasil, intitulada “Paixao pelo destino turistico faz
viajantes tatuarem cartdo-postal no corpo”.

Teremos como bases 0 texto ensaistico e a pesquisa qualitativa, constituinte
dos primeiros passos de investigacdo maior sobre os assuntos abordados, ainda em
fase inicial. Para isso, traremos Araujo (2011), Barthes (1993), Canclini (1995),
Gomes (2008), Huyssen (2015), Le Breton (2016), Maffesoli (2011), Sarlo (2014),
Silva (2012) e outros pensadores como referéncias tedricas para a construgdo e

fundamentacdo de nossos questionamentos.

2. Imaginarios das cidades e das viagens
“Todo imaginario ¢ real. Todo real ¢ imaginario. O homem s existe na
realidade imaginal. Nao ha vida simbdlica fora do imaginario. [...] O concreto é
empurrado, impulsionado e catalisado por forcas imaginais” (SILVA, 2012, p. 7).
Os debates tedricos em torno dos imaginarios, portanto, apresentam essa
centralidade em nossa existéncia, justamente como aponta Silva.

Comumente, projeta-se 0 imaginario como algo meramente oposto a
realidade ou que ndo possui consisténcia e tangibilidade. Contudo, baseando-se nas
ideias de Durand, Maffesoli (2011) sinaliza “[...] como o real ¢ acionado pela
eficacia do imaginéario, das construgdes do espirito” e caracteriza o imaginario como
“[...] uma forga social de ordem espiritual, constru¢do mental, que se mantém
ambigua, perceptivel, mas ndo quantificavel” (p. 75). Aprofundando-se nessa
discusséo, o pensador francés ainda se remete a nocao de aura refletida por Walter
Benjamin, pensando-a enquanto o que alimenta o imaginario e como atmosfera que
0 ultrapassa.

A partir dessa acepcdo do imaginario enquanto aura, podemos retomar
alguns dos pressupostos de Silva (2012) — inspirados em Durand e Maffesoli,
principalmente — e refletir como o imaginario social se instala por contagio.
Tratamos de uma construgdo em processo, obra ndo acabada e elaborada por todos
nods, a partir do contato e afetagdo. “Se o imaginario ¢ uma fonte racional € nédo
racional de impulsos para a acao, € também uma represa de sentidos, de emogdes, de
vestigios, de sentimentos, de afetos, de imagens, de simbolos e de valores. Pelo

imaginério o ser constroi-se na cultura” (SILVA, 2012, p. 14).
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Na trajetoria de nossos interesses tematicos, poderiamos fazer reflexdes
semelhantes acerca dos imaginarios das cidades e das viagens, uma vez que ambos —
como € caracteristico, conforme ja apontamos — também permanecem em
elaboracdo. Aqui, também vale destacar que enfatizamos os contornos do urbano
levando em consideragdo que a maioria dos fluxos turisticos contemporaneos tem os
espacos citadinos como principais destinos e, por essa razdo, esse Serd 0 cenario
privilegiado para nossas observacoes.

Pautamos as reflexdes nas perspectivas que apontam a cidade enquanto texto
a ser lido e enquanto signo amplamente representativo do multiculturalismo: “[...]
cidade ndo s6 como objeto de conhecimento, mas também como cenario onde se
imagina e se narra” (CANCLINIL, 1995, p. 119). Ademais, temos em mente a
importancia em multiplicar as diversas leituras da cidade. Cidade essa que é um
discurso, um todo que se organiza para se edificar sentidos: “a cidade fala a seus
habitantes, nos falamos a nossa cidade”'® (BARTHES, 1993, p. 260).

Para Schorske (apud GOMES, 2008, p. 32), fazendo mencéo a Baudelaire, a
cidade ¢ “aquela que passa, projetando-se em transitoriedade permanente”. Ou seja,
enquanto texto em constante processo de escrita, 0 urbano se configura como
maultiplo e efémero. Para a realiza¢do de uma leitura dessa inscricdo, deve-se romper
com o racional, a fim de potencializar o humano e sua imaginacdao (GOMES, 2008),
condicdes para que se permita acompanhar as narrativas, viajar e, ainda, (re)formar
imaginarios. Imaginarios que também serdo (re)formuladores da cidade, que segue

em via de construcdo.

A cidade ndo é apenas um objeto percebido (e talvez desfrutado) por milhdes de
pessoas de classes sociais e caracteristicas extremamente diversas, mas também o
produto de muitos construtores que, por razGes proprias, nunca deixam de modificar
sua estrutura. Se, em linhas gerais, ela pode ser estavel por algum tempo, por outro
lado esta sempre se modificando nos detalhes. [...] Nao ha resultado final, mas apenas
uma continua sucessdo de fases. Ndo admira, portanto, que a arte de dar forma as
cidades para o prazer dos sentidos seja bastante diversa da arquitetura, da musica ou
da literatura. Ela tem muito a aprender com essas outras artes, mas ndo pode imita-las
(LYNCH, 1997, p. 2).

Lynch (1997, p. 1) ainda defende que o design da cidade é uma arte temporal
€ que, por essa razao, “a cidade ¢ vista sob todas as luzes e condi¢des atmosféricas

possiveis”. As observacdes do urbanista norte-americano estdo de acordo com o que

18 Tradugdo livre para versio consultada da obra, originalmente em espanhol: “la ciudad habla
a sus habitantes, nosotros hablamos a nuestra ciudad” (BARTHES, 1993, p. 260).
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falamos a respeito da construcdo simbdlica coletiva, a qual abre espagco a
multiplicidade e ao rompimento com a condicdo exclusivamente racional.

Em suas andlises, Sarlo (2014) aborda o mito da cidade perfeita, intoleravel
pelo homem, assim como a imortalidade — condi¢gdes com as quais ndo conseguiria
lidar. Entretanto, se a cidade perfeita € inumana, também devemos ter consciéncia de
que existem diferencas quanto aos sistemas de representacdo entre a cidade narrada
e a cidade real.

Se Barthes (1993) nos diz que a cidade é um discurso, vale lembrar o que nos
apresenta a critica argentina (com enfoque de suas discussdes na literatura, mas com
aplicagdo mais ampla sobre as narrativas): “Os discursos produzem ideias de cidade,
criticas, analises, figuracdes, hipdteses, instrucbes de uso, proibicbes, ordens, ficcoes
de todo tipo. A cidade escrita é sempre simbolizacdo e deslocamento, imagem,
metonimia” (SARLO, 2014, p. 139).

Assim, podemos dizer que as percepcbes com relacdo ao urbano se
configuram em cortes seletivos e ndo em uma totalidade inquestiondvel. Nesses
processos de inscricdo do imaginal, sdo realizadas analogias, convergéncias e
divergéncias que constroem as leituras individuais, incorporando ao espaco urbano a
cartografia afetiva que cada um ira tracar.

E quando falamos nessas cartografias afetivas ndo podemos deixar de lado a
dimensdo coletiva do imaginario, pois, certamente, estdo extremamente associadas —
se é que podemos tratd-las de maneira descolada. Falando sobre as viagens e 0s
sujeitos que se deslocam, apontamos para as consideracdes de Urry (2001) acerca do

imaginario e o olhar do turista:

N&o existe um unico olhar do turista enquanto tal. Ele varia de acordo com a
sociedade, o grupo social e o periodo histdrico. Tais olhares sdo construidos por meio
da diferenca. Com isso quero dizer que ndo existe apenas uma experiéncia universal
para todos os turistas, em todas as épocas. Na verdade, o olhar do turista, em qualquer
periodo histérico, € construido em relacionamento com seu oposto, com formas néo-
turisticas de experiéncia e de consciéncia social: 0 que faz com que um determinado
olhar do turista dependa daquilo com que ele contrasta; quais sdo as formas de uma
experiéncia ndo-turistica. Esse olhar pressupde, portanto, um sistema de atividades e
signos sociais que localizam determinadas préticas turisticas, ndo em termos de
algumas caracteristicas intrinsecas, mas através dos contrastes implicados com
praticas sociais ndo-turisticas, sobretudo aquelas baseadas no lar e no trabalho
remunerado (URRY, 2001, p. 16).

Nas préaticas sociais ndo-turisticas dariamos énfase para a dimensdo do

cotidiano na cidade. A experiéncia extraordinaria, mas também a didria compbem o
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museu de imagens que erigimos no curso do tempo. Sobre isso, Certeau (1994, p.

23) fala: “Fugindo as totalizagdes imaginarias produzidas pelo olhar, o cotidiano tem

uma certa estranheza que ndo vem a tona, ou cuja superficie é apenas o limite

superior, que se delineia contra o visivel”. Mas, como vamos tentar entender mais

adiante: para o viajante, esse cotidiano invisivel se tornaria visivel e significativo a

ponto de ir para a pele com a tatuagem?

Retornando a centralidade da dimensdo do olhar e ao que defende Lynch
(1997), a legibilidade da cidade — entendida como a capacidade de reconhecimento e
organizacao do urbano através de suas partes — se expde como arte temporal e, dessa
maneira, se constrdi a mistificacdo e as surpresas provocadas pelo ambiente. Cabe,
ainda, a colocacao sobre o papel ativo que 0s sujeitos possuem nesse processo, uma
vez que a participagdo criativa se refletird sobre essas imagens em continuo
processo.

A respeito dessa forte inter-relacdo entre sujeito e cidade, Araujo (2011) nos
apresenta sua proposta de que “a cidade sou eu”. Para ela, nas perspectivas dessa
construgdo, ndo s6 importa a aplicacdo da légica euclidiana plana e tridimensional
para a arquitetura do espago citadino, como também é primordial pensar as
habilidades cognitivas do ser humano, as transformacdes sempre em curso em nossa
sociedade, bem como as subjetividades e identitarismos.

A autora, também se baseando em conceitos da psicologia, considera o
conceito de Eu da chamada “Nova Psicandlise”, que pensa a pessoa sendo “[...]
composta por uma rede conjeturavel como infinita e inclui, entre outras formacoes,
partes de aglomeragdes urbanas que interagem nessa rede” (ARAUJO, 2011, p.
196). De forma ainda mais clara, a urbanista aborda a forte interagéo cidade-eu.

E a cidade que me constitui, ndo é a cidade geografica em que moro, mas a
cidade que mora em mim. N&o somos somente um corpo, uma coisa, um endereco,
mas uma cidade-eu, repleta de fragmentos os mais diversos — geograficos, pessoais,
locais, virtuais, afetivos, sensoriais, genéticos, histéricos etc. A cidade se configura de
acordo com a rede que sou e, a cada mudanca desta rede, muda a cidade que, de
retorno, também me transforma. SO posso dar testemunho e enunciar enquanto me
configuro dentro do prdprio processo, enquanto sou 0 processo. Entdo: a cidade sou
eu (ARAUJO, 2011, p. 198).

A expressdo cunhada e desenvolvida pela autora marca uma dimensao cara
para a construcdo desse trabalho. Araujo (2011) enfatiza que, na polifonia da cidade,
elaboram-se construcfes afetivas e subjetivas. Cada um de nds, no exercicio de

nossas fungdes cognitivas e emocionais, edifica nossas proprias cidades, as quais
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ganham contornos e formas distintas, inclusive representadas das mais diferentes

formas, como melhor discutiremos a seguir.

3. Corpo, emocdes e representacbes na cultura midiatica
Se a cidade sou eu, € instigante buscar compreender como 0s sujeitos
concebem representacOes acerca desse urbano imaginal, de maneira especial nos
corpos. E assim que buscamos promover o debate em torno da montagem de um
livro de registro das cidades e das viagens, composto por elementos simbolicos
afetivos. Em nosso recorte, 0s elementos constituintes em destaque sdo as tatuagens
e suas poténcias de sentido.

Le Breton (2016) ressalta a centralidade do corpo para o homem,
principalmente pensando o0s aspectos simbolicos que o encarnam. Para o
antropdlogo francés, “[...] viver consiste em reduzir continuamente o0 mundo ao seu
corpo” (LE BRETON, 2016, p. 7). Em especial, podemos falar do corpo social
ocidental, marcado temporalmente pelo historico que carrega, pelo “fator de
individuacao” do qual fala Durkheim e por uma visdo que explicita o dualismo
contemporaneo, contrapondo homem e seu duplo: “[...] o corpo como uma espécie
de alter ego” (LE BRETON, 2016, p. 9). Alter ego porque, comumente, separamos 0
corpo da pessoa, embora ndo possam ser descolados.

Mauss € bastante importante para melhor tratarmos o0s temas nessa
abordagem. Ao falar sobre as técnicas do corpo, o antropélogo se baseia na no¢do de
habitus e traz a tona a compreensdo do que ¢ culturalmente adquirido: “Esses
‘hébitos’ variam ndo simplesmente com os individuos e suas imita¢des, variam
sobretudo com as sociedades, as educagdes, as conveniéncias e as modas, 0s
prestigios” (2003, p. 404).

Entdo, ao entender o corpo como signo cultural, é possivel enxerga-lo
enquanto meio de comunicacdo e como territorio de emocdes e representacdes. Ao
voltarmos os olhares para o corpo, o0 entendemos enquanto resultado — ainda que em
constante processo de (trans)formacdo — do contexto social e do vivido pelos
sujeitos. Outra nogdo da antropologia nos acompanha e €é central: a procura por
contrastes — olhar de perto, arquitetar comparagdes e construir defini¢cbes acerca do
que se deixou revelar.

E se estamos tratando de uma antropologia do corpo, diretamente podemos

lembrar-nos de um frequente par no campo: a antropologia das emocgdes. Conforme
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Siqueira (2015), se “o corpo se deixa ver, as emocdes se deixam revelar”. Entao,

ainda amparando-nos nas nogdes da autora sobre 0s corpos e a construcao social

dessas emogoes, importa realgar que “cabe ao analista social enxerga-los como fatos

sociais e desvendar sentidos produzidos sobre eles pelos processos de comunicagdo”

(p. 18).

De acordo com Rezende e Coelho (2010, p. 21), “na associag¢ao entre emogao
e corpo, encontramos tanto as causas quanto as manifestacdes dos sentimentos, que
teriam também certas qualidades comuns as reagdes corporais”. As autoras
sublinham a forca da influéncia social sobre a expresséo das emogdes, algo que varia
conforme os contextos e as sociedades em apreciacdo — algo ja enfatizado
anteriormente.

Ao retomar os apontamentos de Mauss (2003, p. 408), cabe explicitar como
“tudo em nds € imposto” e que ha “[...] um conjunto de atitudes permitidas ou nao,
naturais ou ndo”. Associam-se aqui as articulacdes sobre reacdes impulsivas e
descontroladas quando se pensa em corpo e emocdo, conforme debatido por
Rezende e Coelho (2010), além de outros pensadores. Ha que se acentuar a
autoridade da coletividade na forma como ocorre a manifestacdo dos sentimentos, o
poder da cultura e a articulagdo de um “aprendizado emocional” que expressamos
em nossas acgoes.

Siqueira (2015) reforca, baseando-se em Simmel, que cada ator social
constroi codigos dentro dos grupos aos quais pertencem para expressar suas
emocBes. HA uma mis-en-scéne para tais composicfes, as quais habitam amplo
universo de representacdes. RepresentacOes essas que, cada vez mais, apresentam
centralidade na esfera da midia, ainda que de maneira velada ou posta em segundo
plano. “Na contemporaneidade, tanto o corpo quanto a emogdo sdo elementos
constituintes do processo midiatico de construcdo de representacdes, de reforgo de
imaginarios, de producdo de sentidos”, acentua a pesquisadora (SIQUEIRA, 2015, p.
16).

Assim observamos a representacdo das experiéncias de viagem — comumente
apontadas como unicas e transformadoras, especialmente nos diversos relatos
publicizados — e dos afetos em relacéo as cidades. Todo esse universo de sentidos se
conecta e alcanca grandes projecdes no universo da cultura midiatica.

Por fim, podemos dizer que, assim como a cidade, o corpo é organismo Vvivo

e pulsante, conjunto de 6rgdos fundamentais para a existéncia e arena de mutagoes.
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E com esses principios em mente que podemos dizer que os corpos da cidade — e
também das viagens — mudam por meio das experiéncias. Em sua forma organica,

surgem como livros de registro, escritos com textos de valores emocionais, estéticos

e simbalicos.

4. Paixao pelo destino tatuada no corpo
A fim de trazer uma ilustracdo para nossos debates, selecionamos uma
matéria divulgada no portal do Ministério do Turismo do Brasil. Intitulado “Paixao
pelo destino turistico faz viajantes tatuarem cartdo-postal no corpo”, o texto traz e
analisa as falas de cinco personagens que tém tatuagens diretamente ligadas as
cidades e as viagens que sdo parte de suas trajetorias de vida.

A partir do se que revela na reportagem e do caminho de estudos que
percorremos até aqui, tentaremos realizar um exercicio de experimentacdo tedrica,
relacionando nossas observacGes empiricas com conceitos e consideracdes de
diferentes pensadores, como Barthes, Benjamin, Canclini, Didi-Huberman, Gomes e
Huyssen.

Na obra A Alma Encantadora das Ruas, mais especificamente na se¢ao
“O que se vé€ nas ruas”, Jodao do Rio (1995) faz suas observagdes sobre a tatuagem.
Expondo cenas urbanas, elabora uma descricdo mais aprofundada sobre o que

podem representar tais artes corporais.

O primeiro homem, decerto, ao perder o pélo, descobriu a tatuagem. Desde 0s
mais remotos tempos vémo-la a transformar-se: distintivo honorifico entre uns
homens, ferrete de ignominia entre outros, meio de assustar o adversério para 0s
bretBes, marca de uma classe para selvagens das ilhas Marquesas, vestimenta
moralizadora para os incolas da Ocednia, sinal de amor, de desprezo, de ddio, barbara
tortura do Oriente, baixa usanca do Ocidente. Na Nova Zelandia é um enfeite; a
Inglaterra universaliza o adorno dos selvagens que colhem o phormium tenax para lhe
aumentar a renda, e Eduardo com a ancora e o dragdao no braco esquerdo é s6 por si
um problema de psicologia e de atavismo. Da tatuagem no Rio faz-se o mais variado
estudo da crendice. Por ele se reconstréi a vida amorosa e social de toda a classe
humilde, a classe dos ganhadores, dos viciados, das fufias de porta aberta, cuja alegria
e cujas dores se desdobram no estreito espaco das alfurjas e das chombergas, cujas
tragédias de amor morrem nos cochicholos sem ar, numa praga que se faz de lagrimas.
A tatuagem é a inviolabilidade do corpo e a histéria das paixdes. Esses riscos nas
peles dos homens e das mulheres dizem as suas aspirac@es, as suas horas de dcio e a
fantasia da sua arte e a crencga na eternidade dos sentimentos — séo a exteriorizagdo da
alma de quem os traz (RIO, 1995, p. 29-30).

Como histdria das paixdes e exteriorizacdo da alma de quem as traz,

como delineia Jodo do Rio, as tatuagens bem se relacionam aos conceitos da
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ja apresentamos. E nesse sentido que propomos a ideia de uma pele palimpséstica,
em que as camadas guardam registros de afetos e memorias.
O lide da matéria (sua apresentacdo) em exame diz: “Ter as viagens

‘impressas’ no corpo tem um valor simbolico, segundo especialista: ¢ uma forma de
homenagear um lugar especial e expor publicamente aquilo que se viveu”
(ALARCON, 2015). Essa apresentacdo demarca, mais uma vez, 0 que estamos
enfatizando: movimentos para expressao de emoc¢des € 0 corpo como meio de
comunicacdo dessa enunciacdo compartilhada.

Vejamos mais destaques da reportagem, especialmente com os trechos das
historias das tatuagens dos cinco personagens apresentados (ALARCON, 2015):

Com agulhas finas e um certo grau de sofrimento, o economista Rafael Lisboa
desenhou a Estrada Real mineira na coxa, circuito que percorreu de bicicleta no ano
passado; e o Pdo de Acgucar no brago, uma homenagem as belas praias da cidade
maravilhosa. “Noronha, meu ltimo destino, ja esta sendo desenhada pelo tatuador”,
disse.

A goiana Rafania Almeida deixou a casa dos pais ainda menor de idade para
experimentar uma vida de estudos e trabalho em Brasilia. Na capital federal ela
estudou jornalismo e se formou profissional. Como homenagem a cidade que a
acolheu, tatuou no corpo o simbolo da Catedral de Brasilia. “E o lugar que mais gosto
e que representa um dos valores mais importantes da minha vida: a fé”, disse.

A capital federal encanta seus moradores, especialmente aqueles que nasceram
no local, como Ana Paula Ferraz. Ela reproduziu no antebraco os famosos azulejos do
artista plastico Athos Bulcdo, 0 mesmo que enfeita os painéis das paradas de descanso
do pargue da Cidade Sarah Kubitschek. “Eu nasci aqui e queria homenagear a minha
cidade, quando completou 50 anos”, diz.

O Péo de Acucar, no Rio de Janeiro, ganhou vida em contornos minimalistas no
corpo da secretéria-executiva Thatiana Soares, de 33 anos; e o Cristo Redentor, as
costas da analista de atendimento Sonia Cravos, de 51 anos. “Posso correr o mundo,
morar numa galéxia mais distante, mas eu sou o Rio. Ele estd em mim e s6 de pensar
nele meu estado de espirito se alegra”, disse Sonia.
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Fonte “Palxao pelo destino turistico faz viajantes tatuarem cartdo-postal no corpo”v Mlnlsterlo do
Turismo. Acessado em 10 dez. 2016.

A partir dos trechos recortados e das fotografias expostas, abrimos
espaco para formular nossas inferéncias. Apropriando-nos das reflexdes de Huyssen
(2015), projetamos essas tatuagens como “miniaturas metropolitanas”. O critico
alemdo cria esse conceito para falar de um género literario especifico da
modernidade, em que textos curtos narram as transformacdes do espaco urbano e em
que ha centralidade na percepcdo visual. Nesse sentido, a correlacdo nos parece
prontamente elaboravel. Com esses signos expostos Nos corpos, 0s sujeitos narram,
mesmo que brevemente, suas experiéncias no mundo — notadamente o urbano.

Através dos relatos e dos retratos, também observamos simbolos
referenciais dos lugares em que se inserem 0s elementos representados nos corpos,
erguendo uma projecdo mitica dessas cidades e seus imaginarios. E o caso das
representacfes do Pdo de Acucar e do Cristo Redentor, como exemplos. Na
contramao da efemeridade, essas tatuagens destacam a sobrevivéncia de imagens,
nocdo ventilada por Didi-Huberman (2011), embora essas ndo sejam figuracGes em
risco (aspecto central nas explanacdes do filésofo) por serem cartdes-postais
sacralizados.

A explanacdo de Leusa Araujo (2005, p. 7) nos auxilia a construir outras
avaliacdes. “Em todas as épocas e lugares do mundo, o homem usa o corpo como
linguagem. Muitas vezes, escrevendo na propria pele uma espécie de diario da sua
vida”. Imagens do vivido, imagens dos sonhos e imagens de quem somos
historicamente refletidas no corpo. “Tatuagens, pinturas corporais ¢ perfuragoes

como os piercings sobrevivem até hoje. Emitem sinais de rebeldia, de apego ao
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passado, e chegam a virar prova de resisténcia a dor... E o corpo transformado num
verdadeiro manifesto do estilo de vida que cada um quer ter”.

Relembramos o conceito de Rosane Araujo (2011), a partir da Gltima
citacdo destacada na reportagem em apreciacdo. Nela, a analista de atendimento
Sonia Cravos diz “mas eu sou o Rio”. Fica expresso o que a urbanista definiu em
seus debates como “a cidade sou eu”. Ha centralidade na interacdo, uma afetacéo
que altera as dinamicas do urbano e dos sujeitos, que agora promovem esses
acontecimentos emocionais em registros “eternos’” em seus corpos.

Por fim, lembramo-nos de Barthes e Benjamin para tentar elaborar a
no¢do de um “corpo videoclipe”, em alusdo as ideias de Canclini (1995). O
semidlogo francés discute, nas regras culturais da representacdo, a nocdo de
inventario (Barthes), o que podemos aproximar das montagens do filésofo aleméo,
para quem rastros, resquicios e ruinas formam “cole¢des” e ganham diferentes
sentidos (Benjamin). Se “agora a cidade ¢ como um videoclipe: montagem
efervescente de imagens descontinuas” (CANCLINI, 1995, p. 131), o corpo tatuado
também poderia ser posto como tal.

Retomamos o primeiro trecho recortado da reportagem: apresenta-se o
economista Rafael, que ja possui a Estrada Real mineira gravada na coxa, o Pao de
AcUcar da capital fluminense no braco e que, futuramente, faria registro do vivido
em Fernando de Noronha. Sobreposicdo e superexposi¢cdo de imagens. E o que
deixam revelar essas camadas? Em nossas analises, emocao e afetos, mas, também,
uma tentativa de construir distingdo e uma aproximacdo a determinados status

relativos & nossa complexa civilizagdo da imagem.

Consideracoes finais

Resolvemos tentar concluir essas discussfes lembrando-nos das cidades
invisiveis — e por que ndo emocionais — de italo Calvino. Através delas, podemos
ressaltar o principal anseio de nossas reflexdes e as questdes que trazem a tona:
como € instigante buscar compreender as multiplas representacoes das cidades (e das
viagens), especialmente ao considerar os reflexos da criatividade e afetividade
humana e as fei¢des que ganha a memoria.

Calvino (2003) afirma nao podermos confundir uma cidade com o discurso
que a descreve — e talvez possamos dizer o0 mesmo sobre as viagens — mas ai fica

sublinhada a caracterizagdo da forca e pluralidade dos imaginarios. 1sso porque “[...]
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cada pessoa tem em mente uma cidade feita exclusivamente de diferencas, uma
cidade sem figuras e sem forma, preenchida pelas cidades particulares” (CALVINO,
2003, p. 36).
Os corpos observados, enquanto livros de registros, com suas miniaturas
metropolitanas, também poderiam ser caracterizados como arquivos, colegdes,
inventarios, sobrevivéncias, rastros, vestigios ou videoclipes. Na metéafora
arqueoldgica da escavacdo de sentidos embrenhados, a tatuagem aparece como
marcador de histérias — de emocgdes, de experiéncias, de vida — e as narram
sobrepostas. Em outras palavras, as tatuagens séo memorias que, ao serem gravadas
na camada da epiderme, ndo se quer extintas e se deseja mostrar.
Vemos, na pele, imagens e textos que se sobrepdem e formam uma espécie
de palimpsesto emocional, inscrevendo representacdes de cidades e de viagens
enquanto reminiscéncias significativas e registros “eternos”, os quais, embora
caminhem na contramdo de nosso contexto contemporaneo, caracterizado como

efémero e fluido, estdo conectados como produtos da cultura midiatica.
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Corpos enquadrados:*
Uma critica ao essencialismo heteronormativo ocidental e sua

vontade de interpelacdo as obras Crianca Viada

Pollyane Silva Belo™

Resumo

O presente artigo pretende analisar os corpos censurados das obras de Bia
Leite através do video realizado e divulgado na pagina da rede social do movimento
Terca Livre. As obras Crianca Viada Travesti da Lambada e Crianga Viada Deusa
das Aguas serdo relidas a partir das criticas que receberam, e como estas tinham
como apoio um desejo de normatizacdo das corporalidades desviantes ali
representadas, além de uma vontade de apagamento total. Estas normas ocidentais
do género que separam os seres em uma dicotomia (feminino/masculino) seréo
revistas como uma ficcdo. Para examina-las foi invocado o sistema
moderno/colonial de género (LUGONES, 2008) e o conceito de performatividade de
género (BUTLER, 2014).

Palavras-chave: corpo desviante; colonialidade de género;

heteronormatividade.

1. Os corpos colonizados

Os alicerces do senso-comum para construcdo dos géneros nos corpos
ocidentalizados tem como base dois mitos principais: 0 grego e o judaico-cristdo.
Anacrénicos, eles permeiam o lastro das construcdes histéricas que formam o que
chamamos hoje de uma sociedade pautada em uma heteronormatividade. O conceito
tem como base a reproducdo sistémica do enquadramento dos individuos em duas
instancias de expressdo de género e sexualidade. A di-namica heteronormativa dos
sexos ¢ simples: seres com a materialidade assignada “pénis” desejardo “vaginas” e
terdo todos os atributos associados a masculinidade em seus corpos; seres com a
materialidade assignada ‘“vagina” desejardao “pénis” e terdo todos os atributos
associados a feminilidade em seus corpos. Dai surge um questionamento rudimentar
mas crucial para a proposta deste artigo: quais os elementos fundantes deste radical
reducionismo da materialidade humana a duas corporalidades e seus respectivos

comportamentos?

* Trabalho apresentado no GT 1 — Corpo, Identidades e Comunicagdo do XIV Poscom PUC-Rio, de
21 a 24 novembro de 2017.

** Mestranda do Programa de P6s-Graduagdo em Comunicacao da Universidade Federal Fluminense.
E-mail: pollyanebelo@gmail.com
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O intuito de desvendar os componentes formadores do binarismo dos corpos
tem por um principio a metodologia foucaultiana, porém em vista dos outros
entraves e objetivos deste artigo, deterei-me a matriz grega e a judaico-cristd. A
primeira respalda seu ideal de corpo-perfeito ao corpo masculino. O feto, para 0s
gregos, quando termicamente mais aquecido nasceria com uma maior capacidade
fisica e intelectual. Aos homens eram resguardados seus lugares nos ginasios onde
lutavam desnudos, pois seus corpos aguentariam as intempeéries, consagrando-se em
seu fazer estético. A eles era reservado uma erdtica e praticas sexuais entre si. As
mulheres, nasceram mais frias, isso justificava que durante a vida deveriam manter-
se dentro de um ambiente seguro e aquecido. O uso de roupas para conservagao
corporal de mais calor era imposto a mulher, assim como era recomendado que seus
corpos ficassem perto do fogo, e sua pratica sexual limitada a fim de reproducéo.

Como Tucherman indica,

(...) acreditava-se que macho e fémea eram dois po6los de um continuum
corporal, a diferenga que havia entre ambos era de grau (e o grau era referido ao
calor) e ndo de natureza; o corpo tem um Unico sexo de modo que fetos masculinos
precariamente aquecidos tornam-se homens afeminados e fetos femininos muito
aquecidos tornam-se mulheres masculinizadas. (TUCHERMAN, 1999: 28).

No mito cristdo a nocdo de desvio dos corpos em sua variacdo de grau, ou
seja por super-aquecimento ou arrefecimento, ndo é concebida em nenhuma
instancia. “Mulheres masculinizadas” e “homens afeminados” ndo podem ser
gerados. Muito menos a aplicacdo de uma diligéncia para com esses individuos
dentro do corpo social, tornando-os inconcebiveis em sua esséncia, inviabilizando
qualquer justificativa calorifica. O corpo cristdo foi construido a partir de uma
semelhanca direta com/por Deus, o0 ser perfeito em sua imanéncia. O homem?° foi
confeccionado com o intuito da perfeicdo pelo Criador, porém a similitude concreta
e original estaria em Ad&o. Eva, como alega Sto. Tomas, € um homem incompleto
(BEAUVOIR, 2009, p.16). O secundarismo de Eva em sua criagcdo advém da sua
origem ser de uma parte de Addo, o qual define a dessemelhanca entre os dois
corpos, elaborada por Deus. Semiplena, Eva carece de lucidez, trazendo infortinio
para si e para o status quo do homem original. Santo Ambrosio declara:"Adéo foi
induzido ao pecado por Eva e ndo Eva por Adéo, € justo que a mulher aceite como

soberano aquele que ela conduziu ao pecado” (BEAUVOIR, 2009, p.140).

200 termo “homem” neste artigo sera utilizado apenas para definir o ser humano do sexo
masculino, nunca uma humanidade generalizada.
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O corpo na cultura cristd é o I6cus da heresia, e a mulher ap6s o pecado
original, se apresenta como uma temivel tentacdo. Os signos relegados ao campo
feminino sdo de fraqueza, subordinacéo, inferioridade e de carater duvidavel, pois
suas pulsdes emocionais estariam mais ativas no corpo masculino, zona onde a
racionalidade impera. A mulher neste contexto como companheira auxiliadora e
subserviente do homem, invoca a qualidade de ser cativa. O feminino na cultura
judaico-cristd é cerceado no seio familiar, monogamico e se localiza sob o
matriménio sacramentado, alcando a admiragdo social em sua maternidade altruista.
“Ser mae ¢ padecer no paraiso”, como proclama o ditado popular que percorre as
conversas comuns?t,

Os paradigmas elementares de masculino e feminino foram postos. A
centralizacdo das préaticas sociais por meios desses corpos detentores de uma
ontologia é inaliendvel dentro da opinido mais despretensiosa. A marca social dos
ritos judaico-cristdos e a preponderancia dos corpos gregos masculino distintos dos
corpos gregos femininos atuam em um critério de correspondéncia binaria dentro de
suas respectivas logicas internas. Para pensar neste principio de correspondéncia,
vale buscar em As Palavras e as coisas (2000) o papel da semelhanca no saber
ocidental. A equivaléncia, para Foucault, seria a qualidade organizadora do material
e o metafisico, permitindo “o conhecimento das coisas visiveis e invisiveis” (2000,
p.23).

Foucault (2000) expde as quatro similitudes que organizaram os simbolos do
mundo. Deteremo-nos apenas em uma para fins de elucidacdo. A convenientia,
figura articuladora do saber pela semelhanga, compreende-se nas coisas
aproximadas das outras, emparelhadas, vizinhas por natureza. Proximas, comunicam
seus desejos, fluxos, interesses e propriedades, entrelacando-se, deixariam de ser
apenas proximas e se tornariam contiguas, produzindo assim uma semelhanca.
Posteriormente, novas semelhangas surgem por trocas, proveniente da visivel
proximidade. Deus e 0 homem na cultura judaico-cristd sdo convenientes neste

sentido. Como Foucault evidencia,

O mundo ¢ a “conveniéncia” universal das coisas; ha tantos peixes na agua
quanto sobre a terra animais ou objetos produzidos pela natureza ou pelos homens
(...); na agua e sobre a superficie da terra, tantos seres quantos 0s ha no céu e aos
quais correspondem; enfim, em tudo o que é criado, ha tantos quantos se poderiam

21 para um panorama critico da construgdo da seméantica feminina dentro da cultura judaico-
cristd, ver a obra completa de Simone de Beauvoir, O Segundo Sexo (2009).
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encontrar eminentemente contidos em Deus, “Semeador da Existéncia, do Poder, do
Conhecimento ¢ do Amor”. Assim, pelo encadeamento da semelhanga e do espaco,
pela forca dessa conveniéncia que avizinha o semelhante e assimila os proximos, o
mundo constitui cadeia consigo mesmo. (FOUCAULT, 2000: 24).

Os processos de singularizacdo séo eliminados a partir das similitudes
engendradas nao apenas ao duo homem/Deus, mas por intermédio do que Deus, 0
soberano criou na Génese, o homem e a mulher heterossexuais moldados um ao
outro, e que 0s seres posteriores seguiriam em sua equivaléncia. As préaticas sexuais
gregas que priorizavam o prazer masculino por meio de relacdes entre homens
foram estigmatizadas com a consolidacdo dos valores judaico-cristdos, porém ainda
carrega-se a heranca da predominancia de alguns cédigos ligados as pressdes sociais
dentro do jogo do binarismo de género da Grécia antiga, principalmente os
direcionados as mulheres. Estas convicgdes fabricam um imaginario até os dias
atuais do masculino forte, viril e conhecedor de suas habilidades e seu destino, e
uma mulher fragil, cativa e inepta.

O anseio de corpos comunitarios e semelhantes dentro dos paradigmas
binarios fundamentados em sociedades arcaicas e tradicionais atravessa 0S COrpos
individuais, podando outras experiéncias da corporalidade. Como mostrado acima,
as duas matrizes possuem um papel intenso na validacdo do que deve ser incluso e o
que deve ser excluso a partir da essencializagdo do “natural”, do semelhante e do
estranho. A questdo se complexifica em uma: e quando o vizinho ndo é mais
semelhante? Nesse momento se dd a interpelacdo que visa revogar “os valores
perdidos”. A insensibilidade da reivindicagdo da dominancia dos corpos opera no
jogo dos poderes nublando as potencialidades sui generis de todo e qualquer sujeitx,

em defesa da repeticdo do mesmo, ofuscando os desvios.

2. O desvio
A exposigdo artistica Queermuseu - cartografias da diferenga na arte
brasileira reunia 263 obras de 85 artistas nacionais. A mostra foi instalada no espaco
reservado a cultura com sede em Porto Alegre mantida pelo Banco Santander e
estava sendo exibida desde o inicio de agosto deste ano. O mote da curadoria para
reunir as obras apontou para questdes sobre diversidade sexual e teméaticas LGBT
(Lésbicas, Gays, Travestis, Transexuais e Transgéneros). Um dos trabalhos que fazia

parte da instalagdo era a série Crianca Viada de Bia Leite, a qual foi inspirada em
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um blog homénimo?2. Os trabalhos da artista sdo ilustrados com imagens infantis
acompanhadas das seguintes frases: “Crianca Viada Travesti da Lambada” e

“Crian¢a Viada Deusa das Aguas” (Figura 1).

Figura 1 - Série Crianca Viada

o
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Fonte: “Crianca Viada: o que estd por tras da obra que gerou revolta?”,

MdeMulher. Acessado em 30/09/2017.

A previsdo de término da exposicdo estava marcada para o dia 8 de outubro
de 2017, mas foi encerrada antes do programado depois de sofrer retaliagdes em um
video gravado por integrantes do Terca Livre?® e postado na pagina do movimento
na rede social Facebook. A acusacdo mais polémica, reverberada amplamente pela
midia, foi a “denuncia” as obras de Leite explicitadas no video enquadrando o
trabalho da artista em crime de pedofilia.

A pagina do Facebook Terca Livre possui 129.686% seguidores e é uma das
midias caudatarias do Movimento Brasil Livre (MBL), o qual se define como um

movimento liberal republicano?®. Duas das diversas pautas do movimento desde sua

22 0 blog dedica-se a compartilhar fotos antigas submetidas pelo pablico que contenham os
préprios usuarios enquanto criangcas em poses ou em atividades que tencionam o regime
heterossexual. Disponivel em: http://criancaviada.tumblr.com/. Acesso em 27 de setembro de 2017.

23 0 video e todas as falas citadas posteriormente neste artigo podem ser encontrados aqui:
https://www.facebook.com/tercalivre/videos/1906769406256856/. Acesso em 24 de setembro de
2017.

2 Até a data de finalizacéo deste artigo. Disponivel em:
https://www.facebook.com/tercalivre/. Acesso em: 27 de setembro de 2017.

2> Em uma matéria do El Pais de 2014, os lideres MBL, Kim Kataguiri, Frederico Rauh,
Alexandre Santos, Gabriel Calamari e Renan Santos defendem o liberalismo econdmico e assumem
ter participado da campanha do “Raio Privatizador”, uma das pautas do candidato a deputado
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fundacdo apoiadas pelo Terca Livre foram a iniciativa Escola Sem Partido® e o
apoio ao impeachment da presidente Dilma Rousseff?’. Além da promocéo destas
pautas, a pagina oficial do Terca Livre oferece amplo apoio e divulgacdo ao
deputado federal Jair Bolsonaro?®, que constantemente se envolve em ataques e
questionamentos a comunidade LGBT e as minorias em geral e, por isso, € amilde
interpelado pelos defensores dos direitos humanos. A partir dos indicativos
apresentados, o Terca Livre pode ser posicionado, para motivos de estudo, a direita
do espectro politico e com ideais conservadores.

No video de censura ao Queermuseu Varias acusacdes foram enunciadas por
Felipe Diehl, Rafinha Bk e um individuo ndo identificado contra as obras de arte
enfocadas pelas cAmeras amadoras dos dois primeiros sujeitos. A reacdo capturada
em 0’52 se da em relacdo as obras de Bia Leite ¢ serd o recorte analisado neste
artigo. O espectador com uma camisa com dizeres “Sou Machista - Porque ser
homem ndo ¢ errado” profere a seguinte afirmagdo, “Crianca viada travesti da
lombada”, lendo o nome da obra a sua frente e prossegue, “Isso aqui ¢ praticamente
prostituicdo infantil. Nem mesmo um travesti vai concordar com essa imagem aqui.
Nem mesmo um travesti vai pegar e vai dizer que isso é uma coisa boa para uma

crianga.” Logo em seguida Rafinha Bk, declara: “Eles estdo cometendo crime aqui

estadual, Paulo Batista, que pretendia privatizar a Universidade de S&o Paulo (USP). Disponivel em:
https://brasil.elpais.com/brasil/2014/12/12/politica/1418403638_389650.html. Acesso em: 24 de
setembro de 2017.

26 Os adeptos do Programa Escola sem Partido reconhecem-se como representantes de pais e
estudantes contrarios ao que nomeiam de "doutrinagdo ideoldgica" nas escolas. Obteve popularidade
em 2015 desde que projetos de lei imbuidos pelo movimento foram apresentados e pleiteados em
diversas cadmaras municipais e assembleias legislativas, assim como no Congresso Nacional. O
Conselho Nacional de Direitos Humanos langaram uma resolucdo através da qual repudiou todas as
iniciativas do Escola sem Partido. Um dos pontos do programa sustenta a exclusdo de discussfes
sobre a  multiplicidade de  géneros no  ambito  escolar. Disponivel  em:
https://pt.wikipedia.org/wiki/Escola_sem_Partido. Acesso em: 24 de setembro de 2017.

27 A presidenta eleita democraticamente em 2014 foi impedida de continuar o mandato em
2016 e teve seu mandato cassado sem comprovagdo da participacdo da mesma em crimes de
corrupcdo. Atitude lida por uma parcela da populacdo como um golpe parlamentar contra Rousseff. O
MBL promoveu, organizou e financiou através de doac6es manifestacfes a favor do impeachment da
ex-presidenta. Disponivel em:
https://brasil.elpais.com/brasil/2014/12/12/politica/1418403638 389650.html. Acesso em: 24 de
setembro de 2017.

28 Jair bolsonaro ¢ um militar de reserva e, atualmente, deputado federal brasileiro. Algou
notoria fama através das suas posi¢Oes nacionalistas e conservadoras. Bolsonaro opde-se abertamente
ao casamento entre pessoas do mesmo sexo e a adogdo de filhos por casais homossexuais, além da
alteracdo no registro civil para transexuais. Em 2011, o politico concedeu uma entrevista a revista
Playboy, onde afirmou que "seria incapaz de amar um filho homossexual” e que preferia que um filho
seu "morra num acidente do que apareca com um bigodudo por ai". Disponivel em:
http://noticias.terra.com.br/brasil/bolsonaro-quotprefiro-filho-morto-em-acidente-a-um-
homossexualquot,cf89cc00a90ea310VgnCLD200000bbcceb0aRCRD.html.  Acesso em: 27 de
setembro de 2017.
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de pedofilia, por exemplo, o artigo 241”. A exposicao foi suspensa no dia 9 de
setembro de 2017, o mesmo dia em que o Terca Livre publicou o video em sua
pagina.

Os comentarios interpelantes expostos nas imagens do video
constituem a urdidura do esquema saber/poder envolto no projeto de colonialidade
de género, e consequentemente, a colonialidade dos corpos. Maria Lugones (2008)
denomina como sistema moderno/colonial de género o fomentador da imposicédo da
concepcdo universal do dimorfismo, encontrada nos pré-moldes biologizados da
corporalidade colonizada®®. Para a autora, o poder colonial moderno construiu o
binarismo, a dicotomia e a hierarquia definidores dos corpos em funcdo da
exploracdo e dominacdo dos mesmos a partir destas marcas. “Os elementos que
constituem o modelo capitalista de poder eurocéntrico e global néo estdo separados
um do outro e nenhum deles pré-existe aos processos que constituem o padrdo de
poder” (LUGONES, 2008, p. 79, tradugdo minha). As associa¢Ges entre 0s critérios
hiper-biologizantes e os mitos grego e judaico-cristao partem de uma centralidade da
dominacéo introduzida pelo pensamento colonial e pela modernidade dentro dos
eixos sexo/género.

A fil6sofa revé o trabalho de Anibal Quijano de onde recorta o trajeto desta
modernidade, traduzida como “uma fusdo das experiéncias do colonialismo e a
colonialidade com as necessidades do capitalismo, criando um universo especifico
de relagdes intersubjetivas de dominacdo sob uma hegemonia eurocéntrica”
(QUIJANO, 2000, p. 343, traducdo minha). O modo de conhecimento europeu foi
proprio da modernidade, auto-nomeado detentor de uma “racionalidade”® o qual
opera diretamente na subjetividade dos seus sujeitxs. Este cognitivismo pautado na
colonialidade é proprio de um mundo eurocéntrico metafisico, atuando além de
espacos geograficos circunscritos. A colonialidade de género esculpe as formas dos
que séo disciplinados sob a hegemonia do capitalismo mundial.

A naturalizagdo dos papéis feminino e masculino perante a relagdo de poder
dada por esse sistema de pensamento recai na producdo de saber/poder/existir da

29 Maria lugones é uma filésofa argentina, tendo sua pesquisa focada em epistemologias
decoloniais e desenvolve seus estudos com base na indissociabilidade das intersec¢fes onde a
opressao atua, ou, como chama, as “marcas potentes de dominacao” (raga/género/classe/sexualidade).

39 0 termo “racionalidade” é utilizado entre aspas pois também é um conceito cunhado dentro
da exegese da modernidade, ndo sendo universal. Para os sujeitos educados sob a “racionalidade”
européia, esta constitui o0 momento de maior avanco do curso linear do mundo e das espécies. Com
essa concepcdo de humanidade racionalizada, os seres humanos foram historicamente diferenciados
entre primitivo e civilizado, tradicional e moderno, superior e inferior, por fim, racional e irracional.
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corporalidade, reavendo a qualidade do género imanente em todo e cada um. Para
exemplificar a sua tese, Lugones analisa a obra de Oyeronké Oyéwumi, The
invencion of women: Making an African Sense of Western Gender Discourses
(1997), onde a comunidade Yoruba ndo adotava uma classificagdo hierarquica entre
os individuos anatomicamente diferentes. A categorizagdo binaria foi realizada
quando a mesma sociedade foi estudada por mentes coloniais e seus costumes
traduzidos para o inglés. A lingua inglesa formatou em uma visdo limitada os seres
de genitalias distintas e inseriu uma hierarquia dos papéis, ndo existente
anteriormente. Esta subalternizagcdo foi absorvida durante o processo colonial,
criando uma comunidade que alimenta a subserviéncia do que foi nomeado por

“mulher”. Lugones denuncia a universalidade forjada destes papéis afirmando,

Tanto o dimorfismo biolégico, a dicotomia homem/mulher, a
heterossexualidade, como o patriarcado sdo caracteristicos do que chamo do lado
claro/visivel da organizacéo colonial/moderna do género. O dimorfismo bioldgico, a
dicotomia homem/mulher, a heterossexualidade, e o patriarcado estdo inscritos com
mailsculas, e hegemonicamente no significado mesmo do género. (LUGONES, 2008:
78, tradugdo minha).

O género entdo assume um carater ficcional, as assigna¢fes homem/mulher
sobre um sexo bioldgico sdo intrinsecas a construcdo social, ou seja, a genitalia é
uma ficcdo politica. Seguindo a senda da andlise decolonial de Lugones, Butler
(2014) através de epistemologias ocidentais - ou pelo que Lugones chama de o lado
visivel da opressdo de género -, norteia um agenciamento desviante das categorias
dualisticas abordadas no ocidente como ontoldgicas. Para a filosofa estadunidense, o
género hegemoénico € historicamente forjado e se constréi através de atos
performativos. Os maneirismos, atos, gestos e externalizacbes do individuo séo
repetidos através da linguagem e demarcam os corpos dentro da dicotomia de género
ja estabelecida.

Segundo Butler (2014), quando o discurso significa 0 corpo como anterior a
linguagem, a operacdo de significacdo j& se forma situada na énsia de colocar a
materialidade de géneros como anterior a inscricdo das marcas de género sobre as
superficies dos corpos. Este movimento reafirma um falso status ontoldgico do
género aliado a uma ilusoria esséncia interna do mesmo, uma falsa “verdade interna
do género”. Sendo assim, a linguagem (ou as linguas binarizantes, como o
portugués) possui um carater constitutivo e performativo e infere no que se pensa

sobre 0 que podem - e 0 que ndo podem - 0s corpos dos individuos dentro de grupos
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de maior inteligibilidade sexual, ou seja, dentro de grupos que fazem parte do maior
eixo de poder localizado na heteronormatividade.
Nesse sentido, o conceito de performatividade é um processo regulado pela
repeticdo do que se considera natural, ndo possuindo um fundamento de género fixo.
Por estar fincado em uma qualidade sistematica de reproducdo de cddigos®?, estes

atos performativos séo passiveis de uma variacao, viabilizando uma fissura.

Se as regras que governam a significacdo ndo s restringem, mas permitem a
afirmacdo de campos alternativos de inteligibilidade cultural, i.e.,, novas
possibilidades de género que contestem os codigos rigidos dos binarismos
hierarquicos, entdo é somente no interior das praticas de significacao repetitiva que se
torna possivel a subversao da identidade. (BUTLER, 2014: 209)

A materialidade alicercada no construcionismo linguistico de género
moderno/colonial, desagarra-se de seu “destino” heteronormativo e pode produzir
formas desviantes de estar no mundo. Estas disrup¢des de género séo lidas como
chocantes pelos educados dentro de um sistema das ideias prontas fabricadas pela
colonialidade. A arte que representa o estriamento da superficie lisa do binarismo de
género e 0s sujeitxs desviantes sdo convidados diariamente a renunciar as suas
potencialidades pelo discurso ordenador. Nesta trama, os signos disruptivos da
“normalidade dos sexos”, como travesti e crianca viada séo ladeados as margens, a

guisa de uma vontade de desimaginacao.

3. A vontade de desimaginacgao

Como todo texto académico, este nasceu de uma questdo. A inquietude
primaria desta obra pode ser ingénua, intrinseca da infeliz banalidade encontrada em
um espaco onde as normas historicamente impostas sdo aprisionadas como regras.
Contudo, assim mesmo ela se da: Porque a representacdo fora da
heteronormatividade incomoda tanto? Persisto neste questionamento, intencionando
as bases da indignacédo proferidas pelos discursos conservadores contra as obras de
Leite.

Dentro da matriz histérico-cultural apresentada nas se¢des Os corpos
colonizados e O desvio deste artigo, paradigmas de géneros foram sedimentando-se

nas sociedades capitalistas ocidentais. Isto é, a dicotomia reducionista de como 0s

31 Esta reproducdo ndo se da de forma inteiramente consciente. O segundo capitulo de
Problemas de Género (2014), livro que desenvolvera o conceito de performatividade, é voltado para
a psicanalise de Lacan, onde busca ressaltar a faculdade subconsciente onde a performatividade se
circunscreve.
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corpos devem se portar dentro de processos disciplinadores que podam suas
potencialidades. Alids, em estado semelhante ao paradigma, o individuo é

transparente ao policiamento dos corpos pelos vigilantes do masculino-feminino. A

opacidade deste poder em relacdo a transparéncia dos individuos vela, dessa forma,

0 supervisionamento feito sobre os corpos. E necessario invocar a analise feita por

Foucault (2013) sobre a estrutura do panoptico para pensar no cerceamento dos

corpos desviantes. O poder - aqui operando como o discurso tradicionalista e

conservador, bem consolidado no lastro do conhecimento cotidiano - ocupa uma

posicdo privilegiada, mantendo-se fora do alcance dos seres encarcerados, sendo

estes Ultimos os objetos de constante observacdo do primeiro, e sob qualquer

disrupcdo, qualquer possibilidade de fuga, forcas punitivas e modeladoras atuariam,

erradicando as hastes frouxas.

Ainda nesta vereda, seguindo os caminhos do fildsofo, é irresoluta a
seguinte afirmacdo, o0 conhecimento estd intimamente ligado ao poder
(FOUCAULT, 2000). Segundo o pensador, o discurso organizador da sociedade
ocidental é o discurso daquele que detém o poder. Neste sentido, as obras de Bia
Leite atemorizam o discurso hegemonico no momento que evidenciam formas de
existir engendradas em vias de existéncias alternativas, dispersas da hegemonia
heterossexual. O poder desta hegemonia pressupde a heterossexualidade
compulsoria, que por sua vez, prevé uma universalidade do seu dominio. O
problema esta na hipdtese contida em toda e qualquer universalidade do ser: a recusa
da existéncia de outros sujeitxs e 0s movimentos a favor destes, que se obstinam as
tentativas universais de captura por meio das normas hegemonicas. A interdi¢do a
favor dos “costumes” feita pelos integrantes do Terca Livre parte de uma radical
vontade de apagamento da possibilidade de uma crianca conter em si uma
subversao.

Didi-Huberman em Imagens Apesar de Tudo (2012) analisa um
possivel arrancado de uma impossibilidade da existéncia. Quatro fotos capturadas
do campo de concentracdo de Auschwitz em funcionamento por um grupo de judeus

que faziam parte do Sonderkommando® s&o os elementos de minuciosa observagio

32 Nomeado de “Comando especial” pela Schutzstaffel (SS), estes prisioneiros seriam
responsaveis pelo gerenciamento do exterminio em massa dos seus semelhantes. O grupo gerenciava
as mortes sem lhes dizer seu destino, encaminhando-os até a camara de gas. Ap6s a morte dos
individuos, estavam entre as obrigacdes do Sonderkommando, empilhar os corpos, extrair suas
riquezas que ainda restavam - como dentes de ouro -, queima-los ou operar qualquer outro fim que a
SS havia lhes designado, e entdo triturar os 0ssos. (DIDI-HUBERMAN, 2012).
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pelo filésofo. O autor reconstitui o feito dos prisioneiros ao trazer luz a existéncia
dos processos desumanizantes cometidos ali, “a simples emissdo de uma imagem ou
de uma informacdo (...), tornava-se a propria urgéncia, um entre os ultimos gestos de
humanidade” (DIDI-HUBERMAN, 2012, p. 24 e 25). Esta acdo foi lida pelo autor
como uma contrapartida a incredulidade posterior as agdes cometidas no campo de
concentracdo. O ato borra o éxito da tentativa nazista de findar plenamente com as
suas vitimas, sendo uma disrupgao a “Solucao Final”, ideia de Walter Laqueur, que
se traduz nas estratégias de total exterminio de qualquer tipo de informacéo
controversa aos planos nazistas que pudesse sobreviver ao genocidio. N&o apenas
informacdes deveriam esvanecer no ar, a propria materialidade dos corpos das
vitimas ou imagens destes precisavam desaparecer, e dentro dessa logica, nunca
terem existido. Para o filésofo, as fotografias capturadas pelos membros do
Sounderkommando refutam o inimaginavel. O indizivel perpetrado pelos nazistas
aos prisioneiros, assim como a concep¢do de que todos 0s que ndo se encaixavam no
modelo de “raga superior” ndo poderiam existir, ¢ corrompido, pois ali estavam eles.
Esta maquinaria da desimaginacdo dos individuos criada pelo nacional-
socialismo se d& sobre trés vertentes: desimaginar os seres, 0s atos cometidos contra
esses seres, e a possibilidade a posteriori de emersdo desses atos. Disso retira-se 0
desejo extremo de desaparecimento completo dos seres divergentes da ordem dada,
uma vontade de desimaginacdo. A omissao total da testemunha que carrega o desvio

(13

e qualquer representabilidade que pode surgir desta. E a “utopia” extremista do
apagamento dos seres, mas nao sé isso, do que foi feito contra eles, um projeto
aniquilador.

Quando olhamos para os videos feitos pelo movimento Terca Livre
torna-se inteligivel o intuito de asfixiamento da representacdo, esta sendo
inimaginavel para alguns setores. A vontade de desimaginacdo e o enquadramento
as normas da policia dos géneros, faz o acusador associar a obra Crianga Viada
Travesti da Lambada a “prostitui¢do infantil”’, associando erroneamente o
travestismo a pratica de prostituicdo, e a ultima assumindo um teor assombroso,
relegada historicamente & margem. O rechago dentro do senso comum aos

estereotipos referentes a estes sujeitxs se metamorfoseia no fato do Brasil figurar o
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primeiro lugar nos assassinatos contra travestis e transexuais. A expectativa de vida
desses individuos em terras nacionais € de 35 anos em um pais onde a média é 752,

A maquinaria da desimaginacdo continua funcionando nos casos de violéncia
pérfida contra os corpos destoantes. Ndo sdo crimes arquitetados em larga escala e
de forma sistémica para supressdo dos sujeitxs como foi feito pelo regime nazista®,
mas suas consequéncias sdo historicamente dizimantes assim como quaisquer atos
de violéncia historicos cercados de tentativas de apagamento, e que subjugam os
sujeitxs a outros através das relacdes de poder ali encerradas®.

O vazio do pensamento entre as duas polaridades (homem-mulher) encurta o
espaco para as diversas formas da existéncia da materialidade humana. Qualquer
possibilidade de emersdo disruptiva que esteja inserida em espagos acessiveis para
todo e qualquer publico torna-se um afrontamento. O ato de olhar para essas obras
traz a tona a aparicdo das mesmas dentro de um real, a imagem remete & um estar no
mundo. Como sinaliza Umberto Eco no ensaio Sobre os Espelhos (1989), ser é
perceber. A percepcdo dos desvios insere-0s no cotidiano banal das normas e os da
veracidade, uma vez que, “a grande aposta da tradicdo ocidental foi a de se
constituir como o reino da visibilidade universal: ver é conhecer e a aposta é que
uma pedagogia do olhar é o que constroi nossa relagdo com o mundo.”
(TUCHERMAN, 1999, p.13).

A interdicdo a favor da dicotomia binaria do masculino e feminino feita

pelos integrantes do Terca Livre parte da radical vontade de desimaginacdo da

33 Em 2016, foram 127 casos, ou um a cada 3 dias. Disponivel em: http://gl.globo.com/profissao-

reporter/noticia/2017/04/brasil-e-0-pais-que-mais-mata-travestis-e-transexuais-no-mundo-diz-pesquisa.html.
Acesso em 23 de setembro de /2017.

3% No dia 18/09/2017 o juiz federal da 14 Vara do Distrito Federal Waldemar Claudio de
Carvalho concedeu liminar favordvel a tratamento de reversdo de homossexuais para psicélogos,
nomeada como “cura gay”. Este tratamento havia sido proibido desde 1999 pelo Conselho Federal de
Psicologia. A limiar é um dispositivo para ativar uma marginalizacdo juridica e psicologica
legitimada diante do social, podendo agora servir como fomentador do discurso do senso comum
sobre a desumanizacdo da comunidade LGBT. Disponivel em:
http://www1.folha.uol.com.br/cotidiano/2017/09/1919516-justica-concede-liminar-que-permite-
tratar-homossexualidade-como-doenca.shtml. Acesso em 23 de setembro de 2017

35 Em 2000, foram registrados 130 homicidios; e em 2010, 260. Nos Gltimos anos, a nivel
regional, o Norte lidera o nimero de assassinatos por habitantes. Em 2016, foram notificados 3,02
homicidios a cada um milhdo de habitantes no Norte, seguido pelo Centro-Oeste (2,56), Nordeste
(1,94), Sul (1,24) e Sudeste (1,19). A nivel estadual, estdo na frente Sdo Paulo (49 assassinatos),
Bahia (32), Rio de Janeiro (30) e Amazonas (28). Disponivel  em;
https://oglobo.globo.com/sociedade/homofobia-mata-uma-pessoa-cada-25-horas-norte-tem-maior-
indice-20819002. Acesso em 23 de setembro de 2017.
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percepcao e, posteriormente, de modos de ser afeminados por criancas assignadas

“meninos”. A censura do olhar pelo posterior fechamento da exposi¢do € o

apagamento total da existéncia dos desvios, a mensagem € clara: ndo ha espaco para

essas coisas. Ou melhor, é o refutamento das tentativas de reverter o pandptico,

transformando a transparéncia das hastes frouxas em opaca e perturbando o saber-

poder ordenador da dicotomia hegeménica dos géneros.

4. Considerac0es Finais

O video do Terca Livre causou perplexidade dos mais diversos espectadores,
e principalmente dos individuos politicamente inseridos em uma agenda LGBT. A
intempestividade inatual das criticas foi apreendida e uma experimentacdo do tempo
incongruente para a época presente assolou a recep¢do do video, considerado um
retrocesso®®. O sentimento de um deslocamento anacronico das obras no contexto no
qual elas foram consumidas, evidenciam a farsa da tolerdncia contemporanea das
formas disruptivas do destino de género pautado em um dimorfismo anatdmico
ocidental. As obras exibem assim corpos futuros, invalidados em um presente.

Apoiadas em critérios de racionalidade cientificista e crencas mitoldgicas, as
criticas aos quadros revogam, assim, um lugar da estabilidade, esfera na qual
metaforicamente o espaco bancario deseja entregar. A figura do banco é um espaco
semanticamente apreendido como seguro e estavel por seus clientes. E isso deve ser
fiel seja em suas contas correntes ou em termos da impertubacdo da configuragao
esperada dos corpos. Entretanto, quando ocorre o afrontamento desta zona
confortavel de preservacdo das reflexdes rasas, 0 mundo ocidental (suas dicotomias
e seu “racionalismo”) sofre um colapso, ocasionando o afloramento do absurdo com
seus argumentos estigmatizantes, incongruentes (“isso é praticamente prostituigao
infantil”) e ordenadores.

Um dos pontos principais para dar acesso aos corpos dissonantes na esfera
publica € a ndo separacéo entre teoria e pratica, realizada pelo Santander ao censurar
a exposicdo. Ao fazé-lo, o banco, continua reiterando as visdes tradicionalistas

levantadas sobre um cenario homogéneo. As condicdes culturais e educacionais que

36 A Editora 42 em seu perfil do facebook publicou uma nota com o seguinte extrato: “O
artista € o de olhar sem filtros, que nos expdem quando nds mesmos imaginamos que ndo podemos
ser mais desvendados. Toda e qualquer tentativa de impedir que isso ocorra é um retrocesso".
Disponivel em: https://www.facebook.com/42editora/posts/1664381790299595. Acesso em 28 de
setembro de 2017.
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alimentam o imaginario social ndo colocam em cena a multiplicidade que ocupa a
dobra entre as duas polaridades que ganham destaque no cenario simbdlico e
hegemdnico nacional: 0 masculino e o feminino heterossexuais brancos. Em vista
disso, é necessario colocar em suspensdo os modos de pensar edificados através dos
fundamentos do senso comum, ou seja, invocar o improvavel.
A aversdo aos homossexuais, transexuais, transgéneros, ndo-binarios, indios,
negros e todos aqueles ndo encaixaveis nos pré-moldes capitalistas de ser, tem como
ponto focal a imprevisibilidade dos corpos desses individuos. A contingéncia
teimosa do oprimido vai contra a ordem imperial, capitalista e normativa. As obras
de Bia Leite, exibem o impensado nessa conjuntura aspera, exibem o que Butler
(2014) e Lugones (2008) evidenciam nas suas pesquisas sobre o construtivismo do
género. Dessa forma, o binarismo masculino e feminino essencialistas é um delirio
do projeto colonial. H& estriamentos nesse lastro, antes pensado de modo
consolidadamente liso. O colapso vertiginoso desses fundamentos origina a crise do

corpo binario da cultura ocidental que se articula com a crise do sujeitx.
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As imundices do funk:*

AtualizagOes sobre as discussoes sobre a imagem do funk e no funk
Rodolfo R. Viana de Paulo**

Resumo

O texto propde uma inflexdo performativa a partir da etimologia do termo
imundo, criando assim uma chave de leitura para discutir os processos de
legitimagdo no ritmo musical funk. Nesse sentido, apresento uma discussao
contextual bastante atual quanto a posicao sociocultural e midiatica do ritmo quando
flui para além do seu lugar de origem. Deste modo, constata-se a insistente rejeicao
que refrata na percepcédo de suas imagens a luz de certa ideia de cultura.

Palavras-chave: legitimacdo; funk; imagem; cultura; imundice.

14. A imundice e a imagem do e no funk

Neste texto, serd apresentada uma chave de leitura para debater a imagem do funk e no
funk. A partir da ideia de imundo, sera possivel destacar aquilo que é indesejavel,
intratavel e invisivel no universo do funk. Neste sentido, a imundice se apresenta como
aquilo que se espalha de maneira contundente quando nos colocamos a ver aquilo que

desconhecemos.

Os estudos sobre o funk atualmente encontram uma maneira vasta para produzir uma
apresentacdo de sua complexidade cultural. Irei me ater a localizar questdes ligadas a
sua legitimacdo enquanto género musical, fato que € sintomético quando o funk
dissemina-se por instancias de poder que ndo o esperam. Contudo, dentre outras coisas,
havera uma aproximacao das discussdes que aparentemente estdo desconectadas, como
a legitimac&o do ritmo enquanto musica no cenario brasileiro, que, por sua vez, refrata
em muitas direcdes, sendo o ponto deste texto a imagem de modo geral e no sentido

stricto sensu do funk.

As imagens do funk, e no funk, que aqui aponto, oferecem um modo de observar néo sé
0 campo visual do funk, mas também outros aspectos, como o que elas podem em si nos

mostrar quando voltamos nosso olhar para o funk e seu lugar no campo da cultura.

* Trabalho apresentado no GT 1 — Corpo, Identidades e Comunicagdo do XIV Poscom PUC-
Rio, de 21 a 24 novembro de 2017.

™ Mestrando no Programa de Poés-Graduacdo em Artes da Cena (PPGAC — ECO/UFRJ).
Bacharel em Comunicag8o Social pela UNESA (2009). E-mail: rodolfo.viana@gmail.com
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Ficara explicito como as questdes sobre o racismo e as visdes pejorativas que orbitam o
corpo dos funkeiros se inflam nas imagens e que, neste contexto, as mesmas necessitam
ser distorcidas de modo a dissipar as visdes pejorativas que embasam a forma que todos

nos tendemos a ver aquilo que se apresenta no corpo negro, bem como a ideia de cultura

que se deseja para com ele.

2. O que torna esse texto imundo — sobre a imundice

A ideia de observar a etimologia de algumas palavras permite algumas inflexdes e,
consequentemente, colabora para a producdo de estranhamentos que produzem novas
chaves de leituras conceituais. A proposta da leitura etimoldgica que apresento a seguir
é uma possibilidade performativa da lingua, permissiva e auto consciente quanto aos

deslocamentos de sentidos.

Para que esta proposicao faga sentido, gostaria de realizar esta leitura em conformidade
com a nogdo de enunciado performativo, onde se constituem os verdadeiros atos de
linguagens, demarcado pela intencionalidade do autor. Ou seja, 0 termo imundo
perpassara essa pesquisa como um ato de linguagem que realiza algo no ato mesmo de
dizer (AUSTIN, 1990).

A partir do dicionério etimolédgico do Houaiss (2001), o verbete imundo apresenta uma
curiosa formulacdo do latim immundus, que assume o sentido de sujo ou impuro, sendo
a formulacdo im- + mundus indicativa de fora do mundo. Ja mundus nédo foge ao sentido

literal da palavra.

O prefixo im- tem sua fonte no latim remetendo privagdo ou negagdo. Sendo assim, o
Iéxico in- em portugués, na forma arcaica do latim, incorpora algumas sequéncias de
exemplificagéo, tais como: feliz / infeliz, licito / ilicito, valido / invalido, polido /

impolido, entre outros.

Importa também observar outro prefixo o des-, de origem popular, é o negativo popular
na lingua, por exemplo, impedir / despedir, impronunciar / despronunciar, invalidar /
desvalidar. Assim ocorrem duas formas negativas correntes: in- e des-. As formas com
in- em geral correspondem a uma negacao prévia, enquanto as com des- tendem a
corresponder a uma negagao do j& em curso, ja havido, ja iniciado, tais como:
“Invalidar-se um concurso ainda ndo validado”; “Desvalidar-se um que tenha sido

validado”.
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Ha também segundo o Houaiss (2001), um segundo sentido para o in- no latim, o

prefixo e a preposicao latina “em, a, sobre; superposi¢ao; aproximacao; transformagao”.

Assumindo também este en- um indicativo “de valor intensivo, de movimento para

dentro, de repouso, de permanéncia, de diregdo, de tendéncia”, equiparaveis a imergir,

imigrar, imitir, impelir, incender, incindir, incitavel, incorrer, incriminar, inferéncia,

informar, inspirar, inundacéo etc. O dicionario, neste sentido, ndo lista imundar sob o

significado do in-. Este tltimo, nos oferece o deslocamento necessario para pensar o

in+mundus, sendo portanto: colocar no mundo, aproximéa-lo, deixar que se insira e se

transforme.

Posto isso, cabe algumas questdes que abrirdo esta discussdo: o que é possivel estar
imundo? O que é necessario debater diante do impedimento de certas praticas da masica
popular massiva que o funk carioca coloca a ver? O que o torna tdo impolido? Quais as
abordagens correntes que hegemonizam aquilo que se pode reivindicar enquanto cultura
no contexto do Brasil? A constante subalternizacao das culturas herdeiras da diaspora
africana, como o funk, tem reflexos discursivos que reificam sempre uma

marginalizacéo.

Para se aproximar deste contexto mais amplo, sera observado como a musica pode
pautar discussdes quanto as visdes de mundo que circulam sobre a ideia de uma

identidade nacional brasileira legitima.

3. O funk e a imundice: rapido panorama sobre a posi¢ao do funk no cenario

sociocultural brasileiro e seu contexto atual na indUdstria musical.

Recortes de falas de jornais de grande circulacdo foram ilustrativas para a
pesquisadora Simone Sa (2000) pensar questdes ligadas a legitimidade de
manifestagdes culturais impronunciaveis, ilicitas e invalidas do ponto de vista

daquilo que néo se deseja ter ou ver imundo.

A grosso modo, quando se cita a sigla “MPB”, musica popular brasileira, esta
implicito quem faz parte dela e quem esta fora, polarizando em diferentes visdes o
assunto. De um lado, ficam os guardifes de uma certa pureza, que preservam o
legado simbdlico e cultural legitimado, por exemplo, pelo samba, como parte de
uma identidade nacional e auténtica. Do outro, aqueles que de algum modo

profanam estruturas culturais ja cristalizadas sob a forma do “cavaco, pandeiro,
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tamborim” — caso do axé music, do brega, do arrocha, do pagode, do funk, do forrd
e outros, como faz refletir Simone S& (2000) ao recordar a canc¢do de Paulinho da

Viola: “ndo me altere o samba tanto assim”, deste modo, a autora abre a discussao

sobre a questao.

O tema, a época, fora a macula deixada pelo grupo de axé music, E o Tchan,
ao participar do festival suico de Jazz de Montreux na noite reservada ao Brasil. A
polémica ndo foi gerada pelo publico que no festival viu o rebolado de Carla Perez
ser apresentado no mesmo palco em que ja tocaram Djavan, Caetano Veloso,
Gilberto Gil, Jodo Gilberto e Alceu Valenca, mas sim nas paginas dos cadernos de

cultura dos jornais cariocas.

Em resumo, a legitimacdo dessa autenticidade € fruto da fusdo e mesclagem de
multiplas influéncias — desde negros analfabetos e bases ritmicas afro-baianas aos
compositores mais letrados e bem relacionados, responsaveis pela incorporacéo de
outros codigos as masicas e por leva-las para outros espacos. Basta pensar, por
exemplo, na Bossa Nova. Logo, o projeto de nacionalizacdo do samba foi tdo bem-
sucedido que qualquer tentativa de fusdo oriunda de outros lugares é jogada para
escanteio — seja o frevo, a modinha, o maxixe, todos enquadrados sob o rétulo
menor de “regionais”, isto é, menos relevantes para 0 projeto de Brasil nesse

contexto (SA, 2000) que ainda insiste em se manter.

4. “E som de preto” — Aspectos da disputa do funk no contexto cultural

hegeménico.

Dentro do contexto social das favelas e morros cariocas, novos atores sociais,
com configuragdes identitarias alheias a do sambista de terno branco, entre
malandros e cabrochas, comegam a aparecer evidenciando outros frutos da didspora
africana a partir da musica. Estes reivindicam para si matizes musicais e
comportamentais proprias. Sua discursividade ultrapassa a letra de suas musicas,
enfrentam as convengdes sociais, rechagam o “bom gosto”, estabelecendo padrdes

de registros e lugar de fala, indumentérias e gestuais préprios.
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Contudo, veio a surgir também, decorrente de outras relacbes de

corporalidades do negro, um tipo especifico de danca, onde a coreografia passa a ser

repetida nos bailes por dezenas de pessoas agrupadas em movimentos que parecem

ensaiados. S8o as festas conhecidas como bailes funk, em que a partir de um certo

modo de pertenca aquele lugar ha uma aproximagdo entre discursividade e

visualidade.

Isto se evidencia, por exemplo, através da vestimenta importada dos B-Boys e
do hip-hop norte-americanos, reapropriada com um visual proximo ao do surf. Ao
invés dos puxadores de samba, ou das “tias” dos antigos casardes do centro do Rio,
surgem os primeiros MCs, uma espécie de “rapper local” . Os MCs improvisavam
de forma quase falada sobre o ritmo mixado nos bailes pelos DJs, que importavam
uma base musical do estilo Miame Vice, com dizeres pornograficos ou convocando
nomes de favelas. O funk do inicio da década de 90 da novos contornos aos festejos

populares das comunidades cariocas.

Este “novo negro” que surge no cenario carioca configura uma disputa por um
novo lugar simbodlico nas festividades das favelas e comunidades, deixando-as, de
um modo geral, mais plurais e diversas. O novo estilo musical foi um completo
sucesso popular no Rio na década de 90, o que corrobora para grande adesdo

massiva em meios de comunicacao, como o radio.

Um dado curioso nesse contexto é que, em 1989, quando o DJ Malboro,
comandava o programa Funk Brasil na emissora de radio Manchete FM, o funk
ocupava o primeiro lugar na audiéncia das radios cariocas (VIANNA, 1990). Hoje,
leituras recentes do IBOPE" apontam ainda que o funk assume o primeiro lugar na
audiéncia da emissora de radio carioca FM O Dia com programacdo exclusiva ao

ritmo.

Na época de sucesso do DJ Malboro, o funk ja possuia penetracdo
consolidada com as chamadas equipes de sons em diversas localidades da cidade. Os
bailes chegavam a reunir cerca de 10 mil pessoas sob a completa ingestdo do Estado.
Teve associacdo exagerada com a criminalidade, muito a partir de conteudos

noticiosos distorcidos.
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Por conseguinte, ser o estilo musical mais ouvido ou mais amplamente
midiatizado ndo significa ser o mais aceito ou articulado, como o samba foi.
Contudo, é possivel observar a notoriedade dessa espécie de demarcacdo de lugar

nesta constru¢do de espaco; e, nessa disputa simbolica, ¢ mais importante “quem

diz” e de “onde se diz” do que “o que se diz”.

Desde o estudo de Vianna (1990), houve um reconhecimento de que as letras
do funk, por conseguinte, sua imagem, esbarram em questdes de legitimidade
impedindo a imundice. Nos dias atuais, as letras de funk sdo sempre colocadas em
oposicdo as letras do chamado “funk antigo”, ou curiosamente apelidadas de “funk
de raiz”, em alusdo direta ao “samba de raiz”, quer dizer, aquele que considera certa

nocéo de origem.

Afinal, foi preciso reconhecer que o funk que diz “era s6 mais um Silva / que a
estrela ndo brilha, / ele era funkeiro, mas era pai de familia” merecia ser inserido,
ainda que com certa ressalva, na sigla MPB. Esta segue sendo uma das letras mais
famosas de funk, o “Rap do Silva” (1995), de Bob Rum, utilizada inclusive, na
ceriménia de abertura das Olimpiadas 2016. O seu reconhecimento se deu porque
hoje ¢ considerada como uma “musica consciente” que retratava a realidade social

das favelas de maneira poética, sob esta ressalva se pode té-la imunda.

Em 1996, a dupla Claudinho e Buchecha, conseguiu grande repercussao com a
chancela da gravadora internacional Universal Music, apresentando musicas com
carater critico. Além disso, esses cantores/compositores conseguiram obter presenca
massiva em diversos programas de televisdo. Casos como estes introduziram de
forma expressiva o funk no circuito midiatico, permitindo a constru¢cdo de um
“poder simbolico” (Bourdieu, 2006). Criando assim uma realidade que tende a
estabelecer uma ordem, um sentido imediato do mundo social, oferecendo licitudes e

concordancias, ou, ao menos, deixando o funk um pouco mais toleravel.

Com o passar dos anos podemos considerar que a penetragdo do funk na midia
foi cada vez mais tolerada. No entanto, esse processo foi marcado por fortes
relutancias em aceitar as manifestagdes do funk, fundamentando este rechago as

associac0es feitas entre o ritmo e o contetido imundo de seu discurso.
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E facil encontrar no YouTube, por exemplo, se buscarmos pela musica “Nosso
Sonho”, de Claudinho e Buchecha, um numero intermindvel de comentarios
ratificando que “isso era funk de verdade” (musicas poéticas) e “o funk de hoje ¢ um
lixo” (musicas ladicas e sexuais) — argumento apoiado no fato de que o ritmo,
atualmente, estaria impregnado de “putaria” e faria apologia a violéncia sexual, com
letras carregadas de artificialidade. Ora, seria demasiado depositar apenas no funk o
grau de erotizacdo da sociedade brasileira e aponta-lo como responsavel maior pela

“pouca-vergonha” dos dias de hoje.

Retornemos ao caso do E o Tchan, que ludibriava com letras de duplo
sentido™, e de uma mistura de ritmos que incorporava o samba, a salsa, o frevo com
0 objetivo apenas de celebrar e brincar, mas ndo alcangou a mesma legitimagéo, por
exemplo, conquistada pelas “marchinhas” no Rio de Janeiro ao longo dos anos. As
marchinhas, que por décadas ainda fazem parte do carnaval de rua carioca, também
contém trocadilhos, superficialidade e conteldo sexual, mas partem da base ritmica
do samba. Ainda sobre este exemplo, Simone S& (2000) pontua que 0 que esta em
jogo é uma disputa politica, autoritéaria, excludente e cristalizada que visa, como
mencionamos, a apropriacdo de uma determinada ideia de autenticidade da cultura
nacional que ndo poderia, supostamente, ser maculada por letras de tdo baixo caldo.

Neste lugar também se encontra o funk.

Me deixa de quatro no ato / Me enche de amor, de amor, “Langa Perfume”
(Rita Lee, 1980) e Perua! Piranha! (...) Me deixa gozar, me deixa gozar (...) N&o
Enche!, (Caetano Veloso, 1997) sdo letras cujos dizeres ndo se inserem no mesmo
lugar do funk, ainda que seu linguajar seja de igual teor; pertencem, porém, a um

lugar simbélico distinto, onde pode ser licito a esses agentes imundar o que quiser.

O que é bastante evidente se pensarmos que a figura Caetano Veloso retém
muita mobilidade dentro do campo cultural brasileiro, que suas estratégias, enquanto
indiscutivel posi¢do privilegiada na “MPB”, sdo coerentes as caracteristicas que
sistematizam sua circulacdo por diversas camadas sociais, ou seja, seu — habitus
(Bourdieu, 2006). O que lhe permite utilizar de qualquer vocabulario sob o refinado

pretexto da “licenca poética”.

Valesca Popozuda™, ndo impde restricbes as suas letras em seus shows; no

entanto, a letra da masica onde diz: Eu lavava e passava, mas vocé ndo dava valor /
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e agora que eu sou puta vocé que quer falar de amor! (“Agora Virei Puta”, 2008)

foi alvo de uma certa “higieniza¢do” no termo imundo quando transposta para

espacos mididticos, como a Radio FM O Dia: “puta” vira “absoluta”. A letra de

musica que ¢ direta em seu show, precisa de uma versdo “para tocar na radio”,

menos mundana, a partir de outras rimas e substituicdes de palavras. O que denota

certa ressalva, especificamente, a este tipo de género e ndo a outros, como 0 que

pertencente Caetano Veloso.

Importante destacar que Valesca é uma mulher da periferia, com pouco estudo.
Hoje, cantora e empresaria, dialoga com o ativismo feminista, tema recorrente na

academia e é observada por problematizar seu lugar de fala..

Ao passo que a representacao da mulher no funk quando ganha contornos
midiaticos, em uma novela, por exemplo sua aparéncia se distancia, em muito, da
imagem de Valesca. Aqui emergem algumas das ressalvas e “poréns” que recusa o
imundo para passar a outros espacos — caso do funk de Tati Quebra Barraco”, tema
musical da personagem Raissa, menina loira, de classe média, interpretada pela atriz

Mariana Ximenes na novela América (2005), da TV Globo.

Em outras palavras, as letras de funk ganham certa roupagem para circular em
outros espacos — € um processo de higienizacdo por oposicdo a imundice —, desde
uma readequacdo vocabular até sua propria visualidade. Ou seja, hd uma
reelaboracgdo estética em diversos niveis que ocorre para o funk se fazer socialmente

fluido e esquivar de parecer tdo negro e favelado, logo, pouco aceito.

As letras e demais elementos do funk — transgresséo da ordem vigente, voz
do negro nas comunidades, reforgo do esteredtipo machista, inclusive por mulheres,
e, a0 mesmo tempo, lugar da resposta da mulher a esse lugar erdtico em que é
colocada — vém se somar ao contexto midiatico atual, as grandes gravadoras que
passam a administrar a carreira dos artistas, a tomada de espa¢o nos meios de

comunicacgdo de massa."

Posto esse panorama do funk no cenario cultural e musical brasileiro, adiante sera
visto de que maneira essa disputa por legitimagdo se deu no Estado de direito, no que

tange a gestdo especifica de legislacdo na area da cultura. E, de que modo, também, a
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apropriacdo midiatica converteu-se em narrativas pejorativas e marginalizou a imagem

da figura do MC, dando a ver estigmas sociais.

5. “Essa era nossa imagem!" — A ofensiva contra o escarnio: sobre o

retrato policial nos jornais.

No dia 22 de setembro de 2009, segundo Lopes (2010: 101), ocorreu a aprovacdo da Lei
5.544/09, conhecida como “Funk ¢ cultura”, uma producéo coletiva mediada pela
APAFunk (Associacio de Profissionais e Amigos do Funk)¥'. Dividido em seis
paragrafos muito simples, destacando-se dois deles: "Art. 1° Fica definido que o funk é
um movimento cultural e musical de carater popular."; e “Art. 3° Os assuntos relativos
ao funk deverdo, prioritariamente, ser tratados pelos érgaos do Estado relacionados a

cultura.”

A criacdo da lei é uma espécie de processo culminante que foi pedir ao Estado algum
amparo de legitimidade, uma vez que o funk vem apresentando a cultura popular na
cidade do Rio de Janeiro novos contornos e significados, colaborando numa producao

de imaginario sobre o negro além do samba.

De maneira conturbada, na década de 1990, com a associacao do funk a violéncia, como
0 caso dos arrastdes, nomeagao dada pela midia aos “jovens saqueadores” nas praias, 0
ritmo detém em si 0 mais evidente escarnio do racismo brasileiro disfarcado sob a forma
de bom gosto. A narrativa midiatica também é fluida e raras foram as dissidéncias ao
longo dessas duas décadas. Em geral, os jornais criavam cartografias muito especificas
sobre quem é esse funkeiro através da triade simbolica — “preto, favelado e bandido”
(LOPES, 2010: 28).

Esta capa do jornal (FIG. 1) estampa em forma de folhetim policial 12 retratos de
diversos MCs cantores de proibiddo"'". Dentre eles, Menor do Chapa, da imagem acima.
Emocionado, eloguente e trémulo, no mesmo evento no M.A.R. compartilhou a mesa
com Freixo e outros agentes de fala que se relacionaram com o funk, como alguns

fotografos, cerca de dez anos depois da publicagéo.

Menor, como é chamado, exclama — “essa era a nossa imagem antes desses caras! Essa

era a minha imagem.” e aponta para o teldo onde o mesmo estava projetado.

Quando Menor do Chapa se refere a “esses caras” ele estd de maos dadas a Daniela
Darcoso, e ao lado, Vincent Rosenblatt e Maria Puppim Buzanovsky. Trés fotografos
gue passaram a reivindicar outras possibilidades de imagem aos mesmos funkeiros dos
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retratos policiais. Imagem nédo sé no sentido moral e estético, mas sob novas producdes

de visualidades.

MENOR DO CHAPA 1 MENOR DA PROVI
e eyl .
W

P |
12 que cantam funk do ma

Gravacdes de mUsicas, fotos g videos ce . rados por oliciais na Intemet comprovam como alguns dos principais nomes do funk
desvirtuam o ritmo popular e exaltam facgdes criminosas. Um dos funkeiros indiciados chega a ensinara roubar carros, como C
DIA revelou ontem. Outros funks do mal festejam ataque a blindado da PM e debocham de poliCIaiS. PAGINAS 2 £ 3 E EDITORIAL, PAGINA ¢

Fonte: O DIA, Jornal. Capa. Editorial. 2005.

Por meio das fotografias, outras narrativas foram e sdo possiveis, até os dias atuais. O
engajamento destes artistas, e seus modos de producdo, com a temética funk, como: a
producéo de ensaios, séries, circulacdo de exposicdes e projecdes em muros dos bailes e

favelas promoveu outra narrativa visual para a questao.

As imagens do trabalho autoral, poético e politico que esses trés fotografos criaram,
ainda que em menor proporc¢éo, oferecem aos folhetins, chances de novos contortos para
a identidade oriunda das classes subalternizadas da cultura brasileira. De alguma forma,
as fotografias propéem uma oposi¢ao aos muitos recortes de jornais que estigmatizaram
especificamente a imagem do negro funkeiro, mesmo quando passou a ser

economicamente conveniente pauta-lo nos programas de televisao.

O recorte visa ilustrar a discusséo junto aos diversos agentes de fala que foram vetores
de forga na criac¢do da Lei “Funk é cultura”. Oficialmente, com ela, tornou-se indecente

aos jornais seguir produzindo tais narrativas que cerceavam os discursos que desejam se
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colocar imundos. Deste modo, o Estado produziu um anteparo a marginalizacao que

institucionalizou alguma legitimacé&o cultural, dai entdo, pareceu existir um acordo

tacito em realocar os funkeiros dos cadernos policiais para os cadernos de cultura.

A Lei surgiu como uma espécie de medida Ultima para garantir o exercicio das funcoes
dos produtores culturais de funk. Em geral, as equipes de som, como sdo chamadas, ou
DJs quando tinham a iminéncia de qualquer incursao policial, ora sofriam “a dura”,
truculéncia policial, ora se viam pressionados a pagar suborno. A discriminagéo sofrida
por estas equipes levava a tratamentos violentos, sendo muito comum encontrar na fala
dos MCs relatos sobre equipamentos danificados, CDs jogados em valas, agressoes
fisicas, fios das caixas de som cortados e queimados pela policia. Nesse sentido, a lei
surgiu como um instrumento de legitimacao das atividades dos profissionais do Funk de

forma a limitar a acdo violenta e arbitraria da policia.

No entanto, o titulo Ofensiva contra os gritos de guerra do crime e o subtitulo Policia
prende um e indicia 12 que cantam funk do mal, revelam a violéncia simbdlica da
manchete e reafirmam uma visibilidade ha muito construida sobre triade negro, pobre
e favelado. Os retratos quadrados que apontam para um signo de linguagem que rechaca
0 rosto desses sujeitos somam-se a legendas sem qualquer espago imagético para
pluralidada ou seu contexto cultural, uma pratica de exclusdo cirdrgica daquilo que nao

se quer ver imundo.

Por esta via, a manchete pressup6e que ha um funk do bem, ja que explicita
quem faz o do mal. Seria este funk do “bem” fruto de uma alguma cooperagao
higienizante para alcancar certo grau de legitimidade nos espagos midiaticos e
socioculturais brasileiros? Se ha cooperac6es que criam visibilidades no funk mais
comerciaveis do ponto de vista da industria fonografica, por que persistiriam certos
incobmodos? Uma breve busca na web nos coloca diante de diversos rastros de
discussdes a respeito de cantoras de funk como Anitta, por exemplo, em especial,
quando se trata da sua projecdo rumo ao cenario internacional. Recentemente, Otoni de
Paula (PSC-RJ), pastor evangélico e vereador, expbs publicamente (FIG. 2) uma critica
dirigida a Anitta™ justificada com base em seu julgamento moral a cerca de uma
fotografia, afirmando entéo, que a cantora se pareceria com uma "vagabunda de quinta™
e que naquela imagem assemelhava-se a uma "garota de programa", levando a cantora a

responder em sua rede social.
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Figura 2 — Post de Otoni de Paula

Otoni De Paula

pbile Uploads ;;L Like This Page

CANTORA OU GAROTA DE PROGRAMA?

Primeiro quero pedir perddo por publicar essa foto
de tremendo mau gosto. Mas eu precisava fazer
com vocés uma reflexdo. A que nossas criangas
estdo sendo submetidas?

Anita arrasta multidées de criangas em seus
shows, € idolatrada pelos adolescentes de hoje
mas Anitta ndo tem nenhuma responsabilidade
profissional com e eninada que ela
conquistou eia Santos, Bolos

ulcdoDa T

S0 33K Top Comments

pedir perddo pelo TERMO u: desse

am nim

mo "vagabunda de
apropriado. Por isso peco

Fonte: Facebook. Perfil Marcelo Alonso. Acessado em: 30/08/2017

Esse exemplo mostra que, mesmo a cantora Anitta,que comegou sua carreira cComo
cantora de funk, que se prop8e a negociar sua imagem com estéticas mais hegemonicas,
mesclando em seus discos e shows bases ritmicasdo funk e do pop, também cantando
junto a outros cantores internacionais e produzindo clipes alinhados aos padrdes da
industria fonogréafica internacional, esta suscetivel a ter sua imagem de cantora

deslegitimada e posta em cheque.

H4, portanto, alguns extremos, desde as abordagens mais radicais, datada de 12 anos
atrds, como as do recorte acima, como 0s apontamentos que se esforgcam para
deslegitimar a possibilidade de Anitta se tornar um icone pop internacional brasileiro. O
que esta conjuntura faz transparecer € que ndo importa o nivel de negociacéo que o
funkeiro seja capaz de articular, havera sempre nos espagos socioculturais e midiaticos
uma reserva de subalternizacdo que criara ressalvas a este ou aquele cantor ou agente

cultural.

Para além dos ataques pessoais, esta subalternizacdo e também um dos elementos que
motiva, por exemplo, , um pedido de projeto de lei nacional para recriminazalizar o
funk, como o recentemente feito por um internauta, Marcelo Alonso, administrador da
pagina “Funk ¢ Lixo”, com cerca de 140 mil seguidores. Alonso recolheu mais de 20

mil assinaturas enviando ao senado federal um pedido de cerceamento legal que visa
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impedir as imundices do ritmo. Segundo noticiado, em julho de 2017, na BBC, a

proposta diz:

E fato e de conhecimento dos brasileiros, difundido inclusive por diversos veiculos de
comunicacao de midia e internet com contetidos podre (sic) alertando a populacéo o
poder publico do crime contra a crian¢a, 0 menor adolescente e a familia. Crime de
salide publica desta 'falsa cultura’ denominada funk. (BBC, 2017)*

Desejo frisar que seriam incontaveis os exemplos subjetivos nessa direcdo, que
estendem as imagens relacionadas aos agentes do funk aquilo que € representativo das
tensdes de seu universo contextual. Ainda que negociadas pelas préaticas de producgéo e
consumo, ha um constante entrave: ndo ha como purificar por completo estas

significagdes simbdlicas.

Os significantes presentes na imundice, desde a indumentéria da figura do negro, o
cabelo, o uso de personagens de classe média embalados por trilhas sonoras em novelas,
readequacdo vocabular e visual, o desejo por ver um “funk de raiz” longe do que é
classificado como putaria, e ndo menos importante, o quadro fotogréfico marginal

tencionam o que se coloca a ver quando objetiva-se algum grau de legitimidade.

6. “E funk? E cultura mesmo?”

Diante desse intrincado e complexo processo, parece absurdo a necessidade de
uma lei ser conhecida como “Funk ¢ cultura”, como se a compreensao ja ndo estivesse
por si s0 dada nos varios sentidos que a palavra cultura carrega ao longo da historia.

Temos ai uma palavra-cilada conforme discutem Guattati e Rolnik (2011: 17).

Entdo, a luz das no¢des de cultura debatidas por Guattari e Rolnik (2011), é
necessario problematizar a criagdo da Lei que oficializa em uma afirmagéo que “funk ¢é

cultura” enderegando ao Estado essa possibilidade de legitimagé&o.

Guattari e Rolnik (2011) trazem noc¢des sobre o conceito de cultura que nos permite

mapear tal ideia de forma a abarcar o funk em sua ampla concepgéo:

(...) "sentido A" e "cultura-valor", para corresponder a um julgamento de valor que
determina quem tem cultura, e quem ndo tem: ou se pertence a meios cultos ou se
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pertence a meios incultos. (...)"sentido B". E a "cultura-alma coletiva", sindbnimo de
civilizagdo. Desta vez, ja ndo ha mais o par "ter ou ndo ter: todo mundo tem cultura. Essa
€ uma cultura muito democratica: qualquer um pode reivindicar sua identidade cultural. E
uma espécie de "a priori" da cultura: fala-se em cultura negra, cultura underground,
cultura técnica, etc. (...) O terceiro nlcleo semantico, que designo "C", corresponde a
cultura de massa e eu a chamaria de "cultura-mercadoria”. Ai ja ndo ha julgamento de
valor, nem territorios coletivos de cultura mais ou menos secretos, como nos sentidos A e
B. A cultura sdo todos as bens: todos as equipamentos (...), todas as referéncias tedricas e
ideologicas relativas a esse funcionamento, enfim, tudo que contribui para a producao de
objetos semioticos (livros, filmes, etc.), difundidos num mercado determinado de
circulagdo monetéria ou estatal. (...) (Guattary; Rolnik. 2011: 17)

Os autores pontuam que as noc¢des acima coexistem ao longo da historia, onde ha certa
complementaridade nesses trés nucleos semanticos. A partir dessa compreenséo,
arrebata-se a discussdo dos topicos anteriores com mais clareza, pois o debate sobre
cultura aqui posto recai sobre seus setores minoritarios que tem suas subjetividades
alheias as relacdes mercadoldgicas ou, em uma esfera maior, conforme coloca Guattari
e Rolnik (2011: 19), alheias ao Capitalismo Mundial Integrado (CMI).

Alei “Funk é Cultura” garantiu também uma certa negociacdo para zelar pela
existéncia de tudo que circunda em torno do género musical, tornou imoral imagens
como as do recorte do jornal e de abordagens midiaticas como aquela, porém imp6s o
controle empurrando agentes menores a processos burocraticos pouco acessiveis para a
realizacéo de eventos, caso dos produtores de bailes de comunidades o que acabou em

diversas proibicdes oficiais e arbitrarias.

No entanto, pode-se apostar que a producgéo de subjetividade das culturas
minoritarias encontrou outras formas de agenciamentos para escapar das interdicdes,
sejam simbdlicas ou concretas que visam interditar o imundo. Conforme coloca Michael
Foucault (2012: 9), “sabe-se bem que n&o se tem o direito de dizer tudo, que ndo se
pode falar de tudo em qualquer circunstancia, que qualquer um, enfim, ndo pode falar
de qualquer coisa.”. Como ja exposto, a semelhanga com o samba, no que diz respeito a
fluidez em diferentes espacos, convida o funk a ganhar forcas quando o fenémeno

cultural e criar outras imagens e propostas estéticas a partir de suas imundices.
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" A sigla MC significa Mestre de Cerimonias.

I IBOPE - Instituto Brasileiro de Opinido Publica e Estatistica, que dentre suas funcGes, afere
a audiéncia dos veiculos de comunicagéo.

il Muitas vezes o gestual das coreografias de danca do E O Tchan indicavam o sentido real da
palavra cantada com o corpo ou faziam alusdes sexuais diretas. Quando diziam: “na danga do pde pde
vocé sabe mexer” os quadris indicavam o que significa a expressio (E o Tchan — Danga do Poe Poe).

v Nome alusivo aos seus quadris, que iniciou sua carreira como vocalista de um grupo de funk
so de mulheres, a Gaiola das Popozudas, no anos 2000, diz abertamente em shows atuais que canta
funk de favela, pois esta é sua origem. Suas musicas foram popularizadas principalmente por outros
meios de difusdo de informacdo devido ao excesso de contelido erético e direto. Somente depois de
um longo periodo de trabalho, em 2013, um clipe de baixo or¢camento, Beijinho no Ombro, ganhou o
Brasil, permitindo mais fluidez entre os veiculos de comunicacdo (CAETANO, 2015: 13).

v Qutra importante cantora do mesmo tipo de funk de Valesca Popozuda, mulher negra e de
favela.

¥i'No caso da Réadio FM O Dia, atualmente, além da programacdo exclusiva de funk em um
horario especifico, por 2 horas, também ha& mdusicas de diversos cantores e cantoras ao longo da
programacdo didria. Logo, essa conjuntura, como qualquer fendbmeno cultural, se revela em um
paradoxo radical, ora a questionar padrdes, ora a reforga-los, a partir da necessidade de obedecer as
regras de consumo.

Vi Um movimento de mais de 600 pessoas, em geral negras, dentre eles DJs do funk,
dangarinas, algumas travestis e drag queens além da forte presenca de pessoas oriundas de diversas
comunidades, militantes de esquerda e académicos amontoavam-se dentro da Assembleia Legislativa
do Rio de Janeiro (ALERJ) e testemunharam a aprovacdo da Lei 5.544/09, conhecida como “Funk é
cultura”.

Vil Funk proibiddo é uma espécie de subgénero do funk, em geral, acusado pelo Estado de
fazer apologia ao crime. Importante ndo confundir com o funk putaria, outro subgénero com letras
eroticas explicitas.

X \er imagem criticada por vereador em: https://gl.globo.com/rio-de-janeiro/noticia/anitta-
responde-a-vereador-que-a-chamou-de-garota-de-programa-e-ele-pede-desculpas.ghtml Acessado
em: 28/09/2007

* BBC Brasil — In: http://www.bbc.com/portuguese/brasil-40598774 Acessado em: 8/09/2017.
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