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A Batalha pelo Cais José Estelitat
Hegemonia e ideologia no planejamento estratégico no caso do

redesenho do Projeto Novo Recife

Luana Bulcdo™

Resumo

Com o presente artigo pretendemos investigar o papel da ideologia na
construcdo de um projeto ideoldgico de legitimacdo dos processos de gentrificacdo a
partir na disputa pelo cais José Estelita entre o consércio Novo Recife e o
Movimento Ocupe Estelita. Considerando o caso particular do redesenho do projeto
Novo Recife, onde as empreiteiras consentiram com uma revisdo do projeto, por
meio da analise de matérias veiculadas pelo Jornal do Commercio de Pernambuco
(JC), inferimos se as midias tradicionais hegeménicas, como o JC, em parceria com
0 Estado (nesse caso representado pela prefeitura), utilizam-se da hegemonia na
construcao de um discurso que legitime os processos gentrificadores.

Palavras-chave: cidade; gentrificacao; ideologia; Projeto Novo Recife; Ocupe
Estelita.

1. Introducéo

A venda do terreno do Cais José Estelita para o consércio de empreiteiras
Novo Recife no ano de 2008 gerou uma movimentacdo e articulacdo da sociedade
civil pernambucana, que, criando o Movimento Ocupe Estelita, passou a atuar em
defesa desse espaco coletivo. Com a justificativa de que aquele modelo de cidade
que tentava ser implementado, com a derrubada do cais e a construgdo de um
condominio fechado de doze torres de quarenta andares, era um indicio do que a
cidade do Recife estava gradualmente se tornando: uma cidade de espagos privados
e excludentes e uma metrépole de espacos publicos privatizados e elitizados.

Como metodologia de analise, foi selecionado o Jornal do Commercio (JC)
como midia a ser investigada (um dos jornais com maior circulacdo do estado de
Pernambuco) e foi definido um recorte temporal que vai do dia 5 de junho de 2014
(considerado no presente artigo a data em que o Consércio Novo Recife aceita rever

0 projeto para a area do cais José Estelita) até o dia 27 de novembro de 2014 (dia da

! Trabalho apresentado no GT 4 — Comunicacdo, narratividade e discursos midiaticos do
PosCom PUC-RIo, de 21 a 24 de novembro de 2017.
™ Mestranda em Comunicacdo e Cultura — UFRJ. E-mail: luanabulcao@hotmail.com.
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audiéncia publica para lancamento do resenho). A partir de uma busca pelas

palavras-chave Ocupe Estelita, projeto Novo Recife e cais José Estelita; foram

encontrados um total de 22 matérias, sendo a maior parte concentradas no periodo

da ocupacédo (15 no todo, sendo 6 referentes ao episodio da reintegracdo de posse do

cais Estelita) e 9 relativas ao redesenho de fato (nas quais serd focada a pesquisa

deste artigo).

Como critérios de investigacdo, observa-se nas publicacdes os seguintes
aspectos: de que forma é construida a narrativa da matéria, quais sao as fontes
utilizadas para legitimar o argumento exposto, qual é o discurso que o JC, pensado
como midia hegemdnica, deseja passar para seus leitores. A partir disso, inferimos
se as midias tradicionais hegeménicas, nesse caso especifico o JC, em parceria com
o Estado, utilizam-se da hegemonia para construir um projeto ideoldgico de
legitimacdo dos processos gentrificadores no caso do redesenho do Projeto Novo
Recife?

2. Consorcio Novo Recife versus Movimento Ocupe Estelita: um breve histdrico

No ano de 2008, na cidade do Recife, nasce 0 Movimento Ocupe Estelita
(MOE) em resposta ao leildo do cais José Estelita e contra a constru¢do do
empreendimento Novo Recife. O projeto Novo Recife, proposto pelas construtoras
Ara Empreendimentos, GL Empreendimentos, Queiroz Galvdo e Moura Dubeux
Engenharia, prevé a construcdo de doze torres de até quarenta andares onde parte da
historia pernambucana e brasileira resiste através de uma série de armazéns de
acucar e a segunda linha férrea mais antiga do Brasil. Além disso, o terreno do cais,
terreno de frente d’4gua, localizado entre o Bairro do Recife Antigo, centro historico
da capital pernambucana, e o bairro de classe média alta Boa Viagem, destaca-se
como &rea de interesse e especulacgdo imobiliaria para o capital.

Apesar das inumeras irregularidades como a nulidade do leildo, a
inexisténcia de estudo de impacto ambiental e de vizinhanca, a auséncia de pareceres
obrigatérios como o do Instituto do Patrimdnio Histérico e Artistico Nacional
(IPHAN), além do embargo da obra pela Justica Federal e pelo IPHAN; na
madrugada do dia 21 de maio de 2014 inicia-se a demoli¢cdo dos armazéns do
terreno do cais. Inspirados no “Ocuppy Wall Street”’, com intuito de impedir a
demoligéo e, segundo o movimento, garantir o cumprimento da lei, membros do

MOE ocupam o espago onde permanecem por cerca de trinta dias.
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Durante esse periodo da ocupacdo, a area foi revitalizada culturalmente por
meio de uma série de protestos e “ocupdes” que consistiam em shows, palestras,
oficinas de circo, arte e musica, aulas publicas, atividades para criangas, além da
constante integracdo da ocupacdo com as favelas do entorno. Além disso, a partir do
apoio de cantores, compositores, cineastas, escritores, artistas plasticos, fotdgrafos,
que contribuiram através de shows, filmes, artes visuais, liberacdo de direitos
autorais, cachés e renda da venda de produtos, o movimento ganhou visibilidade,
repercussao nacional e internacional e conseguiu romper com o siléncio imposto
pela imprensa pernambucana que se negava ou se contentava em divulgar pequenas
notas sobre 0 movimento.

A pressdo feita pela midia internacional, alguns setores da nacional, pela
populacdo recifense e pelo MOE leva o Novo Recife a concordar, com intermédio
da prefeitura, em “produzir um novo projeto para a area do Cais José Estelita”".
Fundamentando que segundo Gramsci (1975), a sociedade civil seria 0 conjunto de
organizacOes responsaveis pela disseminacdo da ideologia, ou seja, 0 exercicio da
hegemonia através de instituicbes ou de determinado grupo social sobre a sociedade.
Portanto, para o autor italiano, hegemonia seria o0 processo pelo qual uma classe
exerce conducdo sobre a vida de outras, pelo consenso e ndo pela coergéo.
Considerando o conceito de hegemonia de Gramsci, e que para Carlos Vainer (2013:
91) para se implementar qualquer plano estratégico de construcdo na cidade é
necessario o consenso, pode-se dizer que o Consorcio Novo Recife, confrontado
com a falta de apoio popular para a execucdo do projeto, concorda em fazer
concessOes para conservar-se hegemonico.

No periodo entre a concordancia do consércio com o redesenho e a
realizacdo da audiéncia publica de apresentacdo das premissas que deveriam orientar
a discussdo do novo projeto, ocorreram: o cumprimento do mandato de reintegracéo
de posse do terreno do cais, em favor do Novo Recife, pela Policia Militar de
Pernambuco e a Tropa de Choque; e pesquisa feita pelo Instituto de Pesquisas
Sociais, Politicas e Econémicas (Ipespe), que, veiculado pelos principais jornais
pernambucanos, declarou que 80% da populacdo recifense aprovava o
empreendimento™. Essa mesma pesquisa realizada pelo Ipespe foi posteriormente
investigada pelo Ministério Publico Federal de Pernambuco (MPF-PE) por

dendncias de irregularidades e manipulagio de dados".
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Considerando que segundo a teoria do Estado ampliado de Gramsci (1975), o
Estado seria composto por um equilibrio entre sociedade politica (também chamada
de “Estado de coer¢do” ou “Estado em sentido estrito”), que exerce o poder por
meio coercao; e sociedade civil (ou “aparelhos privados de hegemonia™). E que, de
acordo com Vainer (2013), a parceria publico-privado € uma das caracteristicas do
planejamento estratégico, conclui-se que, no momento em que 0 consenso Ndo mais
funciona, isto é, quando a concordancia com o redesenho do projeto ndo acarreta na
desocupacdo do terreno pelos membros do Ocupe Estelita, 0 Estado, na figura da
PM e da Tropa de Choque, surge para impor a hegemonia por meio da coercéo.

As diretrizes propostas pela prefeitura, entre elas a reducdo da altura dos
edificios, presenca de comércio, construcdo minima de 200 habitacdes populares,
uso néo residencial de pelo menos 20% da area, entre outras’ comp&em o redesenho
do projeto que seria apresentado em uma primeira audiéncia publica, marcada para o
dia 7 de novembro de 2014. Esta audiéncia foi suspensa pela 3° vara da Fazenda
Publica devido a ndo disponibilizacdo do material a ser discutido no encontro para a
populacdo e ao descumprimento do tempo minimo de 15 dias (previstos na Lei
Municipal 16.745) entre a convocacao e a realizacdo do evento. A nova audiéncia,
realizada no dia 27 de novembro, apresentou um projeto com algumas alteragdes
como: aumento do nimero de edificios de doze para treze; reducdo da altura para 12
a 38 andares, contra 0os 20 e 40 do projeto anterior; construcdo de vias para
pedestres, carros e ciclovias; edificacdo de uma biblioteca, centro cultural, café e
anfiteatro“, entre outras.

A audiéncia publica de apresentacdo do redesenho do projeto foi marcada
pela discordancia entre os membros do Ocupe Estelita e do projeto Novo Recife.
Entre os motivos de desacordo, o MOE alegava que o novo desenho né&o
contemplava a reinvindicagbes populares em termos de urbanismo, além de
representar uma farsa em relacdo ao processo de participacdo popular, uma vez que
um empreendimento privado que tem como principal objetivo a lucratividade, ndo
poderia ser orientado no sentido de atender aos anseios e demandas do coletivo da

cidade.

3. Projeto Novo Recife: “cidade roubada” e planejamento estratégico em Recife
Contemporaneamente, existe um paradigma dentro do urbanismo chamado

de “planejamento estratégico” que consiste em pensar ¢ planejar as cidades como
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empresas introduzidas em um mercado competitivo e voltadas para atrair
investimentos estrangeiros. O objetivo do planejamento estratégico seria, entdo,
inserir a metropole em um circuito internacional, tornando-a atraente para o capital
estrangeiro, inclusive o setor imobiliario, o qual, segundo Harvey (2014: 49 e 50) é a
principal forma de absorcdo do excedente do capital, que implica em uma constante
reestruturagdo urbana, construindo, constantemente, novas paisagens sobre o0s
escombros das antigas. Quase sempre essa “destruigdo criativa” tem uma dimensao
de classe e para sua implementagao ¢ necessario a tomada da mesma por “interesses
empresariais globalizados”, que dependem do ‘“banimento da politica e da
eliminacdo do conflito e das condi¢des de exercicio da cidadania” (VAINER, 2013:
78).

A transformacdo da cidade em mercadoria desenvolve-se em paralelo aos
processos de gentrificacdo, palavra constantemente substituidas pelos eufemismos
de revitalizacdo, reabilitacdo, revalorizacdo, requalificacdo, etc., que encobrem o
“sentido original de invasdo e reconquista, inerente ao retorno das camadas afluentes
ao coragdo das cidades” (ARANTES, 2013: 31) e que, a0 mesmo tempo, inscreve no
desenho das cidades as falhas do capitalismo que divide, fragmenta e segrega,
criando metropoles de “fragmentos fortificados, de comunidades muradas e de
espacos publicos sobre vigilancia constante” (HARVEY, 2014: 48).

De fato, segundo Arantes (2013: 36), as areas gentrificadas representam
constantemente 0 modo mais simples de “subordina¢do de um espago publico ao
controle privado” e para isso “redesenha-se 0 local; programam-se eventos culturais;
abre-se um café ou coisa que o valha igualmente chic”. A populagdo pobre ou
marginalizada transfigura-se em ambiente ou entorno social, ndo deixando duvidas
de que a “mercadoria-cidade tem um publico consumidor muito especifico e
qualificado” (VAINER, 2013: 82). A implementacdo do planejamento estratégico,
pressupde, portanto, uma parceria “publico-privada”, para assegurar que os “‘sinais €
interesses do mercado estardo adequadamente presentes, representados, no processo
de planejamento e decisdao” (VAINER, 2013: 87).

Otilia Arantes (2013: 27), utilizando o conceito de Peter Hall, propGe pensar
a cidade, refém desse planejamento estratégico, como uma growth machine, uma
metropole onde conglomerados de elite voltados para propriedade imobiliaria

envergam as politicas urbanas ao seu favor, com objetivo de ampliar a riqueza e
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difundir na economia local, promovendo “a fabricagdo de consensos em torno do
crescimento a qualquer preco”.

Considerando que ideologia para Gramsci (1975) seria a unidade entre uma
“concep¢do de mundo e uma norma de conduta adequada a essa concepgdo”
(GRAMSCI, 1975 apud COUTINHO, 1999: 65), a qual supde a mobilizacdo ndo so
de um conjunto de conhecimentos cientificos, mas também de “normas e valores
capazes de dirigir essa a¢do no sentido dos objetivos visados” (COUTINHO, 1999:
64) e que, segundo Arantes (2013: 27) a cidade, quando planejada como mercadoria,
transforma-se em uma “fabrica por exceléncia de ideologias” orientada para a
construgdo de um senso comum embasado na ideia de lucratividade a qualquer
custo. Pode-se dizer que o projeto ideoldgico que nasce junto com o planejamento
estratégico tem como argumento central o crescimento econémico e uma idealizacao
do progresso, justificado pelo aumento na demanda de empregos e pela
“modernizacdo” da metropole. Nesse processo, ¢ sabido, ndo significa
necessariamente “inovar socialmente com equidade, mas antes entulhar as cidades
com obras que as fagcam parecer modernas” (ARANTES, 2013: 63).

A construcdo desse projeto ideoldgico embasa-se em dois elementos basicos:
a necessidade de uma consciéncia de crise e o patriotismo de cidade (VAINER,
2013). A ideia da crise em si ndo é um elemento catalizador para o plano estratégico,
€ necessario, a percepc¢do dessa crise gque ira funcionar como uma direcdo moral e
intelectual, que para Gramsci (1975), é uma das formas de uma classe hegemonica
manifestar sua supremacia. Essa conducdo ideoldgica leva a construgdo de
“condigoes subjetivas da trégua e paz sociais, da abdicagdo, por parte de diferentes
atores (...) de seus interesses particulares” (VAINER, 2013: 93).

No caso do cais José Estelita, a construcdo do projeto Novo Recife é
veiculada como a salvacdo para uma area desabitada e “vazia”: “o Novo Recife vai
trazer vida para uma regido abandonada da cidade”, “uma area importante proxima
ao centro da cidade que vai renascer”, “nossa cidade vai ganhar um novo cartéo
postal”V!' (grifos meus), entre outras frases veiculadas pelo Consércio Novo Recife
para legitimar a implementacgéo do projeto em terreno publico da Unido.

Contudo, para que o planejamento estratégico seja aceito pela populagéo €
necessaria a transformacéo desse sentimento de crise em um patriotismo de cidade,
cabe, portanto, ao governo local impelir aos seus habitantes um “patriotismo civico”,

um “sentimento de pertencimento, vontade coletiva de participacdo e de confianca e
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crenga no futuro da urbe” (CASTELLS e BORJA, 1996 apud VAINER, 2013: 94).
Portanto, esse projeto ideoldgico culmina em um plano de supressdo da esfera
politica local, da destituicdo da cidade como espago da politica e da construgdo da
cidadania.

Nesse contexto, argumentando que para Gramsci (1975) catarse seria
sindnimo de uma concepg¢do ampla de politica, que indica a “passagem do momento
meramente econdmico (ou egoisto-passional) para 0 momento ético-politico”
(GRAMSCI, 1975 apud COUTINHO, 1999: 53) movimentos como Ocupe Estelita
emergem para atuar em um sentido catartico, criando alternativas para um
pensamento Unico de cidade, propondo um planejamento coletivo, que atenda aos
anseios comunitarios e ndo apenas aos interesses econdmicos, reconfigurando a

metrépole de forma que:

ela passe a apresentar uma imagem social diferente daquela que foi Ihe dada pelos
poderes dos empreiteiros apoiados pelas finangas, pelo capital empresarial e por um aparato
estatal que sO parece conceber o mundo em termos de negdcios e empreendimentos
(HARVEY, 2014, p.49)

Dessa forma, o MOE atua na constituicdo de uma cidadania e de um projeto
de cidade em que a populacdo tenha direito de contestar e planejar. O movimento
representa a vitoria pela ndo-construcao do privado em terreno publico, representa o
momento da catarse onde o coletivo ndo aceita mais ser passivo e soterrado pela
estrutura, tornando-se sujeito ativo e consciente da histéria (GRAMSCI, 1975 apud
COUTINHO, 1999: 53). E, portanto, no momento em que a “mercantilizagio do
espaco publico estd sendo contestada”, onde os cidadaos ancorados de uma
cidadania ético-politica “politizam o quotidiano e quotidianizam a politica, através
de um permanente processo de reconstru¢do e reapropriacao dos espacos publicos”

(VAINER, 2013: 101).

4. O Jornal do Commercio
O Jornal do Commercio, veiculo selecionado para a coleta de matérias, € um
dos periodicos diarios de maior circulacdo do estado de Pernambuco, contando com
uma média de 34 mil exemplares em comparacdo aos quase 18 mil do Diério de
Pernambuco"" (segundo maior jornal do estado). O JC é parte do Grupo JCPM
(Grupo Jodo Carlos Paes Medonca) que contempla empreendimentos imobiliérios, o

Sistema Jornal do Commercio de Comunicacédo (SJCC) e a construcao de shoppings

10
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centers. O mais recente projeto do Grupo JCPM, foi a edificacdo do Shopping

RioMar, construido as margens da Bacia do Pina, contou com diversas polémicas

desde a sua construcdo até a sua inauguracdo. Erigido sobre &rea de mangue

pernambucano, o shopping dispds de uma parceria do JCPM com a Moura Dubeux,

uma das empreiteiras participantes do Consorcio Novo Recife, para a construcao de

trés empresariais ao lado do RioMar.

O empreendimento comercial se insere em um projeto maior de obras na
zona portuaria recifense, a Moura Dubeux, em seu site, na divulgacdo da parceria
com o Grupo JCPM declara que para “mercado imobiliério, trata-se de um
lancamento de peso que vem consolidar a tendéncia de ocupacao daquele pedaco do
territorio recifense, entre a antiga regido portuaria, no Centro, e a entrada da Zona
Sul” (grifos meus).

Ademais, a parceria publico-privada, ja& citada no presente artigo, é
explicitada na intencdo do entdo prefeito Jodo da Costa (PT), de concluir a Via
Mangue (via expressa destinada para automdveis que liga a Zona Sul ao centro da
capital pernambucana, também conhecida pela extensdo de mangue que aterrou na
sua implementagdo) juntamente com as obras do shopping: “a importancia do
empreendimento para a dindmica urbana da capital levou o prefeito (...) a comentar
que as obras da Via Mangue (..) deverdo ser concluidas paralelamente ao
shopping™™.

A partir dessa breve contextualizacao sobre o veiculo selecionado, é possivel
verificar que, apesar da ideologia de transparéncia publica, onde a presun¢do de uma
transparéncia de realidade “esconde as refragdes, as distor¢fes e a mistica do que se
pretende erigir como espelho do real” (SODRE, 2009: 16), as relagdes de
comunicagédo sdo sempre relagOes de poder que estdo subordinadas ao acumulo de
poder simbolico ou material pelos agentes ou instituicbes contemplados nessa
dindmica (BOURDIEU, 2004: 11).

Outrossim, um editorial do JC, publicado em 2012, intitulado de “O vazio
em torno do cais”, afirma que “a cidade precisa ser repensada e isso exige grandes
empreendimentos, como esse que é oferecido para o Cais José Estelita”, ou ainda
que € necessario “dar a um espacgo degradado a possibilidade de inser¢do em um
grande plano urbanistico, para o qual — ai sim — se deveriam voltar todas as atences,
inclusive desses grupos que se colocam contra o projeto do Cais™ (grifos meus).

Demonstrando que 0s jornais, mais especificamente o Jornal do Commercio,

11
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enquanto mecanismo de “comunicagdo e conhecimento (...) cumprem a sua fungao

politica de instrumentos de imposi¢ao ou legitimacdo da domina¢do” (BOURDIEU,

2004: 11), ou ainda, “a representagdo dos fatos pde em jogo crengas ou pressupostos

tendentes a validar a mesma veracidade. (...) o discurso ndo €& meramente

informativo, mas também autoconfirmativo” (SODRE 2009: 39).

Nessa “luta simbdlica pela produgdo de senso comum”, isto €, pela producdo
de hegemonia, necessaria para a legitimacdo e implementacdo do projeto Novo
Recife, o JC investe seu capital simbolico (BOURDIEU, 2004), com objetivo de
produzir uma ideologia — que para Gramsci (1975) atua como medium da hegemonia

— que fundamente a sua visao de mundo.

5. Consorcio Novo Recife: consenso, ideologia e hegemonia no caso do redesenho
Considerando que o relato jornalistico, segundo Sodré (2009: 41) é uma
construcdo amparada na subjetividade de outros relatos (provenientes das fontes) e
baseada em uma presuncgédo de imparcialidade, validada pelo estatuto profissional do
jornalista, a noticia produzida nesse processo presume que “o acontecimento adquira
estatuto pleno de fato”, tornando a sua exposi¢do uma “unidade onde se entrecruzam
outras taticas de poder tipicas da sociedade civil em sua luta pela hegemonia das
representacdes”. Nesse sentido, destacamos nas matérias produzidas nesse recorte
temporal: a utilizacdo de fontes oficiais (LAGE, 2001) para legitimar a validade do
processo e a participacdo popular na reestruturacdo do projeto; transferéncia da
responsabilidade de elaboragdo e implementacdo de um projeto com diversas
irregularidades do consércio Novo Recife para o Estado (representado na figura na
gestdo anterior da prefeitura); e a construgdo de um discurso do Movimento Ocupe
Estelita como dificultador da a¢des judiciais e populares.
Na matéria publicada no dia 5 de junho de 2014 com a manchete “Consoércio
Novo Recife aceita rever projeto do cais José Estelita™, é exposta a concordancia
do consércio com a revisdo do projeto. A reportagem destaca que a concessdo das
empreiteiras estd relacionada a desocupagdo da area: “o consorcio também espera
que as pessoas que estdo no local desocupem o cais”. Essa informagao ¢é repetida de
forma mais enfatica na publicacdo do dia 6 de junho, através de nota oficial do
consorcio, onde o Novo Recife afirma que: “fundamental que o terreno hoje
ocupado ilegalmente seja devolvido aos seus proprietarios™ . Além disso, o artigo

coloca 0 Movimento Ocupe Estelita (sem nomear 0 movimento de fato) como

12



POSCOM: Bt
J PUC-Rio
XIV EDICAO
impedimento para o cumprimento da justica “o consércio chegou a conseguir a
reintegracdo de posse do terreno com a justica, mas as mobiliza¢es dentro do cais
impediram que a policia executasse 0 mandato judicial” X(grifos meus).

Esta situacdo se repete na reportagem do dia 7 de novembro com a chamada
“Audiéncia publica do projeto Novo Recife ¢ suspensa™", onde o Ocupe Estelita
aparece como impedimento para a realizacdo da audiéncia publica de apresentacdo
do projeto. Primeiro expdem-se a lei que o movimento se baseia para agdo popular
(Lei Municipal 16.745), o parecer da juiza em favor do movimento; depois, 0
processo € exposto como legal, mediado pela prefeitura; e por fim uma nota (na
integra) da Prefeitura do Recife reiterando que a audiéncia ndo descumpria nenhum
tramite legal por consistir numa “primeira apresentacao publica das adequagoes do
projeto Novo Recife (...). Portanto, ndo havia material prévio a ser disponibilizado
como acontece nas audiéncias publicas vinculadas a processos administrativos
regulamentados em lei especifica”.

Considerando que, segundo Lage (2001: 63) “fontes oficiais (...) ensejam
realidade” e “fazem isso para preservar interesses estratégicos e politicas
duvidosas”; e que, na disputa simbolica para a producdo de senso comum “os
agentes investem o capital simbolico que adquiriram nas lutas anteriores”
(BOURDIEU, 2004: 146), podemos dizer que, o capital simbdlico do Estado,
representado pela prefeitura, € investido em beneficio proprio — numa tentativa de
justificar uma ilegalidade — o0 que, consequentemente, beneficia o consércio nessa
construcdo de uma narrativa de legalidade e coletividade nos processos de redesenho
do projeto.

Na publicacdo do dia 6 de junho de manchete “Projeto Novo Recife sera

redesenhado™

, que se inicia com a declarag¢do do prefeito Geraldo Julio de que “se
todos concordarem, vamos adiante com os procedimentos”. A partir da compreensao
de fontes oficiais de Lage (2001), aquelas ligadas e mantidas pelo Estado ou por
instituicOes que possuem algum poder de Estado, e ainda, sédo fontes consideradas
mais confiaveis e os dados apresentados por elas sdo presumidos como verdadeiros,
a fala do promotor de Meio Ambiente da capital pernambucana de que “o consorcio
cumpriu as etapas exigidas pelo municipio, mas a prefeitura ndo. Entdo é preciso que
0 projeto seja revisto (...). Entendemos que a gestao anterior agiu de forma ilegal”,
seguida pela publicacdo de nota do consorcio (na integra), anunciando “ter cumprido

0s tramites legais e ajustado o projeto para trazer mais acfes em beneficio da
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cidade” *'(grifos meus), transfere qualquer responsabilidade de ilegalidade para a

gestdo anterior da prefeitura, reiterando a parceria publico-privada (VAINER, 2013),

caracteristica fundamental desses projetos de gentrificacéo.

Ademais, em diversas afirmacdes e notas do consércio, divulgadas pelo
Jornal do Commercio, ha uma insisténcia do empreendimento com o compromisso

de atender as demandas populares: “aberto a discussdes™"",

“nosso espirito ¢ de
didlogo e entendimento. Vamos ouvir o que a sociedade tem a dizer™', além do
que, sempre que o jornal se refere a alguma etapa do processo do redesenho, esta
vem acompanhada de expressdes que por um lado, relacionam ela diretamente a uma
participacdo popular: “as diretrizes urbanisticas, que receberam contribuicdo da
populagdo (...)”™, “apds as negociagdes, a populacdo pode opinar sobre o projeto,
enviando sugestdes™™™ (grifos meus).

Por outro, utilizam o “ponto de vista autorizado de um agente autorizado” ou
“o ponto de vista legitimo do porta-voz autorizado, do mandatario do Estado”,
através da constante associacdo do processo de reelaboracdo do desenho as
orientagdes da prefeitura, fornecendo uma ’perspectiva autorizada, reconhecida de
todos, universal” (BOURDIEU, 2004: 146 e 147). Como nesses casos: “o projeto foi

29XXI ¢

redesenhado apds uma negociagdo coordenada pela Prefeitura do Recife”™, “o novo
projeto atende as orientagdes dadas pela Prefeitura do Recife”, “o novo projeto
para 0 empreendimento destinado ao Cais José Estelita (...) atende as orientacdes
dadas pela Prefeitura do Recife em setembro™. A partir dai, podemos
fundamentar uma constante tentativa do veiculo JC de justificar o processo de
redesenho do projeto como oficial, dentro de uma legalidade politica amparada pela
legitimidade conferida as a¢cdes mediadas pelo Estado.

Considerando que para Bourdieu (2004: 14), o poder simbdlico € o poder de
constituir “dado pela enunciacdo, de fazer ver e fazer crer, de confirmar ou de
transformar a visdo do mundo”, isto é, o poder que s6 pode exercer-se quando
“reconhecido, quer dizer, ignorado como arbitrario”. E, para Gramsci (1975),
segundo Coutinho (1992), a hegemonia é o processo pelo qual uma classe exerce
conducdo e poder sobre outra, sendo a ideologia o mediador e conservador da
hegemonia (p.76). Além disso, de acordo com Sodré (2009: 57), o jornal deve-se
firmar pelo prestigio (capital simbolico) “advindo de um presumido pacto de leitura

com as ‘camadas dirigentes da sociedade’”. A partir disso, pensando essas camadas
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dirigentes como a classe dominante, podemos dizer que o jornalismo esta
comprometido com a confirmacéo de uma visdo de mundo hegemonica.
Ademais, a partir do conhecimento de que o planejamento estratégico,
relacionado a um pensamento de gestdo de cidades como empresas e diretamente
ligado aos processos de gentrificacdo dos quais o projeto Novo Recife se insere, para
ser implementado necessita de um “patriotismo de cidade” (VAINER, 2013: 94),
que consiste na criagdo de um sentimento de pertencimento e consenso em relagao
aos projetos da cidade, fundamental para a “criagdo das condi¢des de sua instauragao
[do planejamento estratégico] enquanto discurso e projeto de cidade”. Inferimos que
o Jornal do Commercio, atua como medium, isto €, ideologia, na legitimacdo e

tentativa de implementacdo do projeto Novo Recife na area do cais José Estelita.
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Acesso em: 27 de agosto de 2017.

Moura Dubeux. Moura Dubeux ird construir empresariais no Shopping
RioMar. Recife, 16 set. 2010. Disponivel em:

<http://www.mouradubeux.com.br/mdnet/novo/mdnet/novidades/view/158>.

Acesso em: 27 de agosto de 2017.
Exemplo de site de internet
Youtube. Projeto Novo Recife. Publicado em 17 jun. 2014. Disponivel em:
<https://www.youtube.com/watch?v=YNJDBVvOp8M>. Acesso em: 8 de

agosto de 2017.

Exemplo de site de internet — com autoria

17



POSCOM: Bt
J PUC-Rio
XIV EDICAO

CISNEIROS, Leonardo. Editorial JC — O vazio em torno do cais. Direitos
Urbanos, Recife, 7 out. 2012. Disponivel em:
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ncia-publica-discute-projeto-novo-recife-135986.php>. Acesso em: 19 de agosto de
2017.

i Ocuppy Wall Street ¢ um movimento, sem lideranga, norte-americano de resisténcia dos
“09%" contra a ganancia e corrupgdo dos “1%”, representados pelo setor financeiro.

it Matéria do G1 PE, publicada no dia 5 de junho de 2014, com a manchete de “Consércio
Novo Recife concorda em redesenhar projeto para area do cais”. Acesso em 7 de agosto de 2017.
Disponivel em: http://gl.globo.com/pernambuco/noticia/2014/06/consorcio-novo-recife-concorda-
em-redesenhar-projeto-para-area-do-cais.htmi
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http://jconline.nel10.uol.com.br/canal/cidades/geral/noticia/2014/06/16/pesquisa-aponta-que-projeto-
novo-recife-tem-nivel-alto-de-aprovacao-131864.php. Acesso em 27 de julho de 2017.

v Disponivel em: http://noticias.nel10.uol.com.br/grande-recife/noticia/2014/07/22/mpf-apura-
supostas-irregularidades-em-propagandas-do-projeto-novo-recife-500334.php.  Acesso em 7 de
agosto de 2017.

V. Disponivel em: http://gl.globo.com/pernambuco/noticia/2014/09/prefeitura-divulga-
diretrizes-para-redesenho-do-projeto-novo-recife.html. Acesso em 7 de agosto de 2017.

vi Disponivel em: http://g1.globo.com/pernambuco/noticia/2014/11/comeca-audiencia-publica-
para-apresentar-redesenho-do-novo-recife.html. Acesso em 7 de agosto de 2017.

Vil Frases veiculadas no comercial do Consércio Novo Recife veiculado no dia 17 de junho de
2014. Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=YNJDBVvOp8M. Acesso no dia 8 de
agosto de 2017.

Vil Dados de 2015 colhidos no site: http://www.anj.org.br/maiores-jornais-do-brasil/. Acesso
em 27 de agosto de 2017. Além disso, numa classificagdo dos maiores jornais de circulagdo paga do
Brasil 0 JC encontra-se em 25° lugar em comparacéo a 46° posicéo do Diario de Pernambuco.

* Disponivel em: http://www.mouradubeux.com.br/mdnet/novo/mdnet/novidades/view/158.
Acesso em 27 de agosto de 2017.

* Editorial publicado no Jornal do Commercio no dia 6 de abril de 2012. Disponivel em:
https://direitosurbanos.wordpress.com/2012/04/07/editorial-jc-0-vazio-em-torno-do-cais/. Acesso em
27 de agosto de 2017.

X Disponivel em: http://jconline.ne10.uol.com.br/canal/cidades/noticia/2014/06/05/consorcio-
novo-recife-aceita-rever-projeto-do-cais-jose-estelita-130398.php. Acesso em 19 de agosto de 2017.
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i Disponivel em:
http://jconline.ne10.uol.com.br/canal/cidades/geral/noticia/2014/06/06/projeto-novo-recife-sera-
redesenhado-130699.php. Acesso em 19 de agosto de 2017.

Xit Disponivel em: http://jconline.ne10.uol.com.br/canal/cidades/noticia/2014/06/05/consorcio-
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xiv Disponivel em:
http://jconline.ne10.uol.com.br/canal/cidades/geral/noticia/2014/11/07/audiencia-publica-do-projeto-
novo-recife-e-suspensa-155015.php. Acesso em 19 de agosto de 2017.

xv Disponivel em;
http://jconline.ne10.uol.com.br/canal/cidades/geral/noticia/2014/06/06/projeto-novo-recife-sera-
redesenhado-130699.php. Acesso em 19 de agosto de 2017.

X dem

xvii Idem

xviil Disponivel em:
http://jconline.ne10.uol.com.br/canal/cidades/geral/noticia/2014/07/17/audiencia-publica-discute-
projeto-novo-recife-135986.php. Acesso em 19 de agosto de 2017.

xix Disponivel em:
http://jconline.nel10.uol.com.br/canal/cidades/geral/noticia/2014/09/10/redesenho-do-projeto-novo-
recife-preve-edificios-de-14-andares-na-area-historica-145006.php. Acesso em 19 de agosto de 2017.

x> Disponivel em:
http://jconline.nel10.uol.com.br/canal/cidades/geral/noticia/2014/11/03/redesenho-do-projeto-novo-
recife-sera-apresentado-sexta-feira-154245.php. Acesso em 19 de agosto de 2017.

*I 1dem

xdi Disponivel em:
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redesenho-do-projeto-novo-recife-154850.php. Acesso em 19 de agosto de 2017.

il Disponivel em:
http://jconline.ne10.uol.com.br/canal/cidades/geral/noticia/2014/11/07/audiencia-publica-do-projeto-
novo-recife-e-suspensa-155015.php. Acesso em 19 de agosto de 2017.
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Diferentes cidades, diferentes violéncias: a cartografia do caso
Jaime Gold em O Globo e Extra”

Maite Nora Blancquaert Mendes Dias”™

Resumo

Os discursos midiaticos sobre violéncia urbana apresentam também uma
disputa sobre a cidade e seus habitantes: de quais areas vem 0 perigo e quais areas
importa que esse perigo ndo atinja. O objetivo desse artigo é analisar as construcoes
discursivas no jornalismo que relacionam a criminalidade juvenil e as diferentes
regides do Rio de Janeiro. Para isso, analisaremos, nos jornais O Globo e Extra, a
cobertura do caso do médico Jaime Gold, assaltado e morto, suspostamente por dois
adolescentes, na Lagoa Rodrigo de Freitas. Como metodologia, usaremos a Analise
do Discurso (AD) de linha francesa, com base nos estudos de Eni Orlandi.

Palavras-chave: criminalidade juvenil; jornalismo; violéncia urbana; cidade;

Jaime Gold.

Uma cidade € feita de varias cidades, dizia o escritor Marques Rebelo, cujos
contos e romances tinham como cenario exclusivo o Rio de Janeiro (FRUNGILLO,
2007). Zuenir Ventura (1994) apresentou as contradi¢fes sociais e histéricas do Rio
no livro de titulo “Cidade Partida”. Na midia, as construc@es discursivas sobre essas
“diferentes cidades” cariocas com frequéncia se materializam na cobertura
jornalistica sobre violéncia urbana e seguranca publica.

O objetivo deste artigo é analisar os discursos sobre a cidade que aparecem
nos jornais impressos O Globo e Extra no caso da morte do médico Jaime Gold na
Lagoa Rodrigo de Freitas. Para isso, usaremos as ferramentas da Analise do
Discurso (AD), com referéncia nos estudos de Eni Orlandi (2004, 2009). Conforme
apresenta Orlandi (2004, 2009), a AD trabalha a lingua como a mediacdo entre o
homem e a realidade natural e social, e entende o discurso como um objeto
sociohistorico. Seu objetivo nao ¢ encontrar “o” sentido verdadeiro do discurso, uma
verdade oculta atrds do texto - ja que isso ndo existe-, mas compreender quais 0s
gestos de interpretacdo que o constituem e de que maneira eles produzem sentidos.

O Globo e o Extra fazem parte do mesmo conglomerado de comunicacao, o
maior do pais, 0 Grupo Globo, composto por dezenas de jornais, revistas, emissoras

de radio e televisdo. Em 2015, ano de recorte deste trabalho, os dois jornais tinham
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redacdes e equipes diferentes, embora o conteudo pudesse transitar entre eles. Em
2017, as redagOes foram unificadas.

O Globo foi o segundo jornal mais vendido do pais em 2015, de acordo com 0s
dados do Instituto Verificador de Comunicacéo (IVC), com média de circulacédo diaria de
193.079 exemplares impressos. Conforme informacdes da Infoglobo - holding dos jornais
Impressos-, 65% dos leitores do jornal sdo das classes A (15%) e B (50%) e 39% deles
tém ensino superior. J& o Extra, que aparece em oitavo lugar na lista dos mais vendidos
de 2015 do IVC, com média de circulacédo diaria de 136.831 exemplares impressos, tem
como principal pablico a classe C, onde se encontram 57% dos seus leitores, segundo
dados da Infoglobo, 45% deles com ensino médio. Foi criado em 1998, com uma nova
proposta de jornalismo popular, com foco na prestacdo de servicos ao leitor e na
fiscalizacdo dos servigos publicos (de PAULA, 2011).

As diferencas de publico sdo expressdo dos diferentes posicionamentos dos
jornais. Embora seja do Rio de Janeiro, O Globo é um jornal de circulagdo nacional,
com fortes editorias de Pais e Politica. E considerado um jornal de referéncia, ou quality
paper, que propoe um determinado —padrao de qualidade jornalistical, cujos principios
editoriais incluem isencdo e pluralidade, principalmente a partir das reformas editoriais
de 1995 e 2012 (BARON, 2015).

Ja o Extra se enquadra no chamado jornal popular. Segundo Amaral (2006),
esse jornalismo tem os mesmos fundamentos dos jornais de referéncia, mas com
uma linguagem mais simples e didatica, com enfoque na cobertura de esporte,
policia, lazer (fofocas) e servigo. E mais um dos jornais populares ligados a grandes
empresas de comunicagédo, que surgem pela necessidade de ampliar o mercado de
consumidores. E importante ressaltar que embora seja um jornal popular, o Extra
ndo e considerado “espreme que sai sangue”, a0 contrario, é chamado por jornalistas
como “popular elegante” ou “popular de gravata” por seu estilo mais sofisticado e
ganhador, inclusive, de Prémios Esso (de PAULA, 2011).

Essas diferencgas de posicionamento serdo fundamentais para compreender 0s

discursos reproduzidos pelos jornais sobre a(s) cidade(s).

1. Cartografia da violéncia
O médico Jaime Gold, de 56 anos, pedalava de bicicleta na Lagoa Rodrigo
de Freitas, um dos principais pontos turisticos da Zona Sul do Rio de Janeiro,
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quando foi assaltado e esfaqueado, supostamente por dois adolescentes, em maio de
2015. Em um momento em que a Camara dos Deputados analisava a Proposta de
Emenda Constitucional 171, que pedia a reducdo da maioridade penal de 18 para 16
anos, o episodio ganhou repercussao nacional (DIAS, 2017). Mas antes que o debate
sobre criminalidade juvenil despontasse na midia, foram os discursos sobre a cidade
que estamparam as manchetes dos jornais.

No primeiro dia de cobertura, 20 de maio, antes do anincio da morte de
Jaime Gold, O Globo noticia 0 caso com pequena chamada na capa e reportagem
interna de quase meia pagina, referindo-se a “mais uma esfaqueado” nos “ataques
em série”, enquanto o Extra da apenas uma notinha na editoria de Policia. Ja no dia
seguinte, 21 de maio, o episédio figura como uma das principais manchetes do dia
nas capas de O Globo e Extra, mas com discursos distintos, cujo centro do debate
estava na questdo da cidade.

Em sua capa, o Extra deslocou os sentidos da noticia ao chamar atencdo,
também, para a morte de dois jovens na favela do Dendé, na ilha do Governador,
ocorridas na mesma semana. “Crime barbaro na Lagoa choca o Rio. S6 ndo se
esquecam de Gilson ¢ Wanderson”, dizia a manchete. Os dois episddios dividiam a
pagina com fotos chamativas, com maior destaque para o caso do Dendé. Ao pedir
que “s6 ndo se esquecam de Gilson ¢ Wanderson”, o jornal se contrapunha a fala do
secretario de seguranca publica do Rio de Janeiro, Mariano Beltrame, que
evidenciava, por exclusdo, que existem areas onde, na perspectiva do Estado, é
admissivel que ocorram mortes violentas — mas ndo as nobres e turisticas. “Um lugar
como a Lagoa Rodrigo de Freitas ndo pode de maneira nenhuma ser alvo desse tipo
de atitude. E um lugar que nds frequentamos, que gostamos de ir. E é um carto-
postal” (BICICLETA, 2015, p.12).

A propria capa do Extra admite a desigualdade da cobertura midiatica
quando se trata de episodios de violéncia em areas nobres: “Como em qualquer lugar
do mundo, crimes em pontos turisticos t€ém maior repercussio” (CRIME, 2015,
capa), mas seu mérito é justamente questionar a pouca énfase do jornalismo quando
os afetados séo regides (e classes) populares, ao lembrar e dar 0 mesmo espago para
a morte de dois jovens pela Policia Militar em uma favela da cidade: “Mas, no
Dendé, maes choram mortes de seus filhos em acdo da policia e esperam que caso

ndo caia no esquecimento” (CRIME, 2015, capa).
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O Globo, no entanto, ndo adota a mesma postura. Em 21 de maio, a capa traz
uma foto da Lagoa com mancha de sangue artificial e a chamada “Tragédia
anunciada choca Rio”, mas ndo fala nada sobre o episddio do Dendé. O “anuncio”
ao qual o jornal se refere sdo as diversas noticias sobre assaltos a faca — e seus
desdobramentos, como a identificacdo ou detencdo dos envolvidos, reforco no
patrulhamento na regido, etc - trazidas pelo jornal nas semanas anteriores. Desde 0
final de abril, O Globo colocava em pauta a questdo dos assaltos a faca, muitas vezes
com envolvimento de adolescentes, principalmente na Lagoa Rodrigo de Freitas e
no Aterro do Flamengo, ambos pontos turisticos e de lazer da Zona Sul, projetando o
discurso de “onda de violéncia” (DIAS, 2017).

Figura 1 — Capa Extra 21/05/2015 Figura 2 — Capa O Globo 21/05/2015

_O GLOBO..

s i Digtal - Cms - 71 ma 3915+ Pagn 41

RIMENA LAGOA
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anunciada
choca Rio
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s B O ~== Congresso adia ajuste e

f 1 li-mna em assalto

L mexz - aprova aumento de gastos

SO NAO SE ESQUECAM
DE GILSON E WANDERSON

salquer lugar do mundo, crimes e sticos tém malor repercussao. Mas, no Dendé,
am mortes de seus esperam que Caso NAo cala no esquedii

Fonte: “S6 ndo se esquegam”, Extra, 21/05/2015. Fonte: “Tragédia anunciada”, O Globo,
21/05/2015.

2. Locais Perigosos

Desde o processo de modernizacdo dos centros urbanos brasileiros, a partir de
1870, o tratamento da infancia pobre esta diretamente relacionada a preocupacao
sobre a cidade, alvo de processos de “higienizagdo” (RIZZINI, 2011). Além da
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marcacdo de classe social e cor, 0s jovens midiaticamente perigosos (para a
seguranga, salde, e modernizacdo da cidade) tém também uma marca espacial, s&o
aqueles advindos dos cortigos (no inicio do seculo XX), das favelas, suburbios e
periferias (no final do seculo XX e inicio do século XXI) (VALLADARES, 2005) .
Segundo Birman (2009),

para a estratégia de regulacdo da pobreza na sociedade brasileira, as
populacbes das comunidades e dos enclaves marginais sdo potencialmente
perigosas. A criminalizagdo é o que se realiza o tempo todo sobre o corpo
dessas populagdes, ostensiva ou discretamente, de forma que elas se
transformam na positivagdo do mal no imaginario social (BIRMAN, 2009).

Os discursos sobre determinados locais e suas populagdes vao construindo as
representacdes sociais das cidades na cidade. Conforme afirma Matheus (2011), o
medo midiatico se configura de maneiras distinta em cada regido do Rio. Bangu é
representado pela violéncia explosiva, ligada a rebelies do complexo penitenciéario;
nas principais vias da cidade — Avenida Brasil e Linha Vermelha -, 0 medo é dos
traficantes que invadem as pistas, fazem arrastdes e tiroteios; no centro, é a
desordem urbana, os camelds, 0s meninos de rua que trazem o medo, na Zona Sul, o
medo objetiva-se em assaltos a pedestres e residéncias, arrastdes nas praias,
fechamento de tuneis.

Portanto, a partir de certa representacdo midiatica da cidade, cada
regido ou bairro é tipificado segundo determinados medos, 0 que ndo
significa que alguns deles ndo sejam comuns a varios lugares. Os diferentes

bairros funcionam como espacializacbes do medo, guardando uma
memoria da violéncia (MATHEUS, 2011, p.25).

Essa segregacdo estara presente ndo apenas na criminalizacdo da populacéo,
inclusive criancas e adolescentes, das areas pobres, mas também nos diferentes
niveis de tolerancia para a violéncias nas diferentes regides da cidade. Na historia
do Rio de Janeiro, a diferenciacdo entre areas onde a violéncia, inclusive de Estado,
pode ser tolerada remonta & modernizagdo da cidade, no inicio do século XX,
conforme aponta Neder (1997). As reformas urbanisticas foram seguidas de projetos

de controle social que

[...] redefiniram a acdo policial e moldaram os padrbes de conduta e
sociabilidade no espaco urbano carioca. Definiram, também, o lugar de cada
grupamento étnico-cultural e/ou social. Reside neste ponto o deslanchar de um
processo acentuado de segregacdo no espaco urbano carioca, quando a cidade
europeia, aquela resultante do processo de urbanizagdo e reforma promovido por
Pereira Passos, diferenciou-se das areas para onde os trabalhadores pobres
(geralmente negros) foram empurrados: os morros e a periferia (que poderiamos
chamar de cidade quilombada) (NEDER, 1997, p.6).
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Segundo Neder (1997), uma série de conferéncias judiciario-policiais
de 1917 sugeriu o disciplinamento do espaco urbano, demarcando a area permitida
(tolerada) para manifestacGes politicas — a Avenida Central- e a area permitida
(tolerada) da malandragem — Lapa e Estacio, duas areas entre a “cidade quilombada”
e a “cidade europeia”. “As fronteiras erigidas entre a “ordem” e a “desordem”
ganharam concretude no imaginario social e politico carioca e disciplinaram,
portanto, o deslocamento e a sociabilidade urbanos” (NEDER, 1997, p.6).

A segregacdo urbana ndo &, de certo, uma peculiaridade do Rio de Janeiro.
Segundo Maricato (apud COIMBRA, 2001), é com o inicio da Republica que se
afirma o "urbanismo modernista segregador”. Uma série de reformas urbanisticas
acontece por diversas capitais do pais: Sdo Paulo, Manaus, Belém, Curitiba, Santos e
Porto Alegre, todas inspiradas no modelo parisiense de George-Eugéne Haussmann,
que, por mais de 20 anos, demoliu centenas de prédios da capital francesa para a
construcao de avenidas largas e grandes quarteirdes (COIMBRA, 2001, p.99).

Coimbra (2001) complementa que:

As estratégias de ordenacdo dos espacos urbanos tém se
caracterizado, portanto, pela segregacéo, excluséo e isolamento das classes
subalternizadas, corroborando a crenca de que com elas estdo as doengas,
0s perigos, as ameagas, a violéncia (COIMBRA, 2001, p 100).

Esse imaginario dos locais onde a violéncia € permitida também se reflete na
pratica jornalistica. Uma declaracdo, de 1981, do entdo delegado Ruy Lisboa
Dourado exemplifica o senso comum: “Eu j& disse que um tapa em Copacabana
ressoa como um tiro de canhdo, e um tiro de canh&o, no subdrbio, como uma
bombinha de Sao Jodao” (BENEVIDES, 1983, p.54).

E essa memoria social da cidade que o discurso da capa do Extra vem
embaralhar ao propor novos gestos de interpretacdo do caso Jaime Gold e, em
paralelo, dos meninos do Dendé. J& O Globo se mantém nos discurso
segregacionista. Nas quatro paginas internas que o caso ganha no jornal naquele dia
21, sob a retranca “Luto na Lagoa”, trés reportagens evidenciam a importancia de
ser uma area nobre para a cobertura: uma delas leva o titulo “Um cartdo-postal

marcado pela inseguranga”, com texto que destaca a regido:

lluminacdo e poda de arvores deficientes, aumento da populacdo de
rua e policiamento escasso. A Lagoa Rodrigo de Freitas, um dos enderecos
mais nobres da cidade, enfrenta problemas que estdo embacando sua beleza
e levando estresse para o dia de moradores e frequentadores (UM
CARTAO, 2015, p.11).

Outra reportagem inicia com o seguinte texto:
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A morte do médico Jaime Gold, esfaqueado na ciclovia da Lagoa,
espalhou indignacéo, medo e um sentimento de impoténcia entre amigos,
familiares e os outros frequentadores da area — um dos espacos de lazer
mais valorizados da cidade e cenario de provas dos Jogos de 2016
(INDIGNACAO, 2015, p.10).

Além daquela que ressalta a fala do secretario de seguranca publica, Mariano
Beltrame:

-E mais do que lamentavel. E inadmissivel o que aconteceu ontem
(terca-feira), na Lagoa, lugar querido pelos cariocas, frequentado pela
populacdo do Rio e pelos turistas. Cenas como essas hao podem se repetir.
A Lagoa é um cartdo-postal. Ndo podemos permitir - disse
(SECRETARIO, 2015, p.9).

A fala de Beltrame também aparece na reportagem interna do Extra -
“Bicicleta por uma vida”-, que ocupa meia pagina do jornal, mas cuja cobertura ndo
da enfoque para a Lagoa como sendo prioridade nas politicas de seguranca publica.
Se a retranca do caso Jaime Gold era “Morte na Zona Sul”, a do Dendé€, quase
pagina inteira — maior que a do médico-, era “Violéncia na Ilha”, num gesto de
equiparacdo entre as regides. JA& O Globo, que ndo faz nenhum contraponto com o
episddio do Dendgé, reitera a indignacao da populagdo pelo crime num dos “espacos
de lazer mais valorizados da cidade”, além de chamar a atencdo para o fato de o
local receber, dali a um ano, provas, e turistas, das Olimpiadas.

No dia seguinte, 22 de maio, 0 Extra novamente buscas outros gestos de
interpretagdo para as questdes da violéncia no Rio. A manchete de capa “Sem
Familia Sem Escola” chama a atencdo para as duas tragédias — poderiamos dizer
também duas violéncias — antes da tragédia da Lagoa, referindo-se a historia de vida
do primeiro adolescente suspeito do caso. Tragédias/violéncias essas que
aconteceram bem distante da zona nobre do Rio, como aponta o titulo da principal
reportagem sobre o caso naquele dia: “Tragédia anunciada. A 10 quildometros da
Lagoa”. Aqui, a ideia do “antincio”, presente em O Globo no dia anterior, é
retomada ndo para lembrar dos outros crimes a faca cometidos na Zona Sul, mas
para apontar as demais violéncias sofridas nas outras regifes da cidade — distantes
do interesse politicos e jornalisticos. Se a violéncia urbana irrompeu na facada que
atingiu Jaime Gold e chocou a Zona Sul é porque uma série de outras violéncias —
incluindo o descaso do Estado com a educacéo e as falhas do sistema socioeducativo
- atingem cotidianamente outras areas — e populacfes - da cidade. Violéncias essas

silenciadas pela imprensa.
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A propria definicdo do que é a violéncia determinara sua geografia — de onde ela
vem e a quem ela atinge. MATHEUS (2011, p.13) afirma que o que se entende por
violéncia urbana nos jornais do Rio de Janeiro € um conjunto limitado de problemas de
natureza social, politica, econébmica e cultural, do qual estdo excluidos diversos atos
criminais violentos, como os domésticos, de transito, e 0s estados estruturais de
violéncia, como a falta de acesso a salde e habitacdo, entre outros.

O Globo, desinteressado por essas violéncias outras praticadas nas demais
cidades cariocas, para além da Zona Sul, trara, no dia 22, um histérico dos crimes
pelos quais o adolescente suspeito era acusado, com descricdo dos locais onde
teriam sido cometidos, ilustrada por um grafico com um mapa da cidade. Das 11
marcac¢bGes do mapa, nove eram em regides proximas a Lagoa, Leblon e Ipanema. A
descricdo dos enderecos e a arte do mapa localizando cada uma das acusacgdes
servem para reforcar o discurso de que a criminalidade juvenil — dessa juventude que
habita as periferias da cidade— estd atingindo preponderantemente as &reas
“inadmissiveis” — 0s espagos de lazer e turismo dos privilegiados. Discurso este
evidenciado também na chamada de capa e no texto da reportagem:

“Ele tem 15 passagens pela policia, sedo 13 por furto ou roubo na Zona Sul,
muitos com uso de faca” (SUSPEITO, 2015, capa).

O perfil do acusado ¢ o mesmo de outros jovens, quase todos moradores
das comunidades Jacarezinho, Mandela, Manguinhos e Arara, que seguem para a
Zona Sul para furtar ou roubar objetos de valor para revendé-los a receptores.

- No verdo, eles chegam em grupos nos fins de semana. Agora, chegam aos
poucos de dnibus. Na maioria das vezes, pulam a roleta, entram pelas janelas e

saem sem pagar, aterrorizando até mesmo os motoristas — observou a delegada
Monique Vidal, titular da 14 DP (Leblon) (BOTTARI, GOULART, 2015, p.8).
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Figura 3 — A lista de acusacg0es
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Av. Afranio de Melo Franco 2014 | Rua Prudente de Morais
© 0505 Furo e o © 9203, oo it
Rua Prudente de Morais Avenida Vielra Souto
o 26/07 - Apreensac de faca e
© 1009 - Furto de celular c o de
Sem data - Crime contra ¢ patriménio A
2012 | Rua Humberto de Campos Avenida Leopoldo Bulhoes
@ 08111 - Apreensio da bicicleta
04/05 - Roubo a transeunte, supastamente roubada !
Estava com uma faca
) 2015 | Avenida Epitacio Pessoa
2013 ] Conjunto Nelson Mandela @ 1601 - Roubo de bicicleta
o 1106 D I 19/05 - Latrocinio com usa de faca
J06 - Desacato
11/12 - Parte de droga 2.4
Fonte: Pollcia Civll Editornia de Arte

Fonte: “A lista de acusacfes”, O Globo, 22/05/2015.

3. O perigo das ruas

Além dos diferentes discursos sobre as areas da cidade, as noticias sobre a
morte de Jaime Gold produzirdo sentidos sobre o espaco urbano também no que diz
respeito a rua. Coimbra (2001) afirma que, no final do século XIX e inicio do XX, o
movimento higienista penetra em toda a sociedade brasileira, redefinindo os papéis -
da familia, da crianca, da mulher, da cidade e das classes pobres - em uma sociedade
capitalista. A protecdo da familia e da escola se constroi em oposic¢do aos perigos da

rua, considerada como um ambiente dos vicios.
No discurso médico da época a rua, os locais publicos vao sendo
descritos como "a grande escola do mal”, onde estariam os "menores", a
infancia perigosa - aquela que ja delinquiu - e a infancia em perigo, porque

pobre e convivendo com esses elementos criminosos, degenerados e
irrecuperaveis que ai também habitariam (COIMBRA, 2001, p. 92).

Nas reportagens do Extra sobre o caso da Lagoa, o sentido da rua como local
perigoso, de vadiagem e criminalidade, aparecera com frequéncia, principalmente

em oposicao a escola. Uma pratica comum entre adolescentes como faltar & escola
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escondido dos pais, por exemplo, é encaixada nas reportagens que tentam explicar o
que levou o menino a “vida do crime”, constituindo-se como uma das “evidéncias”
de que havia algo de errado na educacgéo do adolescente: “costumava matar aula para
ir a praia no Leblon e em Ipanema. Segundo o adolescente, sua mée ndo sabia que
ele ficava perambulando pelas ruas” (HERINGER, NUNES, 2015, p.3); “o jovem
relatou que faltava as aulas com outros trés amigos da mesma sala para ir & praia na
Zona Sul” (HERINGER, 2015, p.3); “Trés anos antes, o jovem trocou a sala de aula
pela vida nas ruas” (SOARES, 2015, p.22). Vale dizer que “vida nas ruas” ndo se
referia ao adolescente morar na rua, uma vez que ele tinha residéncia fixa com a
mée, onde, inclusive, foi apreendido pela policia, mas € usado como sindnimo para a
entrada no crime. Esse mesmo sentido se repete na capa do dia 25, ao destacar o
caso de uma crianga, que dizia ter seis anos, apreendida pela PM: “ele foi entregue a
méae — dependente quimica — e voltou para casa, ou melhor, para as ruas. A rotina
dele ¢ roubar” (CRIANCA, 2015, p.5). A “vida nas ruas” ¢ associada ao crime,
assim como “perambulando pelas ruas” é usado para reforgar o sentido de vadiagem.

Dessa maneira, 0 Extra reproduz os sentidos que, desde as reformas urbanas
do século XIX e XX, colocam a rua, espaco onde se desenvolve a sociabilidade das
classes consideradas perigosas, como ameaca a ordem, local da barbéarie, do
promiscuo, das doencas, do tumulto, do perigo, da criminalidade (COIMBRA,
2001). Segundo Serra (1980, p.48), a rua representa a auséncia da ordem, terra de
ninguém, a mediacdo inevitavel entre a casa e o trabalho, “desenraizada da familia e

da producdo (...), a liberdade das ruas é a dos desocupados e desclassificados”.

4. Consideragdes finais

Os discursos da imprensa sobre as questdes de violéncia urbana e
criminalidade juvenil refletem também as disputas discursivas pela cidade — ou pelas
cidades dentro da cidade. As diferentes repercussdes que episodios violentos
ganham a partir de sua localizagdo sdo simbolicas do valor social e midiatico de
cada regido e, sobretudo, das populagdes que as habitam. Nesse sentido, no que se
refere ao caso de Jaime Gold, o Extra consegue dar um passo na busca por uma
representacdo de cidade ndo partida, que compreenda seus espagos periféricos
negligenciados ndo apenas como o local de onde vem o perigo, mas também na

preocupacao com as violéncias histdricas aos quais estdo submetidos.
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E justo dizer que esse passo é possivel ao Extra a partir do entendimento de
que o jornal fala para seu publico, no caso, das classes populares, moradores das
periferias. E possivel ao Extra, e ndo ao O Globo, capas como “S6 ndo se esquegam
de Gilson e Wanderson”, referindo-se aos meninos mortos pela policia no Dendé no
mesmo dia do assassinato de Jaime Gold na Lagoa, ou mesmo “Sem Familia e sem
Escola”, referindo-se a trajetoria do adolescente suspeito de esfaquear o médico. Ao
Extra, cabe falar, prioritariamente, para a familia, os vizinhos, os amigos de Gilson e
Wanderson, aqueles que ndo moram na Zona Sul, seus leitores. Ao O Globo, cabe
falar para aqueles que pedalam na Lagoa, aqueles que sdo colocadas como vitimas-
ndo das acbes policiais, da pobreza, ou da falta de escola— mas das “classes
perigosas” e seus locais de moradia.

Ainda assim, a cobertura do Extra € um comeco na disputa por outra cidade e

outro jornalismo.
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A Poténcia do Cotidiano na Fotografia Documental
Contemporanea”
Uma aposta pela reconstrucédo da visibilidade no projeto Everyday
Africa

Marcela Chaves Barino do Valle, Patricia Saldanha™

Resumo

Através de revisao teorica sobre o conceito de semelhanca na imagem técnica e na vida
cotidiana, e seus possiveis desdobramentos entre estranhamento (FREUD, 1980) e
identificacdo (HALL, 2000); o artigo pretende refletir sobre a proposta inovadora de um
projeto fotografico nas midias sociais que investe na crenca de que, por meio da soma
de novas imagens contemporaneas ao imaginario social, é possivel remodelar
visibilidades ha muito cristalizadas e aproximar distintas culturas provenientes de
regides apartadas no mundo. O Everyday Africa enfatiza as cenas da vida comum como
forma de preencher as lacunas deixadas por uma representacdo centrada
prioritariamente no espetacular ou chocante outrora tipico da modernidade.

Palavras-chave: fotografia documental; discursos fotograficos; imaginario
social; cotidiano; #EverydayAfrica

5. Introducao
O presente artigo propde uma reflexdo tedrica sobre duas linhagens que se
entrecruzam na contemporaneidade, a fotografia e o cotidiano. Como fio condutor, o
conceito de semelhanca na imagem fotografica é investigado em dois momentos
distintos, como destino irremediavel e como possivel aproximacdo. O ponto de

partida decorre através da proposicdo de Walter Benjamin de que

um olhar langado a esfera do “semelhante” ¢ de importincia fundamental para a
compreensdo de grandes setores do saber oculto. Esse conhecimento, porém, deve ser obtido
menos no registro de semelhancas encontradas que na reproducdo dos processos que
engendram tais semelhan¢as (BENJAMIN, 2012, p.117).

Desde o surgimento, devido a sua génese mecanica como imagem técnica,
que a fotografia se encontra atrelada a uma percepcdo objetiva e naturalista, como
puro reflexo do real, janela para o mundo. Desta forma, tanto a fotografia, quanto o
discurso no qual ela se encontra inserida, a codificagédo linguistica que a ressignifica,

0 conhecimento que ela engendra; sdo construgdes culturais de uma sociedade
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especifica em determinado tempo histdrico, percebidos mediante concepgéo neutra,
natural e atemporal do mundo.

Outro fator relevante é o processo de selecdo, e subjacente exclusdo, de
imagens técnicas em discursos midiatizados que declaram retratar objetivamente o
que acontece em todos os lugares e, entretanto, acabam apenas por revelar as
mesmas regides e tematicas enquadradas dentro de um protétipo pré-fabricado do
que se espera de fotografias em noticias e reportagens. Entretanto, mediante a
abertura de novas possibilidades de criacdo e circulacdo de imagens e relatos,
compartilhadas através de praticas de comunicacdo mais diretas, democréaticas e
colaborativas nas redes sociais — embora também sujeitas a cooptagdo e
interferéncias — outras fotografias se encontram disponiveis a quem procurar
amplificar seu conhecimento acerca do mundo. Como no caso a ser investigado mais
adiante, de um projeto fotografico de construcdo coletiva e maultiplas visdes que
investe na criagcdo de uma nova visualidade do continente africano que seja capaz de
abarcar distintos e maltiplos aspectos culturais, sociais e politicos da vida mundana.

Por fim, resta o questionamento se formas emergentes de praticas
fotograficas contribuem efetivamente para a concepcdo de novos modos de ver e
experenciar 0 mundo. Lembrando que a investigacdo aqui proposta ndo esta centrada
na relagdo da imagem com seu referente, mas na aproximagdo que a imagem
fotografica pode proporcionar entre esse referente e seu espectador; no caso em
questdo, entre realidades semelhantes mesmo quando em paises distantes. Esta
reflexdo tedrica € um recorte da dissertagdo de mestrado que tem como corpus de
pesquisa a documentacio realizada pelo Everyday Africa, fotografias do cotidiano

gue almejam reconstruir a visibilidade de todo um continente.

6. Entre realidade e mito

Desde seu surgimento que a fotografia transforma os modos de ver o mundo.
Contudo, ¢ com sua utilizagdo na imprensa que ela alcanga e “muda a visdo das
massas. Até entdo o homem vulgar apenas podia visualizar fenbmenos que se
passavam perto dele, na rua, na sua aldeia. Com a fotografia, abre-se uma janela
para o mundo” (FREUND, 1995, p.107). O olhar do espectador se expande para
além das proprias experiéncias existenciais, seu campo de visdo se dilata através da
reproducdo massiva da imagem fotogréfica em veiculos de comunicagéo,

possibilitando que lugares distantes se tornem aparentemente familiares.
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Nascida em pleno séc.X1X, a fotografia herdou seu efeito naturalista por
decorréncia de sua génese mecanica, que acarreta em sua percepgao Como
representacéo literal e neutra do real, e em seu consequente poder de verdade. Como
declara Dubois, “a foto € percebida como uma espécie de prova, a0 mesmo tempo
necessaria e suficiente, que atesta indubitavelmente a existéncia daquilo que mostra”
(1993, p.25). A semelhanca do referente fotografico com a realidade que a originou
é subentendida como a um espelho ou reflexo do mundo em si. Desta forma, o
publico desenvolve e consolida a sensacdo de verdadeiramente conhecer, atraves do
que Ihe é apresentado em fotografias, regies longinquas do planeta. E mais, aprende
a olhar para essas representacdes de forma acritica e a confiar na imagem técnica
“tanto quanto confia em seus proprios olhos” (FLUSSER, 1985, p.10), o que induz a
um ndo-questionamento ndo apenas sobre o que é visto na imagem, mas inclusive de
seus entornos e discursos, por ela corroborados.

Enguanto a fotografia segue atada a sua semelhanca com o referente, sua
compreensdo permanece apartada das caracteristicas culturais — ou mesmo estéticas,
econdmicas, sociais e politicas — relativas a sua autoria, sua utilizacdo ou sobre o
meio em que se apresenta. Uma concepcdo limitada; porém, para alguns,
conveniente, da imagem técnica como algo dado, ndo construido; natureza, ndo
cultura.

N&o obstante, a fotografia apreendida como prova do real ndo requer outras
imagens nem incita a ddvida sobre 0 que esta ou nao esta sendo abarcado por aquela
cena. Um fragmento de acontecimento ou lugar, captado pelo dispositivo mecanico,
é assimilado como a totalidade da histdria a se conhecer. Uma fotografia que atesta
0s acontecimentos com seu carater probatério e documental e se torna arquivo da
histéria; mas uma historia construida sobre fragmentos aparentes do real,
comumente entendida de forma neutra, Unica e totalizante. Frente aos arquétipos
normatizados empregados pela sociedade ocidental, o mundo visto através de
fotografias é percebido, natural e acriticamente, como 0 mundo em si.

Segundo Sekula, “the photograph is seen as re-presentation of nature itself,
as unmediated copy of the real world. The medium itself is considered transparent”
(1984, p.5). O discurso fotografico midiatizado é recebido como sendo neutro e
verdadeiro, e sua informacdo tende a transcorrer de forma acritica, mesmo quando
estas narrativas — textuais e imagéticas — se encontram a servico das grandes

corporagfes da midia ou do governo. Tais concepgdes culminam na questdo da
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verossimilhanca do mundo que se apresenta e na problematica que se segue quanto
aos modos de representacéo do real.

Entretanto, retomando a proposicdo inicial de Benjamin, para a investigacéo
aqui proposta importa menos a questdo da indexicalidade da imagem fotogréafica que
desvelar os processos intrinsecos que selecionam, fabricam e constituem todo um
imaginario social. Diversos sdo 0s processos que engendram de significAncias os
discursos fotograficos. Devido a esta resolucdo, Sekula afirma que o poder de
verdade da fotografia, no mundo real, ndo passa de um mito, na medida em que toda
comunicacgdo € resultado de um jogo de interesses e, portanto, tendenciosa (1984,
p.3). Por conseguinte, uma analise critica da fotografia documental, em sua pratica
cotidiana, necessita observar as interferéncias promovidas pela escolha de certas
imagens, pela soma de um texto adjacente, pelo contexto no qual se encontra

inserida, além do que a que ela serve e o0 que consequentemente silencia.

7. Entre estranhamento e identificacdo
A modernidade impds suas proprias marcas na fotografia. A transformacao
do ritmo de vida urbano afetou ndo somente a percep¢do das imagens como a
prépria tipologia de fotografias almejadas pela sociedade. Singer discorre sobre a
imprensa sensacionalista como fruto dos hiperestimulos da vida moderna, alegando
que

as imagens na imprensa ilustrada eram, paradoxalmente, uma forma de critica social e,
ao mesmo tempo, uma forma de sensacionalismo comercializado, uma parte do fendmeno do
hiperestimulo moderno que as imagens criticavam. Nesses dois aspectos, a imprensa ilustrada
empregava linguagem bombaéstica. Isto ndo surpreende, uma vez que a imprensa tinha um
6bvio interesse comercial em retratar o mundo com um tom drastico. Afinal, clamor plblico e
emocdes fortes, e ndo o realismo cotidiano rotineiro, vendiam jornais (SINGER, 2001, p.132-
133).

A selecdo das imagens pelos veiculos de comunicagdo passou a ambicionar
por fotografias acontecimentais delimitadas por uma estética do choque, em
detrimento de outras visibilidades e enfoques que parecem néo atrair a atencdo das
massas. O padrdo imagético da sociedade clama por fotografias mais impactantes
que acabam por designar o trabalho do fotdgrafo — e do fotojornalista em especial —
ao determinar um padrdo de noticias. O tempo histérico, ou como Benjamin (2012)
prefere dizer, a moda da época, também demarca a escolha de imagens que ganham
visibilidade e moldam o saber publico, frente a outras que, de alguma forma, faltam

ao imaginario social.

35



SEMINARIO DE ALUNOS DE i
POS-GRADUACAO EM COMUNICAGAO
PUC-Rio

XIV EDICAO

Em se tratando de Africa, uma pluralidade de pontos de vista é ignorada em
prol do paradigma de noticiabilidade moderno, onde apenas a miséria e a violéncia
ganham notoriedade e alcangam o0s continentes distantes, sendo exclusiva e
constantemente mostrados como a Unica realidade possivel em terras remotas. Um
continente inteiro, detentor de uma preciosa diversidade cultural e étnica distribuida
por entre distintas sociedades, é entendido de forma generalizada a ponto de ser
comumente confundido como ‘um unico pais’. Desta forma, o outro continua sendo
compreendido de acordo com tipologias e valores eurocéntricos cristalizados desde
épocas coloniais.

Como os procedimentos e préaticas discursivas acabam por consolidar uma
imagem mistificada de regifes e povos distantes, moldando inclusive formacoes
identitarias no cerne do discurso (HALL, 2000, p.109); faz-se necessario
desconstruir os modelos normatizados e repensar a identidade cultural, ndo de
acordo com um preceito essencialista, mas como multiplos tracos e fragmentos que
delineiam semelhancas e identificacbes em um processo que estd sempre em
constante transformagé&o.

Ao se problematizar os conceitos percebe-se as subjacentes implicacBes em
rotulos tdo naturalizados. O conceito de entranho, de acordo com o estudo
desenvolvido por Freud (1980), relaciona-se irremediavelmente com o que causa
horror e medo, e se contrapde ao que é familiar e conhecido. J& o conceito de
identidade, ou identificagdo como Hall por vezes prefere utilizar, ocorre “a partir do
reconhecimento de alguma origem comum, ou de caracteristicas que sao partilhadas
com outros grupos ou pessoas, ou ainda a partir de um mesmo ideal” (2000, p.106).
Da mesma forma como o0 estranho se baseia no familiar para se constituir, a
identificacdo necessita inevitavelmente do diferente, “da relagdo com o Outro, da
relacdo com aquilo que nao ¢” (HALL, 2000, p.110) para se estabelecer. Entretanto,
essa relacdo ndo se desenvolve entre iguais, como simples oposi¢do, mas carrega
uma distingdo de valor quando o homem branco europeu passa a ser o padrdo de
‘exceléncia’, € o que ndo corresponde a essa caracterizagdo ¢ ‘o outro’. Latinos,
orientais, africanos; tantos que sdo vistos de forma pormenorizada como selvagens,
exoticos, ndo-civilizados, em suma, ‘ndo-europeus’.

Essas categorizacOes, por mais que nao sejam fixas nem imutaveis como
tendem a transparecer, estdo profundamente imbricadas na composigédo cultural de

sociedades inteiras. Transformar essas visoes tipificadas e estereotipadas tem se
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tornado o proposito primordial de novas iniciativas que se utilizam de outros meios e
outras formas e enfoques na producdo e compartilhamento de relatos e imagens

pelas redes sociais na contemporaneidade.

8. Do extraordinario ao comum

No mundo contemporaneo, hibrido e interconectado, a pratica fotografica se
abre a novas possibilidades comunicativas. Através dos meios digitais, de
comunicacdo circular, horizontal e em rede, formas mais democraticas e
colaborativas de troca de imagens e relatos libertam-se da onipresenca da midia
hegemodnica no intercambio de informacdes globais. Sob essa perspectiva, se
intensifica a poténcia latente da fotografia como pratica intelectual e politica de
contestacdo e transformacdo social. A nova conjuntura permite dar visibilidade a
novas imagens que nao costumam despertar o interesse de coberturas midiaticas,
especialmente no que se refere a situacdes corriqueiras. E na contemporaneidade que
a visibilidade da vida cotidiana de pessoas comuns se torna — ou volta a ser — ent&o,
possivel.

Pois, de acordo com Agamben, “o cotidiano — € ndo o extraordinario —
constituia a matéria-prima da experiéncia que cada geragdo transmitia a sucessiva”
(AGAMBEN, 2005, p.22). A frase remonta ao sec.XVIII e torna-se impenséavel no
século seguinte. Como mencionado anteriormente, com as consequéncias dos
processos de industrializacdo e urbanizacdo, a Era Moderna veio a transformar as
relagdes humanas e o ritmo da vida didria em mdaltiplas dimensdes, inclusive na
relacdo com as imagens, que foram obrigadas a corresponder ao compasso do
espetacular, do extraordinario e do chocante. Como Singer afirmou anteriormente, o
cotidiano ndo vendia jornais. Através das experiéncias contemporaneas, novas
praticas fotograficas emergem e podem, assim, contribuir com mdltiplas formas de
visualidade de mundo.

A propria nocdo de cotidiano deixa de ser depreciada como desinteresse ou
sem sentido. Acreditava-se que as imagens que mobilizavam a consciéncia estavam
“sempre ligadas a determinada situagdo historica. Quanto mais genéricas [...], menor
a probabilidade de serem eficazes” (SONTAG, 2004, p.27). Porém, como declara
Heller, “a vida cotidiana ndo esta ‘fora’ da historia, mas no ‘centro’ do acontecer
historico: ¢ a verdadeira ‘esséncia’ da substincia social” (2014, p.34). De acordo

com a concepcdo benjaminiana do materialismo histérico, em detrimento da
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segregacdo ¢ generalidade da histéria universal, “o cronista que narra os
acontecimentos, sem distinguir entre os grandes e 0s pequenos, leva em conta a
verdade de que nada do que um dia aconteceu pode ser considerado perdido para a
histéria” (BENJAMIN, 2012, p.242). E por demais redutor e prejudicial consolidar o
conhecimento social sobre 0 mundo com base em apenas um leque seleto de
imagens tendenciosamente selecionadas.

As cenas comuns da vida cotidiana, além de preencher lacunas no imaginario
social, objetivam por iluminar as semelhancas entre 0os homens, independentemente
de sua cultura ou sociedade, de seu pais ou continente; a0 mesmo tempo que revela
suas peculiaridades tipicas, tracos da constru¢do cultural de uma sociedade
especifica em dado momento historico.

Por mais que a ultrageneralizacdo seja intrinseca e necessaria a vida
cotidiana, como explicita Heller (2014), ela também esta repleta de alternativas. O
outro percebido, a priori, em visdes ultrageneralizadas de imagens estereotipadas
pode, a qualquer momento, ser compreendido com maior acuidade. Para que essa
possibilidade se efetive, faz-se necessario que o espectador entre em contato com
essa outra realidade, no caso observado aqui, através da mediacdo de outras imagens
que o0 auxiliem na desconstrucdo desses pré-conceitos para que, assim, 0 outro possa
ser visto como ‘um como nds’. Somente entrando em contato com o que foi preé-
julgado, h& a chance de se abandonar conceitos pré-fabricados, “dissolver aquela
analogia ¢ conhecer o fenomeno” (HELLER, 2014, p.54). Em outras palavras, a

crenca € pela poténcia das virtudes da vida diaria,

available to a self that is reflective and capable of modification through interaction with
others. By opening ourselves to others in the forum of everyday life we renounce inert, archaic
images of ourselves, and benefit from the open plasticity of authentic human existence
(SHERINGHAN, 2006, p.39).

Essa proposicdo ilustra a aposta do “Everyday Africa”. Por intermédio de
fotografias do cotidiano, o projeto objetiva estabelecer a possibilidade de contato e
interacdo mais direta uns com os outros. Uma proposta coletiva, de multiplos olhares
que, através das cenas do dia a dia em vérios paises na Africa, visa desconstruir a
percepcao mistificada e espetacular edificada pela midia hegemdnica, além de atar
lacos de semelhanca em meio as diferencgas culturais, sociais e geograficas. Pois
apenas pela soma de novas imagens é possivel amplificar o conhecimento social e
preencher as lacunas deixadas por uma pratica discusiva tendenciosa. Logo ap0s a

sua criacdo, a proposta ganhou adesdo de diversos fotografos — profissionais,
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amadores e artistas — e em diversas regides por todo 0 mundo — especialmente em

paises vistos comumente de forma pejorativa — para virar o “Everyday Projects™.

9. Everyday Africa

A proposta do projeto originario vai na contraméo do que foi visto até aqui
em dois sentidos, evidencia a construgdo cultural e histérica além do uso social e
politico das imagens, em detrimento da percep¢do natural da fotografia e de seu
contorno; enfatiza o cotidiano para promover identificacdo e preencher as lacunas
deixadas pela representacdo mistificada de mundo. A partir da reflexdo de Hall sobre
a representacdo do outro, pensa-se em ‘“‘contraestratégias” e nas “politicas de
representacdo” — a maneira como um sentido pode ser disputado, e se um regime
especifico de representacdo pode ser desafiado, contestado ou transformado” (2016,
p.28).

O “Everyday Africa” foi criado em 2012 por um fotojornalista e um escritor
americanos, Peter DiCampo e Austin Merrill. Enquanto trabalhavam em conjunto
em uma reportagem sobre guerra e miséria na Costa do Marfim, registravam
casualmente, no celular, as cenas corriqueiras que presenciavam. Ambos ex-
moradores da Africa, estavam familiarizados com o continente para além dos
eventos espetaculares que iriam documentar, e perceberam que as fotos, tiradas ao
acaso, ‘diziam mais’ sobre a regido do que as tiradas ‘profissionalmente’
(DICAMPO, 2014). O fato os fez refletir sobre o processo de producdo de noticias e
reportagens, levantando questionamentos que originaram o projeto. A conclusao a
que chegaram foi de que “without daily life imagery of normal and even mundane
situations, the West will still thinks of Africa as poor and starving with no
exceptions, the Middle East as explosively violent at all times and in all places”
(DICAMPO, 2014).

A iniciativa se desenha em uma construgdo coletiva através de multiplas
vozes e visdes. Cada Everyday possui suas proprias regras de conduta, sendo que o
Everyday Africa, por exemplo, aceita colaboradores que podem ser ou ndo
fotografos profissionais, africanos ou ndo, desde que residam no continente. Inerente
a proposta de construcdo coletiva, fotografias postadas com a #everydayafrica
podem ser selecionadas para compor o perfil no Instagram e fazer parte do projeto.
A finalidade é apresentar uma visdo ndo unificada da Africa e aproveitar a dinamica

dos aplicativos para desvendar os lugares sob uma pluralidade de olhares. Sem que o

39



SEMINARIO DE ALUNOS DE i
POS-GRADUACAO EM COMUNICAGAO
PUC-Rio

XIV EDICAO

objetivo seja retratar uma “Africa feliz”, a ponto de cometer 0 mesmo equivoco de
uma visdo parcial dos fatos, também n&o afirma que ndo existe violéncia e miséria;
mas acredita que enxergar um continente apenas sobre esses aspectos é promover
uma visédo limitada e tendenciosa da realidade.

Com o foco no que é familiar, trés objetivos parecem delimitar a agéo
coletiva: transcender os estere6tipos edificados até entdo, celebrar as semelhancas
globais, e promover a cultura local agregando também o que ela possui de singular,
de diferente. As imagens comuns ao dia a dia de “todos n6s” convidam a vinculagao
por identificacdo, ja as cenas onde a diferenca fala mais alto — pois denotam
elementos de outra cultura — clamam por um olhar mais compreensivo e aberto ao
diferente que ndo deixa de ser “um como nos”.

Colaboradores postam ndo somente fotos, mas também relatos autorais em
contraste com as legendas e textos das midias tradicionais onde normalmente nédo é o
proprio fotografo que nomeia ou ‘explica’ a imagem. Finalmente pode-Se fazer o
que hé tempos Benjamin ja aconselhava, ser do fotografo a fungdo de “colocar em
suas imagens legendas explicativas que as arranquem da clausura da moda e Ihes
confiram um valor de uso revoluciondrio” (BENJAMIN, 2012, p.138). Com as
ferramentas da contemporaneidade, derrubam-se camadas de significancia, por
vezes contraditdrias, provenientes de intermediacdes no processo comunicativo.

Todavia, apesar do sentido estar em constante negociacdo, Hall alega que
“embora a adi¢do de imagens positivas ao repertorio amplamente negativo do
regime dominante de representacdo aumente a diversidade [...] 0 aspecto negativo
ndo é necessariamente deslocado” (2016, p.218). Problematiza-se, portanto, se é
possivel olhar o outro com mais equidade e se desprender de uma visibilidade
culturalmente construida e solidificada, a partir da inclusdo de imagens fotogréaficas
que despertam a sensacdo de semelhanca em situacfes corriqueiras comuns a todos,
mesmo que essas cenas ocorram entre sociedades distintas tanto geogréafica quanto
culturalmente?

Nao se pode afirmar que o Everyday consegue remodelar o regime de
representacdo do africano. Porém, o projeto tem conquistado reconhecimento mundial
crescente e amplificado o alcance das fotografias que faltavam ao imaginario social.
Observadores de paises distintos tem a chance de, através de um contato mais direto
com outro, no que se tem em comum, descortinar pré-concepcfes sobre a vida em

outras aldeias. A forca da vida cotidiana volta as origens citadas por Agamben para
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compartilhar experiéncias que estdo acima de qualquer cultura ou tempo historico,

imagens que relembram a origem em comum da vida de qualquer um.

10. Considerac0es Finais

Através de uma comunicacdo alternativa abrem-se novos caminhos possiveis
para a pratica social e politica da fotografia, ndo mais restrita as midias tradicionais.
Com o exame do projeto Everyday Africa pode-se observar que ha investidas que
almejam escapar e contestar a l6gica hegemonica de producéo de imagem. Projetos
que interferem no processo de construcdo hegeménica de conhecimento ao
acrescentar outras visualidades que promovem a visdo do ‘outro’ como ‘um como
nos’. Pois é somente entrando em contato com o que foi pré-julgado que ha a chance
de se abandonar conceitos pré-fabricados e moldar um novo olhar sobre o que antes
era considerado estranho por ndo ser familiar. Em contrapartida, a visibilidade
construida em cenas corriqueiras préoprias a vida de todos os homens ambiciona pelo
despertar de uma sensacdo de familiaridade com o intuito, ndo de limitar ou encobrir
uma acao, mas de promover uma reacao as suas proprias crengas e preceitos.

Se o Everyday Africa consegue remodelar a forma de visibilidade do africano, ndo
se sabe. Porém, o projeto tem conquistado reconhecimento mundial crescente e amplificado

o alcance das fotografias que faltavam ao imaginario social. Novas historias e imagens do

mundo ndo sdo somente possiveis, Sa0 necessarias.

Notas

1. A adesdo a proposta do originario Everyday Africa foi tamanha que novos ‘everydays’
surgiram em seguida, como o Everyday Asia, o LatinAmérica, Eastern Europe, Iran, india, Egypt,
Bronx, Guatemala, Afeganistdo, entre outros; somando o que hoje se denomina Everyday Projects.
Atualmente o projeto conta com website, facebook, twitter, exposi¢des pelo mundo, workshops,
festivais, livro e inclusive projeto educacional que promove o intercambio de criangas de diferentes
culturas através da troca de fotografias e depoimentos para a quebra de estereétipos desde a mais
tenra infancia.
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Acontecimento e atualiza¢des narrativas”

a permanéncia de Vladimir Herzog nas redes sociais

Marcella Maria Monteiro Vieira™

Resumo

Como parte de pesquisa mais ampla, 0 artigo investiga como postagens do
Instituto VIadimir Herzog (IVH) em paginas nos sites de redes sociais Facebook,
Instagram e Twitter constituem formas organizadas e planejadas de trabalhos de
memoria e de atualizacBes narrativas sobre o personagem emblemaético que foi
Vlado. A partir dessas postagens, com destaque para a hashtag #vlado40anos,
langada pelo Instituto em 2015, analisamos a permanéncia de Herzog nas redes,
articulando informacGes de passado, presente e futuro. Para isso, avaliamos como o
IVH midiatiza nessas redes as efemérides ligadas ao acontecimento da morte de
Herzog, gerando desdobramentos que fazem com que o jornalista, morto ha mais de
40 anos, seja, em fluxo constante, “recuperado” e re-narrativado.

Palavras-chave: Memoria; Acontecimento; Vladimir Herzog; Redes Sociais.

11. Introducéo

O aniversario de 40 anos da morte do jornalista Vladimir Herzog, em 25 de
outubro de 2015, representou importante marco memoravel relacionado a ditadura
civil-militar no Brasil, cujos rumos foram alterados devido ao assassinato do
jornalista. Se o acontecimento da morte de Vlado, em 1975, pelas forcas de
repressdo acelerou o caminho para a abertura politica no Brasil, é necessario
investigar como tem se configurado, ao longo dessas quatro décadas, os trabalhos de
memoaria (HALBWACHS, 1990) sobre sua trajetdria e sua morte.

O caso Herzog colocou novos tons nas ja complexas relagfes entre militares,
jornalistas e veiculos de imprensa no Brasil — marcadas por alinhamentos,
aproximacdes, distancias e tensdes negociadas, no caso de meios hegemdnicos, e por
maior repressdo, em casos de veiculos alternativos ou clandestinos. Dessa forma, a
dimensdo politica da morte de Herzog é um dos tantos fatores que reforca a
importancia de estudos sobre uma cultura da memdria, alinhada aos desdobramentos
do acontecimento e suas comemoracdes e a existéncia de “jogos construtores da
memoria” (BARBOSA, 2014: 16).
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Em cerca de duas décadas que se seguiram apds a morte de Herzog, as novas
luzes jogadas sobre o caso — fossem por meios de investigagdes oficiais de Estado
ou por meio de outros organismos da sociedade civil — eram narradas,
primordialmente, nos veiculos de comunicacdo tidos como tradicionais (impressos,
radios ou TVs). Nos ultimos anos, novos trabalhos de memoria sobre Herzog foram
ampliados devido aos espacos de comunicacdo digital, dos quais destacamos,
particularmente, os sites de redes sociais. Utilizamos aqui a definicdo de Recuero
(2009: 24), que caracteriza a rede social como um conjunto de atores (pessoas,
instituicGes ou grupos; 0s nds da rede) e suas conexdes (interacdes ou lacos sociais),
sendo, assim, "uma metafora para observar os padrdes de conexdo de um grupo
social, a partir das conexdes estabelecidas entre os diversos atores”. Ja os sites de
redes sociais sdo "espacos utilizados para a expressao das redes sociais na Internet"
(RECUERO, 2009: 102).

A investigacdo que fazemos aqui esta, portanto, centrada nesses espacos que
entraram em cena para reafirmar a permanéncia da simbolica figura de Herzog:
Facebook, Instagram e Twitter. Num primeiro momento, nos interessam
especialmente os usos da hashtag #vlado40anos, bastante compartilhada em 2015
pelo Instituto Vladimir Herzog (IVH), 6rgdo fundado em 2009 por familiares,
amigos e antigos colegas de Vladimir Herzog. Com sede em S&o Paulo, o Instituto
define como sendo sua missdo “trabalhar com a sociedade pelos valores da
democracia, direitos humanos e liberdade de expressao” (disponivel em

<http://vladimirherzog.org/o-instituto>; acesso em 19 de setembro de 2017).

Chamaremos, a partir daqui, o Instituto Vladimir Herzog primordialmente pela sigla
indicada: IVH.

A chamada hashtag, presente nos sites de redes sociais, € uma ferramenta
usada no ambiente virtual como “indicador de assunto, normalmente representado
pelo sinal '#" (RECUERO, 2009: 127). Ela identifica palavras-chave e topicos em
determinada publicacéo.

Nesse contexto, os trés sites de redes sociais conservam a “presenca” de
Herzog, levando-o a uma espécie de imortalidade a partir de constantes atualizaces
narrativas. A escolha dos trés sites se da por razdes de: popularidade e participacéo
ativa do IVH neles. O Instituto possui paginas oficiais nos sites com constantes
postagens e compartilhamentos de informagbes. S&o péaginas gerenciadas e

administradas pela prépria equipe de comunicacdo — que conta com um diretor e
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dois assistentes — do Instituto. As paginas estdo nos seguintes enderecos:

https://www.facebook.com/institutovladimirherzog;

https://www.instagram.com/vladimirherzog e https://twitter.com/vladimirherzog. E

nelas, portanto, que o IVH parece tocar, de forma organizada e planejada, seus
trabalhos de memoria e atualizacdo de VIadimir Herzog, assim como em seu proprio

site (cujo endereco é http://vladimirherzog.org) em suas apari¢des em veiculos de

imprensa tradicionais e em suas varias outras frentes de acdo, cujo maior
detalhamento nao sera feito aqui.

Notamos que, no Facebook, o IVH produz postagens — quase sempre com
conteudos proprios e, eventualmente, com compartilhamentos de noticias de outros
sites — com maior intensidade. No Instagram e no Twitter, ainda que com
espacamentos maiores entre uma e outra postagem, também ha uma série de
informacdes sobre Vlado e as acdes do 6rgdo. Percebemos que, em geral, o IVH
aproveita datas comemorativas ligadas a Herzog e ao IVH (entre os exemplos mais
recentes, 0s aniversarios de 80 anos de nascimento do jornalista e de oito anos de
fundacdo do Instituto, ambos celebrados em 27 de junho), mas também relacionadas
a questdes de Direitos Humanos (exemplos: Dia Internacional da Mulher, em 8 de
margo, e Dia Internacional para a Elimina¢do da Discriminagdo Racial, em 21 de
marco) para postar seus contetidos e, eventualmente, fazer links com seu site ou com
noticias correlatas.

A partir dos estudos sobre trabalhos de memoria, importantes na abordagem de
narrativas midiaticas — e suas atualizagbes — sobre um episodio historicamente
marcante, é relevante verificarmos, portanto, a funcdo politica dessas determinadas
ambiéncias digitais como marcos comemorativos de uma histéria. Podemos pensar,
assim, que um dos papéis ocupados por esses espacos digitais segue uma légica dentro
do que Colombo (1991: 19) classifica de “corrente mnemotécnica no Ocidente”. Nessa
direcdo, pretendemos analisar 0s contextos e razfes para as atuacdes do IVH nessas
redes, especialmente ao seguir l6gicas comemorativas, como datas de aniversario de
morte ou de nascimento — e é ai que, mais uma vez, a hashtag #vlado40anos assume

funcéo de destaque.

12. Passado, presente e futuro: do acontecimento as redes sociais
Uma pesquisa sobre a permanéncia de Herzog pode representar, portanto,
uma reflexdo acerca da complexidade das relagbes entre espagos midiaticos,
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acontecimento, memoria, narrativa, poder e diversos atores sociais. E é a fluidez dos
meios digitais que auxilia na construgdo de novos espacos de permanéncia de uma
figura ja morta.

E importante pontuarmos que, antes da fundacdo do IVH e de sua
participacdo ativa em sites de redes sociais, 0s valores de "acontecimento impacto”,
"acontecimento fundador” e "acontecimento mididtico que se transforma em
acontecimento para a histdria" vinculados a morte de Herzog, no entendimento de
Berger (2006: 6), ja possibilitavam essa permanéncia de Vlado, ainda que 0s espacos
midiaticos fossem outros. Tanto que, se propusermos uma breve atualizacdo de
artigo publicado pela autora em 2006 (31 anos, portanto, ap6s 0 assassinato do
jornalista) que afirmava, logo em seu titulo, que "30 anos se passaram e Vlado segue
morrendo”, podemos dizer que, mais de 40 anos depois, Vlado continua morrendo.
Mas, agora, as redes sociais sediam e participam das atualizacBGes narrativas de sua
morte.

Uma ilustracdo disso € que, em 2015, o IVH compartilhou, com o uso da
hashtag #vlado40anos, uma série de imagens, videos e can¢des de ato celebrado em
homenagem ao jornalista na Catedral da Sé, em Sdo Paulo, remetendo
instantaneamente ao mesmo tipo de cerimdnia celebrada ha 40 anos, no mesmo
local, dias apés a morte de Vlado, em evento que foi um divisor de &guas no
combate ao regime militar. Mais um exemplo é que, meses antes do marco de 40
anos da morte do jornalista, o Instituto iniciou uma intitulada “linha do tempo” no
Instagram, com postagens que continham fotos (em ambientes familiar ou
profissional) e informacGes sobre as trajetérias de vida e carreira de Herzog, como

mostra a figura abaixo:
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Figura 1: Postagem do IVH no Instagram, em 4 de setembro de 2015, com
informacdes sobre a vida familiar e a trajetoria profissional de Herzog.
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completam-se 40 anos da morte de
Viadimir Herzog, vitimado pela ditadura
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Fonte: Instagram. Disponivel em:
<https://www.instagram.com/p/7NnPJFsoJY/?tagged=vlado40anos>. Acesso em:
12/08/2016.
Esse e outros exemplos possibilitam, assim, lembrangas que, ao serem

reconstruidas em novos espagos midiaticos, causam o alargamento dos limites da
mera memoria oficial de uma época, chancelada, durante muitos anos, por
determinados meios de comunicacdo alinhados a um regime autoritario. Sdo as
“memorias subterraneas” que conseguem invadir o espago publico, como afirma
Pollak (1989). Em consonancia com esses argumentos, propomos uma reflexéao
sobre os trabalhos de memodria (e sobre como eles passam a ser feitos de forma mais
sistematizada pelo IVH) ligados a Herzog — nos ambitos coletivo, familiares e
individuais — nesses espacos de comunicacéo digital.

S&o esses trabalhos que possibilitam que as narrativas sobre Herzog sejam
continuamente atualizadas. Berger (2006: 2) afirmou, ha mais de 10 anos, que “a
narrativa da morte de Vlado é um exemplo de intertextualidade que dura exatos 31
anos e se encontra registrada em fotografias, textos jornalisticos, literarios, historicos
e testemunhais, documentarios e programas de tevé”. Essa intertextualidade se
mantém e conta, ao contrério de mais de uma década atrds, com a forca das redes
sociais — mediante um trabalho institucionalizado e chancelado por uma organizagdo
de memoria — para o projeto de permanéncia de Vladimir Herzog.

No percurso aqui descrito brevemente, além dos ja citados Barbosa (2014),
Colombo (1991), Halbwachs (1990) e Pollak (1989), trabalhamos também com a
noc¢do de que vivemos tempos de intensa “cultura de memoria” (HUYSSEN, 2004) e

“febre mnemonica” (HUYSSEN, 2000), nos quais as ligagdes entre acontecimentos,
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marcos comemorativos e midiatizacdo desempenham papel crucial para o
alargamento das conexdes entre passado, presente e futuro. Antes, Nora (1993) ja
alertava para tempos de “produtivismo arquivistico”.

Lembremos, portanto, que as “estratégias memoraveis” (BARBOSA, 2007)
seriam operadas nos meios digitais por um 6rgdo (IVH) que assume carater
institucionalizado para discorrer sobre Herzog, constituindo “praticas de memoria”
(HUYSSEN, 2000) de cunho politico cuja temporalidade permite que passado,

presente e futuro se confundam.

13. A morte de Vlado: acontecimento fundador e midiatizado

Foi no dia 25 de outubro de 1975 que se deu o acontecimento. Um dos mais
emblematicos do periodo da ditadura civil-militar que deu as cartas no Brasil de
1964 a 1985: a morte do jornalista VIadimir Herzog. O acontecimento em si ocorreu
nas sombras: nos porGes do DOI-Codi de Sdo Paulo, com sessdes de torturas
comandadas por agentes do aparato de repressdo do Estado. J& as consequéncias
foram bem visiveis; mudando os rumos de um regime brutal, provocando comogoes
e rupturas na opinido publica, dando (alguma) visibilidade a demais casos de
prisdes, torturas e assassinatos, unindo movimentos diversos em prol de um
objetivo: o fim da ditadura civil-militar, o que s6 ocorreria de fato uma década
depois.

A morte de Herzog, acontecimento fundador, se desdobrou em muitos
outros. A missa ecuménica em homenagem a ele na Catedral da Sé, em Séo Paulo,
em 31 de outubro do mesmo ano foi um deles. Quase 35 anos mais tarde, em 2009, a
fundacdo de um Instituto que leva o nome do jornalista foi outro, bem como a
realizacdo de um novo ato ecuménico 40 anos mais tarde, em 2015, para rememorar
0 aniversario de morte de Herzog.

A primeira camada do acontecimento veio através dos comunicados, das notas, do culto
ecuménico de sétimo dia que lotou a Curia Metropolitana e a Praga da Sé, das noticias nos
jornais. E informagdo silenciada, censurada, dita sem dizer, falada através do corpo e do olhar.
E a expressdo na pratica de como 0s regimes autoritarios precisam de uma linguagem
compativel na intencdo de reduzir tudo a uma Unica voz. Mas €, também, um exemplo das

formas de resisténcia que cada periodo sem liberdade encontra para se expressar. Depois, 0
acontecimento volta como memoria (BERGER, 2006: 7).

Sdo exemplos que, alem de produzirem uma permanente atualizacdo de
narrativas, dao pistas de como o acontecimento do passado opera, com suas

idiossincrasias, rupturas, diferencas e indagagdes, com vistas para o futuro, tendo
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como pano de fundo a atuacdo do IVH em espacos de comunicacao digital, mais
especialmente os sites de redes sociais.

Todos os esforcos de memoria produzidos pelo Instituto mostram que, para
além de uma memoria coletiva (HALBWACHS, 1990), as memdrias familiares e
individuais — muito presentes na légica da fundacdo e da manutencdo de um érgéo
como o IVH — entram em cena e disputam territdrio nessa permanente reconstrucdo

de lembrangas.

O longo siléncio sobre o passado, longe de conduzir ao esquecimento, é a
resisténcia que uma sociedade civil impotente opbe ao excesso de discursos
oficiais. Ao mesmo tempo, ela transmite cuidadosamente as lembrangas
dissidentes nas redes familiares e de amizades, esperando a hora da verdade [...]
(POLLAK, 1989: 5).

E possivel enxergarmos aqui como os discursos de memoria ocupam,
portanto, papel importante nas abordagens — das mais antigas as atuais — em torno da
figura de Herzog, levando-nos a observar que algumas das ambiéncias digitais mais
recentes passam a ter maior espaco nesse trabalho de reconstrucdo de memoria,
ocupando lugares antes exclusivamente reivindicados por meios de comunicagao
tradicionais. Para Huyssen (2000: 36), em contextos politicos de maior ou menor
agitacdo, “a sociedade precisa de ancoragem temporal, numa época em que, [...], a
relacdo entre passado, presente e futuro esta sendo transformada para além do
reconhecimento”. No caso de Herzog, essa necessidade de ancoragem pode ser
percebida em espacos de producdo de memoria tdo diversos como o préprio IVH —e
suas acOes midiaticas — ou nos relatos que dao conta da relacdo entre censura e
integrantes dos meios de comunicagédo da época.

Mais recentemente, atendendo ao que Huyssen (2000) chama de “febre
mnemonica”, os espacos de comunicagdo digital, com sua fluidez e suas variadas
formas de interacdo, parecem construir uma nova permanéncia de uma figura ja
morta. Ainda que as “memorias subterrdneas” mencionadas por Pollak tenham
levado algum tempo para chegar a superficie, o acontecimento da morte de Vlado
foi suficiente para causar mudancas que romperam, segundo Kucinski (1991: 12), “o
precario equilibrio nas relagdes de trabalho no conjunto da grande imprensa, ao
mesmo tempo em que se esgotou o modo complacente pelo qual os jornais se

relacionavam com o regime”.
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Anos mais tarde, a abertura politica permitiu o que Pollak (1989: 5) chamou
de “redistribuicdo das cartas politicas e ideoldgicas”, desembocando na criacdo de
coletivos que, no geral, passaram a se empenhar, de forma mais organizada, na
reconstrucdo de memorias que foram, por muitos anos, confinadas a clandestinidade.
Grupos como “Tortura Nunca Mais”, “Brasil: Nunca Mais” e comissdes da verdade
(em &mbitos nacional ou regional) formam esse cenario, no qual o IVH também esta
inserido e pode ser fortemente identificado.

Criado entre os aniversarios de 30 e 40 anos da morte de Herzog, o IVH
realiza, desde sua fundacdo, eventos, projetos e homenagens diversas a Herzog e
atores sociais ligados aos Direitos Humanos, além de langcamentos de livros e
documentos. Mas foi em 2015, quando dos 40 anos da morte do jornalista, que o
Instituto promoveu uma “comemoragdo”, aproveitando a efeméride, como ¢é
percebido na propria linha do tempo desenhada no site do IVH (disponivel em

<http://vladimirherzog.org/nossa-historia>; acesso em 19 de setembro de 2017). Sdo

esses “jogos memoraveis” que contribuem para "o acontecimento como algo que
emerge na duracdo com a marca da anormalidade” (BARBOSA, 2016: 15).

E ¢é a formalizacdo dessa mesma Instituicdo que a coloca como uma guardia
das lembrancas relacionadas a Herzog, fazendo com o que o ato inter-religioso que
rememora a missa ecuménica celebrada 40 anos antes na mesma Catedral da Sé
também possa assumir carater institucionalizado. Sobre o acontecimento (a morte de
Herzog), Dias (2015: 5) assinala que suas comemoracdes em periodos especificos
“sacralizam o evento”. “Isso nos faz pensar como todo acontecimento pautado pelas
midias estd condicionado, para sua reefetuacdo a cena publica, a agendamentos de
lembrancas e esquecimentos que respondem a politicas de memdria bem especificas
em seu presente”.

Tais comemoragdes — como 0 ato ecuménico realizado em 2015 — podem
exemplificar os chamados acontecimentos “replicantes” descritos por Babo-Lanca
(apud FRANCA, 2012, p. 19), aqueles que, "retomados em diferentes contextos, se
transformam em outros, atuando em diferentes quadros de sentido".

Para Dosse (2013: 270), esse acontecimento, mesmo quando individualizado,
passa “pela busca do vinculo que ele mantém com uma estrutura problematica mais
geral, uma ordem de maior grandeza”. E 0 que parece caracterizar as a¢des do IVH,
que, por razdes familiares, tenta criar uma camada de “protecdo” a memoria de

Herzog, mas sem perder de vista a contextualizacdo do fato ndo apenas diante de um
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regime de excecdo, mas também frente aos alarmantes indices de violacbes aos
Direitos Humanos que perduram no Brasil. Observamos, assim, que essa imbricagéo
entre passado, presente e futuro parece dar pistas mais completas sobre a atuagéo do

Instituto.

O acontecimento ndo &, por definicdo, redutivel a sua efetuacdo a proporcdo em
que ele estd sempre aberto para um devir indefinido pelo qual seu sentido se
metamorfoseara ao longo do tempo. Contrariamente ao que poderiamos pensar,
0 acontecimento nunca esta realmente classificado nos arquivos do passado; ele
pode voltar como espectro para assombrar a cena do presente e hipotecar o
futuro, provocar angustia e temor ou esperanca, no caso de um acontecimento
feliz. Contra a falsa evidéncia que liga o acontecimento unicamente ao passado
findo, “é preciso suspeitar a sua cronologia” (DOSSE, 2013: 265-266).

Mesmo numa defini¢do bastante simplista — especificamente em sua relagao
com a midia — do acontecimento como um fato que merece ser noticiado, é possivel
captarmos algumas das nuances e contradi¢cbes que atravessam o caso Herzog. A
tortura e o assassinato de um jornalista que tinha importante cargo hierarquico —
diretor de jornalismo da TV Cultura — quando da sua morte é, por obviedade,
noticia. Quando os responsaveis pelo assassinato sao agentes das forcas de repressao
de um governo central, ou seja, figuras institucionalizadas do poder publico de um
Estado, parece ainda mais plausivel que isso deve ser um acontecimento noticiavel.
Contraditoriamente, eram exatamente essas forcas oficiais, integrantes de uma
ditadura civil-militar, que tentavam, ao maximo, impedir que acontecimentos
similares fossem noticiados.

O acontecimento da morte de Herzog, porém, por ter envolvido fatores de
hierarquizacdo profissional e atores sociais de maior expressao, passou, ainda que a
duras penas, por um processo de midiatizacdo, 0 que amplia 0 acontecimento.
Adentramos ai na ldgica levantada por Nora (1979: 181) de que ‘“acontecimentos
capitais podem ter lugar sem que se fale deles. [...]. O fato de terem acontecido nédo
0s torna historicos. Para que haja acontecimento ¢ necessario que seja conhecido”.

Nesse sentido, a morte de Vlado gerou uma semiose, uma intensa producao
de significados, uma vez que foi, ao longo de todo o regime, uma dos poucas
capazes de jogar luz sobre outros acontecimentos semelhantes pelo fato de ter sido
midiatizado. “Imprensa, radio, imagens ndo agem apenas como meios dos quais 0s
acontecimentos seriam relativamente independentes, mas como a propria condi¢ao

de sua existéncia” (NORA, 1979: 181). O acontecimento da morte de Herzog
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parecia representar, portanto, uma ruptura, na qual o jornalista, produtor de noticias,
passou a ser, ele mesmo, a propria noticia.

Em um emaranhado de narrativas ao longo de mais de 40 anos, vimos 0 caso
Herzog (o acontecimento de sua morte nos porbes da ditadura) se atualizar e se
ramificar em novos casos, gerando novas disputas politicas, invadindo novas arenas
publicas e trazendo a tona uma série de novos elementos e atores, muitos dos quais
néo tiveram qualquer participacdo no caso que podemos chamar de original. Quando
essas atualizacdes narrativas da figura de Herzog eram mais restritas — nas primeiras
duas décadas apOs sua morte — aos veiculos de imprensa tidos como tradicionais,
iSSO passava por processos de organizagdo e enquadramentos tipicos do jornalismo.
Processos esses que poderdo ser encontrados em outras midias e em ambiéncias
digitais mais recentes, mas com ldgicas diferentes e com outros tipos de codigos de
selecdo e contextualizacéo.

E se hoje temos, por exemplo, os sites de redes sociais como espagos
consideraveis de trabalhos de memoria sobre Herzog, vale pensarmos como houve ai
um processo de continuas transformacgdes midiaticas. Anteriormente, a construcdo
do personagem emblematico que se tornou Herzog, a partir do acontecimento de sua
morte, seguiu os ritos da chamada imprensa tradicional, sobretudo pela l6gica dos
veiculos impressos. Nos ultimos anos, porém, as chances de atualizacdo narrativa de
um caso ocorrido ha mais de quatro décadas se ampliaram a partir das muitas
possibilidades midiaticas em circulacdo. Entendemos, assim, que o IVH marca sua
“presenga” — ainda que ndo materializada fisicamente — nos sites de redes sociais, e
se aproveita dessas novas cartas para a manutencdo do processo de constantes
producdes de memoria sobre Herzog, ou seja, para também marcar a “presenca” de

alguém ja morto.

14. Acontecimento e memaria nas narrativas digitais
Essa atualizacdo narrativa sobre Herzog em espacos digitais ndo se descola,
portanto, das reflexdes sobre os trabalhos de memaria que propomos aqui. E nessa
dindmica que determinadas manifestacGes de interesse publico (referentes aos
direitos civis, a democracia, as politicas de reparacdo do Estado, entre outras)
encabecadas pelo IVH nos sites de redes sociais se inserem e, sao, como diz Recuero
(2014: 17-18), reconstruidas.
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As caracteristicas dos sites de rede social, nesse contexto, acabam gerando uma
nova “forma” conversacional, mais publica, mais coletiva, que chamaremos de
conversagdo em rede. As conversagcdes que acontecem no Twitter, no Orkut, no
Facebook e em outras ferramentas com caracteristicas semelhantes s&o muito
mais publicas, mais permanentes e rastreaveis do que outras. Essas
caracteristicas e sua apropriacdo sdo capazes de delinear redes, trazer
informacdes sobre sentimentos coletivos, tendéncias, interesses e intencbes de
grandes grupos de pessoas. S80 essas conversas publicas e coletivas que hoje
influenciam a cultura, constroem fendmenos e espalham informac6es e memes,
debatem e organizam protestos, criticam e acompanham acBes politicas e
publicas. E nessa conversacdo em rede que nossa cultura esta sendo interpretada
e reconstruida.

Nesse universo, a hashtag #vlado40anos nas redes Facebook, Instagram e
Twitter tem esferas de sentidos diversas atreladas a ela. Ao criar ndo apenas a
hashtag, mas um evento que a sustenta e que rememora e reverbera um
acontecimento ocorrido ha quatro décadas, podemos colocar a nova “celebragdo” na
categoria de um ciberacontecimento nos moldes propostos por Henn (2015: 218),
unindo as nog¢des de acontecimento ¢ acontecimento jornalistico. “O
ciberacontecimento, a0 mesmo tempo em que introduz formas distintas de
constituicdo, também inscreve-se em novas arquiteturas narrativas potencializadas
pelas redes digitais”.

Ao digitarmos ‘“#vlado40anos” nos campos de busca desses sites,
encontramos muitas paginas de 6rgaos e instituicdes (como o préprio 1VH) e perfis —
de figuras pablicas ou andnimas — que fizeram usos da hashtag. Em uma inicial
avaliacdo, com énfase nos primeiros resultados, é possivel percebermos que o
compartilhamento de “#vlado40anos” teve maior concentragdo nos meses de
outubro e novembro de 2015, pela proximidade com o aniversario da morte de
Herzog. Essa concentracdo foi ainda mais intensa nos dias proximos a realizagcdo do
ato ecuménico na Catedral da Sé, em 25 de outubro de 2015.

Os usos de “#vlado40anos” no Facebook, no Instagram e no Twitter podem
ser, portanto, um exemplo de como a Internet transformou-se em uma espécie de
depdsito de dados que se caracterizam como memdrias, sejam elas individuais e
coletivas. Um projeto de memoria, uma espécie de mnemoteca, na qual as
lembrancas da figura morta podem ser guardadas.

Acreditando-se, portanto, na ideia de que a memdria €, acima de tudo, um
trabalho que envolve processos complexos de construcdo, lembrangas,

silenciamentos e apagamentos, ndo utilizaremos aqui a ideia dos sites de redes
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sociais como meros “lugares de memoria”. Preferimos adotar a nog¢do de que essas
ambiéncias de comunicacdo digital, com diferentes I6gicas de materialidade, séo
espacos nos quais operam os trabalhos de memoria.

Tém-se, na atualidade, redes digitais, internet, interatividade, instantaneidade,
atualizacdo continua com a possibilidade ilimitada de arquivo, de memoria e de
personalizacdo (weblogs). A extraordinaria poténcia mnésica das redes digitais
faz destas um lugar importante da memoria humana, individual e coletiva. O
acontecimento registrado sob a forma de escrita, imagem e simbolos torna-se
repetivel, reprodutivel, transmissivel; pode ser recordado, re-narrativado, visto e
revisto, donde, também cartografado e, em certa medida, atemporalizado
(BABO-LANCA, 2012: 63).

Os sites de redes sociais e, dentro deles, as hashtags contribuem na composi¢éo
de um projeto de permanéncia, ndo apenas de Herzog, mas da memoria de um tempo.
Articula-se um projeto especifico para dar significado a um escopo maior, em que 0
desenvolvimento de novas tecnologias de comunicagdo e informagdo possibilitam um

arquivo praticamente infinito de dados, imagens, sons.

[...] ndo podemos discutir memoria pessoal, geracional ou publica sem
considerar a enorme influéncia das novas tecnologias de midia, como veiculos
para todas as formas de memdria. Portanto, ndo € mais possivel, por exemplo,
pensar no Holocausto ou em outro trauma histérico como uma questdo ética e
politica séria, sem levar em conta os multiplos modos em que ela estd agora
ligado & mercadorizagdo e a espetacularizagdo em filmes, museus, docudramas,
sites na Internet, livros de fotografia, histérias em quadrinho [...] (HUYSSEN,
2000: 21).

15. Consideracdes finais
Percebemos, portanto, que os sites de redes sociais (e, nos casos
exemplificados aqui, a hashtag #vlado40anos) promovem gestos comemorativos que
assumem uma fungdo politica. O acontecimento fundador passa, assim, a ter sua
época e contexto permanentemente atualizados, na medida em que é acessado pelos

usuarios nesses espacos.

Segundo Barbosa (2007: 54), as comemoragdes servem a “construcdo de uma
dada temporalidade, na qual futuro, presente e passado se confundiam em torno da ideia
de aceleracao”. Para a autora, os usos de marcos comemorativos reatualizam o passado,
sendo extremamente importantes na producdo midiatica hoje marcada, sobretudo, pela

I6gica do instante, da velocidade do fluxo presente. Nesse contexto, a comemoragao é
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construida como acontecimento que estabelece uma Idgica narrativa, na qual o passado
é usado concomitantemente com o presente para moldar uma determinada realidade. A
retérica midiatizada, na juncdo do passado com o presente, estabelece uma articulacao
entre informacdo e espetdculo, materializando as narrativas comemorativas. Dai
observamos também o ciberacontecimento, bastante ligado aos usos das hashtags e a
efemeridade, marcado por uma propagacédo de narrativas tipica de um acontecimento em

rede, com desdobramentos complexos e diversos — dentro e fora das redes sociais.

E nessa perspectiva que as redes sociais digitais se tornam produtoras e guardias
das comemoracBes de uma dada materializagdo da memoria. Neste caso, 0
acontecimento (a morte de Vlado nos porfes da ditadura) e suas replicacdes (as
“celebracdes” e efemérides ligadas a morte do jornalista) produzem constante
atualizacdo narrativa de Herzog, assumindo uma funcdo politica e reafirmando,

simbolicamente, a heranga de uma historia.

Com base em algumas coletas da hashtag #vlado40anos nas paginas do IVH em
trés sites, refletimos sobre como as redes sociais e seus agregadores de assunto
(hashtags) podem assumir a funcdo de espacos de organizacdo e reconstrucdo de
lembrangas. O fato de o I\VH ter, desde 2009, vias institucionalizadas em relagdo aos
trabalhos de memaria sobre o jornalista garante um campo extenso para as negociacoes
em torno das memorias oficiais, coletivas, familiares e individuais relacionadas a
Herzog. Ja a atuacdo do Instituto em suas paginas oficiais nessas redes da pistas sobre
trabalhos mais organizados e planejados de memoria e atualizacdo narrativa de Herzog,
com uma clara intencdo de permanéncia de Vlado, de marcéa-lo como figura midiatica e
politica muito além dos dominios do tempo. Um contexto que nos permite perceber que
as pessoas mortas vao sendo “recuperadas” por todos os complexos de memoria que

construimos.

Os 40 anos da morte de Herzog, se ndo sdo necessariamente algo a ser
celebrado, puderam gerar, ainda assim, um ritual de comemoragdes que sacralizam o
acontecimento de sua morte, constituindo um marco. Nessa perspectiva, essas
ambiéncias digitais se tornam ndo sO produtoras, mas também renovadoras de
memorias. Assim, as memorias clandestinas, subterraneas e proibidas que dominaram,
durante tantos anos, as narrativas do episédio emblematico acabam sendo, décadas
depois, subvertidas pela atuagdo do I\VVH, que passa a operar outros tipos de trabalhos de
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memoria sobre Vlado e, principalmente, a encontrar novos espacos midiaticos para esse

tipo de operacao.
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Berliner Illustrirte Zeitung

a capa fotografica moderna para as massas”

Douglas Feitosa Romao™

Resumo

Reflito sobre a modernizacdo da fotografia de imprensa na Republica de
Weimar a partir de revistas ilustradas como Berlliner Illustrirte Zeitung. Parece
surgir uma condicdo de experiéncia estética que a meu ver poderia ser o
desdobramento de modernidade ja em percebido por Charles Baudelaire. O editor de
Berliner, Kurt Korff, sugere a necessidade de modificacGes editoriais para atender
um novo publico leitor/observador que teria novos habitos baseados em nogdes
como a efemeridade, imediatismo, precisdo, organizacdo, que teriam introduzido um
novo modo de visualidade proprio ao contexto de Weimar: um modo de experienciar
a vida “através do olho”. Mais do que produzir imagens de um mundo em constante
mudanca parecia ser necessario re-produzir o mundo em imagens.

Palavras-chave: Modernidade; Revistas llustradas; Fotojornalismo;

16. Republica de Weimar: multiplicidade de publicactes

Em meados dos anos 1920, na Republica de Weimar, havia disponiveis aos
leitores mais de 6000 publicacdes entre jornais, tabloides, semanarios, diarios e
revistas ilustradas (KAES, 2008, HARDT, 1989, LERG, 1989). Muitas dessas
publicacOes, sobretudo as revistas ilustradas, a partir de mudancas editoriais teriam
passado a explorar as interacGes do publico leitor com suas fotografias, buscando dar
conta de uma sensacdo de imediatismo e precisdo que, em suas reportagens, as
massas leitoras pareciam ansiar. Associada a essa pratica, teriam surgidos os foto-
ensaios e as narrativas por sequéncia de fotografias, com a finalidade de tornar
visiveis 0s novos aspectos da vida moderna. Neste periodo que tomamos como foco
em nossa pesquisa (1925-1933) o publico leitor parecia haver acostumado-se a
receber fortes impressdes de eventos do mundo principalmente através de
fotografias que relatos escritos, nos diz o editor Kurt Korff (1927 apud KAES,
2008). O relato chegava cada vez mais rapido com o aperfeicoamento de tecnologias
telegraficas, porém ja ndo dava conta dos acontecimentos. Sobretudo na agitagdo dos
grandes centros urbanos que, em todas as suas dimensfes, parecia ser necessario

produzir imagens de um mundo em constante mudanca, e, mais que isso:
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(re)produzir o mundo em fotografias. Para o editor alemao, “Sem uma fotografia as
coisas acontecendo no mundo eram reproduzidas incompletamente, as vezes
implausivelmente; a fotografia transportava a impressdo mais forte e mais
duradoura” (KORFF, 1927 apud KAES, 2008, p. 646, traducdo nossa).

A histdria da circulagcdo das revistas ilustradas na Europa Ocidental e nos
Estados Unidos — poderiamos considerar o Brasil tambeém como seu desdobramento
de sucesso a partir de revistas como O Cruzeiro®™'" (1928-1975) e sua recepgéo de
fotojornalistas franceses -  costuma ser frequentemente associada em seus
primordios a Alemanha de Weimar. Destas, destacam-se as revistas Berliner
Illustrirte Zeitung e Minchner llustrierte Presse como as principais em termos de
circulacdo e experimentacdo editorial, cujo papel teria sido fundamental em seu
processo de modernizagdo. A elas sdo associados os editores Kurt Korff (Berliner
Illustrirte Zeitung) e Stefan Lorant (Minchner llstrierte Presse), cujo
compromentimento com uma certa cultura visual teria influenciado a modernizagao
editorial ao darem mais espaco as fotografias e fotojornalistas em reportagens.
Ambos, apos 1933 buscaram exilio nos EUA (Kurt Korff) e Inglaterra (Stefen
Lorant), onde contribuiram™ com a experiéncia profissional que teria culminado na
criacdo de outras duas revistas ilustradas essenciais na historia do fotojornalismo
ocidental: LIFE e Picture Post, respectivamente.

Pensadores criticos, como Georg Simmel e Walter Benjamin, costumavam
referir-se a modernidade como o periodo que ocorreriam experiéncias de “choque”
entre as individualidades dos centros urbanos, diante dos novos espacos de
sociabilizacdo e imediaticidade. Desse modo, a instantaneidade fotografica e 0 meio
filmico teriam permitido ao desdobramento da modernidade do inicio do século XX
“iluminar-se” a si por meio de uma forma imagética construida a partir desses
mesmos choques (MAGILOW, 2012).

A metropole como espaco por exceléncia de constantes modificacdes ja
seria percebida desde a Paris de Charles Baudelaire, situacdo que poderia ter
contribuido para relagdes mais imediatas na vida cotidiana, muitas vezes alienada
pelo desenvolvimento do capitalismo industrial e o consumo fetichizado. Uma certa
busca “frenética” por informacdes e novidades, aliado ao consumo de filmes ou
cinejornais que apresentavam o “‘espetaculo” dos lugares distantes ou mesmo das
situagcdes mais frivolas, poderiam ter contribuido para que, na cidade de Berlim, as

revistas ilustradas pudessem ser encontradas em todos os lugares.
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A maior parte das revistas ilustradas parece ter buscado educar seus leitores
sobre as maneiras de se viver no meio urbano moderno. Como afirma Hake (2008, p.

176, traducdo nossa)

Apresentando-os como encontrar suas direces nas estacoes de metrd e no trafego da
cidade grande, como ser simulataneamente um membro da multiddo e um observador
externo, e como aproveitar as varias atragdes sem ser oprimido por alguma delas. Fotografar
Berlim, neste contexto, significava exibir prédios famosos, bem como configuraces tipicas,
identificar tipos sociais familiares e situacdes cotidianas.

Tendo Berlim como exemplo, fotografa-la poderia ser também refletir
sobre a mediatizacdo da consciéncia urbana como fato da vida moderna. O turismo e
o relato testemunhal teriam levado a muitos “flaneurs com cameras” pensarem como
registrar a agitacdo de Potsdamer Platz (HAKE, 2007). No cinema, em 1927, seria a
vez de Walter Ruttman e Karl Freund em seu Berlin — Die Sinfonie der GrofRstadt
(Berlim, sinfonia da metropole): uma montagem sobre um dia em 64 minutos,
apresentando, se quisermos ver assim, 0s principais sintomas de um meio urbano
borbulhante, da moda, agitado, iluminado de neon, que se chegava pela malha da
industrializacao ferroviaria, de uma nao muito distante unificagdo alema: “o mundo
moderno”.

Os fotojornalistas, em momentos de surpresa e candura, em boa medida
facilitados pela miniaturiza¢do da cdmera com as lendarias Leica e Ermanox, teriam
estabelecido um corpus de imagens da cidade — e tudo o que seria inerente a ela —
para o facil consumo e a rapida publicacdo nas llustrierten. A caracteristica principal
dessas revistas parece ter sido apresentar o desenvolvimento da fotografia como uma
forma jornalistica no cenario politico e social dos anos 1920. Aliadas
complementares dos jornais impressos diariamente, que em geral produziam mais
textos que imagens, com 0 tempo obtiveram aceitacdo profissional e interesse
comercial cada vez maior das casas editoriais na Republica de Weimar (HARDT,
1989; HAKE, 2008). Costuma-se dizer (HARDT, 1989; LERG, 1989; LUGON,
2007) que houve um sucesso quase imediato da forma que a revista ilustrada
apresentava a seus espectadores o dialogo da era moderna: o fragmento, a
instantaneidade, uma sensacdo de contiguidade; ainda que muitos criticos as
rechagassem como ilusorias ou alienantes. Desse modo, seria bastante oportuno ao
pesquisador observar as disputas sobre a era moderna do jornalismo, dominado néo
apenas pela producdo de imagens para jornais e revistas, mas também pela
disseminacdo do filme documentério e 0s cinejornais; 0s meios seriam mais

complementares que concorrentes.
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17. Algumas condic¢des de modernizacao de revistas ilustradas

Por conta disso, refletimos sobre alguns eventos que, dentro de uma relagdo
complexa, teriam participacdo nas condi¢cBes originarias da modernizagdo da
imprensa fotogréafica na republica de Weimar. Neste ponto do trabalho, se pudermos
encontrar alguns caminhos possiveis para a compreensdo de suas origens, ndo como
uma data e local convencional, diriamos um complexo de discursos e acles
convergentes, histdricas: atitudes politico-sociais associadas aos valores culturais
correntes, mas historicizaveis. Como diz Hanno Hardt em seu artigo Sites of reality:

Constructing press photography in Weimar Germany, 1928-33

A introdugdo de uma nova tecnologia é tipicamente acompanhada de um discurso
publico que revela as atitudes politicas e sociais, e valores culturais que dao forma ao clima
de aceitagdo. Tal clima, contudo, é suficientemente fabricado por aqueles que organizam e
controlam a esfera publica (...). (HARDT, 1996, p. 373, traducéo nossa)

A historia do fotojornalismo moderno parece, portando, estar localizada
internamente ao discurso cultural de Weimar que, num sentido mais amplo, seria o
desdobramento de uma modernidade estética e persisténcia de valores racionalistas
de uma modernidade compreendida como um periodo histérico que poderia
remontar até o Iluminismo, apesar de uma crise desses valores no pos-guerra. Com a
emergéncia de um sistema de governo democratico, as experiéncias culturais e
sociais em Weimar parecem ter tomado a ideia de politico para além do governo.
Apesar disso, a primeira experiéncia de democracia na Alemanha e do ambiente
propicio a liberdade de expressdo, garantida pelo artigo 118 de sua constituicéo,
também falhava em ndo ter uma lei explicita de liberdade de imprensa - situacéo que
teria favorecido a alguns controles politicos de filmes, radiodifusdo e imprensa,
quando a solidez da republica ja dava sinais de ruir. Enfatizamos assim, porque
muitas vezes o trabalho das e nas revistas ilustradas era visto como expressdo de um
grau de democracia que merecia ser defendido (HARDT, 1989).

Quando se pesquisa revistas ilustradas na Alemanha percebe-se que eram
de indmera variedade, como aponta Winfried Lerg (1989) em seu artigo Media
Culture of the Weimar Republic: A Historical Overview, o que dificultaria escrever

sua histdria. Para termos um exemplo da dimenséo da circulagdo de publicagdes,

Em 1875, aproximadamente 2000 periédicos foram publicados na Alemanha. Em
1900, o nimero era 5000, e quando a guerra estourou em 1914, o nimero remontava 6500.
Cerca de 2500 titulos desapareceram durante a guerra. O nimero cresceu de 4000 em 1919,
para 5000 em 1924, para 6000 em 1928, para 7500 em 1932. (LERG, 1989, p. 96, traducdo
nossa)

Ainda assim, como seriam fortes indicadores da cultura de uma sociedade,

sobretudo na efervescéncia cultural de Weimar, selecionamos algumas delas que
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reconhecidamente tinham apelo popular (verificavel nos documentos de vendas e
circulacio™'") e parecem demonstrar com maior clareza os anseios daquele periodo
e daquela sociedade.

Como diz Hanno Hardt (1989, p.7, traducdo nossa),

Especificamente, a proximidade do jornalismo as expressdes intelectuais e artisticas
de seu tempo, a preocupacgdo com a nogdo de realismo entre escritores e jornalistas, e a
fascinagdo com os prospectos da tecnologia constitui o ambiente cultural para o advento do
fotojornalismo e o uso disseminado de histérias em imagens num mercado de revistas
rapidamente se expandindo.

Parece-nos conveniente, portanto, apresentar tal funcionamento
inicialmente em nosso recorte através de Berliner Illustrirte Zeitung, entre 1925 e
1933, a fim de auxiliar a percep¢do da constituicdo de estratégias de circulacdo de
imagens proprias de uma assim chamada modernidade fotojornalistica. Algumas
dessas estratégias de circulacdo parecem ter surgido quando: 1) compreende-se que a
imprensa teria seus proprios anseios ideoldgicos de fotojornalismo com base em
aliancas politicas e o potencial comercial das imagens confirmado pelo sucesso de
vendas; 2) um certo entendimento entre “fotografos” da necessidade de produgao de
uma versdo da realidade social que refletiria as tendéncias politicas e preferéncias
estéticas de propriedade da midia, de maneira que pudessem vender tantas
fotografias quanto produzissem, associados ou ndo a agéncias fotograficas. Desse
modo, parece apontar uma perspectiva de que a pratica fotojornalistica apareceria
como produto de processos culturais e politicos de um dado momento histérico
(HARDT, 1996).

Entendemos aqui essa fotografia de imprensa operada dentro de um sistema
de representacdes da realidade e como parte de um aparato cultural e politico da
sociedade. Na Europa Ocidental, as revistas ilustradas teriam se desenvolvido
modernamente quando a producdo em massa de fotografias tornou-se
comercialmente desejavel como uma nova forma de se contar histérias. Durante 0s
anos 1920, jornais e revistas comecaram a apresentar imagens fotograficas do
mundo contemporaneo na expectativa de relatar as condi¢Ges sociais e politicas da
época a0 mesmo tempo em que garantiam seus proprios objetivos econémicos e
politicos. Havendo a partir de entdo o que Hardt (1989) descreve como coincidéncia
de uma ideia da fotografia retratando a realidade, uma popularizacdo da teoria do
jornalismo como um exercicio de observacdo objetiva, e uma pretendida
imparcialidade no relato dos acontecimentos.

Apesar do debate sobre a “objetividade no jornalismo™'" parecer ter sido

originada nos Estados Unidos, a ideia ja seria familiar aos editores na Alemanha -
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inclusive pela experiéncia de uma imprensa sensacionalista. Além disso, durante o
periodo de estabilidade econdémica — aproximadamente entre 1925 e 1929 -, a
“Amerika”™ teria servido de modelo de sociedade onde a tecnologia ja havia
alcancado o futuro e prometia estabilidade politica, sobretudo as classes médias. A

intelligentsia liberal alema

olhava principalmente para a América. Com sua tecnologia superior e com o sistema
de democracia parlamentar ainda funcionando, em contraste a Europa continental. Os EUA
pareceram aos intelectuais como um modelo de um futuro de sociedade sem classes,
conquistada sem o levante social que acabara de ocorrer na Alemanha. (MOLDERINGS,
1978, p. 89, traducdo nossa)

Comenta Hardt (1989) que o jornalismo e a industria da midia americana
teriam se engajado na construcdo de imagens e apoio ao sistema democratico, cujo
crescimento formal era perceptivel (apesar do pouco controle popular substancial);
fungdes estas que teriam sido identificadas e imitadas pela imprensa alemé de
Weimar, sobretudo nos jornais liberais. Como consequéncia, a fotografia teria

assumido um papel proeminente

como uma forma de pratica jornalistica na organizacdo e desenho da midia popular.
Subjetiva em sua qualidade estética, a fotografia, contudo, adquiriu um senso de objetividade
jornalistica quando tornou-se um documento de pessoas e eventos (HARDT, 1989, p. 8,
traducdo nossa)

Altamente critico as revistas ilustradas e a uma certa americanizacdo da
sociedade alemd, Sigfried Kracauer — em colunas semanais de Frankfurter Zeitung -

ligava a imprensa ilustrada a uma cultura conformista de ilusionismo afirmando que

A intencdo das revistas ilustradas € reproduzir completamente 0 mundo acessivel ao
aparelho fotografico; registram espacialmente o cliché das pessoas, situacBes e
acontecimentos em todas as perspectivas possiveis. [...] Nunca houve uma época tdo bem
informada sobre si mesma, se ser bem informado significa possuir uma imagem das coisas
iguais a elas no sentido fotografico. A maior parte das revistas ilustradas se refere a objetos
que existem no original, enquanto fotografias da atualidade. As cdpias sdo, portanto,
fundamentalmente, signos que se referem a um original que poderia ser reconhecido. [...]
Nas revistas ilustradas o publico vé o mundo que as revistas impedem realmente de perceber.
O continuo espacial segundo a perspectiva da camera fotografica recobre o fenémeno
espacial do objeto conhecido, e sua semelhanga desfigura os contornos de sua “histéria”.
Nunca uma época foi tdo pouco informada sobre si mesma. Nas méos da sociedade
dominante a invencédo das revistas ilustradas € um dos mais poderosos instrumentos de greve
contra o conhecimento. (KRACAUER, 2009, pp. 74-75)

A fotografia como representacéo e reproducdo da realidade, portanto, teria
sido percebida como sujeita & cooptacao pela cultura dominante, mas acima disso ela
seria uma mediadora da realidade ao ponto de poder impedir uma experiéncia
consistente sem que antes ela, a fotografia, a legitimasse. Tese que teria ocupado
muitos criticos sociais, principalmente apds a expansao das revistas ilustradas, pois
seu uso disseminado na imprensa teria propagado a ideia de que a camera seria
expressdo de status e criatividade da classe média. A fotografia teria se tornado,

entdo, simbolo do avanco tecnoldgico e, com a velocidade e eficiéncia das prensas
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rotativas, para muitos, ajudaria a criar uma visdo pos-guerra de uma Alemanha
politica e economicamente participante das sociedades industriais. Por
consequéncia, teria levantado expectativas e suspeitas (BENJAMIN, 2008; HARDT,
1989; FREUND, 2006).

De toda a producdo de revistas no periodo weimariano poderiamos dividi-
la em dois grupos: periddicos especializados e revistas de interesse geral. O
primeiro, apesar de ndo dominar a circulagéo, teria um leitor intenso e daria conta da
maior parte das publicaces, em torno de 88,3%: negocios, diarios profissionais,
casas editoriais ligadas a partidos, sindicatos, igrejas etc. O segundo seria, em torno
de 12,7%: semanaérios ilustrados, de moda, voltado ao publico feminino, semanarios
politicos, culturais, revistas de humor etc. Em boa medida os periodicos
especializados poderiam ser dividos no espectro binario de esquerda-direita, devido

ao seu enviesamento politico, enquanto as revistas de interesse geral se

aproximavam mais de valores liberais (pregando uma suposta imparcialidade)
(LERG, 1989).

O sucesso comercial de revistas ilustradas na Alemanha remontaria a virada

il

. Figura 2 - Willy Pragher (Fotografo):

Figura 1 - Willy Pragher Berlin - Die StraRe: Zeitungsstand

(Fotografo): Gerti Eisner am Fonte: Landesarchiv Baden-

Zeitungsstand Wirttemberg, Staatsarchiv Freiburg, W 134
Fonte: Landesarchiv Nr. 001883

Baden-Wirttemberg,
Staatsarchiv Freiburg, W 134 Nr.
000963b
permitidas por lei, e o reconhecimento da publicidade como um importante

fator para manter o baixo custo, de modo a maximizar o alcance dos potenciais
leitores (HARDT, 1989). Essas condicdes teriam feito com que 0s semanarios
ficassem suscetiveis a concorréncia e disputassem semanalmente a fidelizacdo do

leitor. Dentre as casas editoriais mais importantes desde o final do século XIX
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poderiamos apontar a Ullstein que, junto de Mosse e Scherl, teriam sido as primeiras
a tornarem-se instituicdes de imprensa em escala industrial — 0 consumo conseguia
ser suprido pela alta capacidade produtiva e o escoamento logistico pelas ferrovias.
Seriam as inauguradoras das caracteristicas de midia popular com ‘“padronizagdo,
estereotipos, ¢ conservadorismo, a despeito da diversidade politica substancial”
(LERG, p. 95, traducdo nossa).

Como a maneira de financiamento para reducdo do custo era a publicidade,
deve ser levado em conta que as agéncias ainda ndao abrangiam todo o territorio
alemdo. Contudo, a Ullstein seria beneficiaria da circulacdo emergente de revistas a
baixo custo devido ao uso dessas agéncias ja no final do século XIX, pois estava
localizada em regibes metropolitanas que permitiam justificar a relacdo de
lucratividade com a distribuicdo em larga escala - a Alemanha recém saia do
universo agrario para uma economia industrial. Esta casa editorial foi a responsavel

pela publicacéo de revistas como

Berliner Illustrirte Zeitung e duas revistas femininas, Blatt der Hausfrau e Die Dame,
quando sua politica pds-guerra langou uma revista infantil (1921); duas revistas mensais
culturais Uhu e Der Querschnitt (1924); um semandrio popular de ciéncia Koralle (1925); um
jornal de domingo Die Griine Post (1927), e uma revista de radio Sieben Tage (1931).
LERG, 1989, p. 98, traducdo nossa

ohenftiears.
—Q" _..-’ L e v e

¥ dees A
Figura 3 - Capa revista Uhu - Figura 4 - Capa revista Berliner
10/1929 Ilustrirte Zeitung - 9/12/1928
Fonte: Illustrierten Magazine Der Fonte: Illustrierten Magazine
Klassischen Moderne. Acessado em Der Klassischen Moderne. Acesso
10/04/2016 em: 10/04/2016

Os fatos supracitados teriam trazido consequéncias importantes ao formato
delas, a saber: a producdo de capas atrativas e romances seriados.

18. O sucesso das capas fotogréaficas e um star system de fotografos
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Algumas vezes, observamos em pesquisa de campo, que apesar dos
fotografos serem frequentemente creditados, inclusive no apoio editorial, seus
nomes poderiam ndo aparecer nos créditos de capa. O que nos levou a pensar se
haviam depositado na imagem da capa uma apropriacao editorial para dar conta da
concorréncia — em geral elas tinham forte componente de seducédo pelas dimensdes e
montagens que faziam o assunto fotografado vazar a moldura tradicional. Como
afirma HARDT (1989, p. 13, traducdo nossa)

A capa que caracterizava uma Unica fotografia ndo estava necessariamente
relacionada com uma histéria, mas baseada na necessidade de vendas de rua e sempre
objetivava atrair um potencial comprador; o romance serializado, por outro lado, era
selecionado a manter os interesses do leitor por semanas.

A hipGtese acima seria apenas com base no sucesso que os fotdgrafos
tinham ao ponto de formarem um verdadeiro star system com reportagens
identificando suas personalidades e, portanto, seus nomes traziam leitores
potenciais. Vejamos como modelo a seguinte reportagem Eine neue Kunstler Gilde
— Der Fotograf erobert Neuland publicado em Uhu de Outubro de 1929 (Figuras 32-
33).

bowg fir

Munkacsy,
kb o e 3
e T

%MGMX@

Der Fotograf erobert Neuland

Kiinstlers, darstelll. so ;;h diese De
. finition 74
elt, l‘n anm-nlim Wer clwas von Muhr

1
geschen du Temperament

Figura 5 - Eine neue Kunstler Gilde, Flgura 6 - Eine neue Kunstler
p. 34 - 10/1929 Gilde, p. 35 - 10/1929

Fonte: Illustrierten Magazine Der Fonte: Illustrierten Magazine
Klassischen Moderne. Acessado em Der Klassischen Moderne. Acessado
10/04/2016 em 10/04/2016

Ja os Illustrietenroman (romances para revistas), como eram chamados 0s

romances serializados, com 0 seu sucesso, passaram a ser anunciados em chamadas
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de caixa nas capas e, internamente, muitas vezes eram acompanhados de fotografias
selecionadas cuidadosamente pelo editor a fim de representar personagens e um
certo estilo de publicagdo. Autores como Arthur Schnitzler, Carl Zuckmayer e Vicki
Baum teriam elevado ainda mais a popularidade das revistas em que publicavam
(HARDT, 1989).

30. Juli 1916

XXV, Jahrgang H
3 Berliner inseipsei

Tlluftrirte 3eitung

Derlag Ullftein & Co., Berlin SI. 68

3 dritte Kricgsjabr.
Seidaung son Feiv Ko Gatha.

Figura 7 - Capa de Berliner Figura Erro!l Apenas o documento

Ilustrirte Zeitung - 1894 principal. Capa de Berliner Illustrirte
Fonte: Bibliothek des Osteuropa- Zeitung - 30/07/1916

Instituts da Freie Universitat Berlin. Fonte: Bibliothek des Osteuropa-

Instituts da Freie Universitat Berlin.
Hanno Hardt (1989) nos informa que algumas histdrias, como de Vicki

Baum™ na virada dos anos 1920 para os 1930, puderam ter elevado em 200.000
leitores a circulacdo da Berliner Illustrirte Zeitung. Considerando que em 1931, em
seu auge, a revista produziu 1.9 milh&o de exemplares (o0 maior alcancado por uma
revista ilustrada na Alemanha), em distribuicdo de aproximadamente 3 % da
populacdo — desconsiderando o fato muito comum dos empréstimos e leituras
coletivas -, o papel dos romances também trazia um impacto grande as vendas. A
transformacdo das capas (Figuras 7-10) como chamariz do publico leitor e

posteriormente a organizagdo interna das fotografias individuais ou em série, no

67



SEMINARIO DE ALUNOS DE
POS-GRADUAGAO EM COMUNICAGAO
I PUC-Rio

XIV EDICAO

caso de Berliner Illustrirte Zeitung, se deve a contratacdo de Kurt Korff como seu

editor™ii,

h n \
l:lrrh 5og Berliner D8 P,

]llu[tnrtcz 3<z|tung

Derlag Uliftein & Co, Berlin SI 63

porr T I sty v

3wl g

Figura 9 - Capa de Berliner Figura 10 - Capa de Berliner

llustrirte Zeitung - 14/12/1919 Ilustrirte Zeitung - 31/03/1929
Fonte: Bibliothek des Osteuropa- Fonte: Bibliothek des
Instituts da Freie Universitat Berlin. Osteuropa-Instituts da Freie

Universitat Berlin.
Em nossa selecdo esperamos ser possivel perceber inicialmente uma

mudanca do design da capa, cujo empreendimento seria de responsabilidade de Peter
Behrens, o arquiteto das fabricas AEG, e deveria dar conta do gosto artistico de sua
época. Depois um aumento do tamanho da imagem na capa com a permanéncia de
desenhos, sobretudo os de Theo Matejko. Posteriormente o uso recursivo de imagens
fotograficas, inclusive “estourando” a moldura tradicional por romper propriamente
uma moldura esquadrinhada ou pelo uso do close-up, como se desse movimento e
aproximasse o passante distraido do que se trataria ser algo importante a “ver” —
apos 1928, com a popularizacdo da fotografia, praticamente ndo se vé mais desenhos

importantes como recurso de ilustragdo de capa.

19. A liberdade das estrategias editoriais como avanco da modernizacao
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A “engenharia” de sucesso na formatagdo diagramatica e do contetido
empregado por Korff teve reconhecimento desde o proprio dono da casa editorial
Ullstein até outros editores, como nos relata Hanno Hardt

O sucesso fenomenal de BIZ foi quase diretamente relacionado & nomeagdo de Kurt
Korff. Herman Ullstein, que trabalhou muito proximo de Korff uma vez disse ‘O maior
sucesso da minha vida, contudo, comegou naquele dia que eu o fiz editor de ‘Berliner
Mlustrirte’ (1943.87). Ullstein ndo tinha duvidas sobre Korff que ‘provou ser um dos homens
mais versateis e talentosos que os Ullstein ja empregou. A riqueza de suas boas ideias, sua
perspicéacia, sua previdéncia, e sua versatilidade eram inexauriveis’ (1943.87). (...) Georg
Bernhard, editor de Vossiche Zeitung, descreveu Korff como o editor ideal, cuja
sensibilidade e habilidade de prever desenvolvimentos jornalisticos junto ao seu senso de
sucesso absoluto para concepgdo pictérica, e sua modéstia formou a base para seu triunfo
profissional (1927.38). Friedrich Luft adicionou, muito mais tarde, que Korff via o editar
como um processo democratico e este espirito de cooperacdo refletiu ndo apenas em sua
relacdo com a familia Ullstein, mas afetou a atmosfera editorial de BIZ (1977, 116).
(HARDT, 1989, p. 14, traducdo nossa).

Para dar conta de uma nova dimensao que se apresentava na comunicacao
visual, Kurt Korff teria contratado Kurt Szafranski®, que fazia parte do circulo do
renomado jornalista Kurt Tucholsky (0o mesmo que elogiara Albert Renger-Patzsch a
respeito de Die Welt ist Schdn). Como consultor artistico (diretor do departamento
de revistas) de Berliner Illustrirte Zeitung, posicdo que mais tarde seria chamada de
“diregdo artistica”, levou-a a um novo patamar. Como diz Korff (1927 apud KAES,

p.647, traducdo nossa),

O apoio editorial de BIZ foi provavelmente o primeiro a convidar um consultor
artistico para seus escritérios editoriais; isto é, alguém com o olho de um artista que seria
responsavel por buscar as melhores e mais fortes solucdes pictoriais — ndo apenas para
imagens individuais, mas também no agrupamento das imagens entre si e sua relacdo com o
texto, etc.

Szafranski era um ilustrador e pintor alemao ja reconhecido em seu tempo,
junto a Korff representado a lideranca editorial e artistica que seria responsavel pela
modernizacao da revista ilustrada na Alemanha (HARDT, 1989).

A importancia que as imagens fotograficas foram estabelecendo ao longo
das experimentacdes editoriais, afinal nem Korff nem Szafranski sabiam o que iria
funcionar, teria sido a de que eram veiculos mais potentes que a palavra escrita.
Sobre os leitores, acreditava-se que as imagens expressavam um sentido de
efetividade que sequer o texto mais eloguente conseguia alcangar (KORFF apud
KAES, 2008). Desse modo, Korff teria se convencido de que “um novo momento da
comunicacdo” demandava novos conceitos de noticias e informacdo: os
leitores/espectadores seriam testemunhas atraves das imagens, e a Berliner Illsutrirte
Zeitung serviria como extensdo dos jornais diarios; as revistas estabeleceriam uma

relacdo de autenticidade através da apresentacdo visual dos eventos.
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Seguindo esses principios, o staff da Berliner Illsutrirte Zeitung enfatizava
a visualizacdo dos acontecimentos selecionando apenas as fotografias mais efetivas,
sozinhas ou em sequéncia, com 0 apoio de artistas de layout, desenhistas e os
proprios fotografos (HARDT, 1989; 1996). No apoio editorial de Berliner Illustrirte
Zeitung consta muitas vezes, o fotografo hingaro Endre Friedmann, que mais tarde
seria conhecido como Robert (Tubardo) Capa - um dos fundadores da agéncia
Magnun -, Andre Kertész, Alfred Eisenstaedt, além de fotografos como Erich
Salomon, Felix H. Man, Martin Munkacsi etc. Esse periodo que na Alemanha
perduraria até 1933, teria expressado a guinada iconografica de que as “noticias para
ler” seriam “noticias para ver” (HOLMES, 2009).

Finalmente, acreditamos que as fotografias de imprensa atendiam uma
demanda do publico leitor aleméo por fatos. Essa situacdo pode ter reforcado uma
certa ideologia profissional de objetividade, disseminada entre os editores que
costumeiramente tratavam a imagem fotografica como representacdes objetivas de
pessoas e acontecimentos. Ao que nossas observacgdes indicam, em acordo com
Hanno Hardt (1984), a modernidade fotojornalistica teria oferecido uma participacédo
maior no mundo aos seus leitores, como diz Hardt, na “conquista do mundo como
imagem”. Todavia, também acabaram vitimados pela crenca de que as imagens
fotograficas eram o proprio mundo, onde o ver o mundo teria se tornado mais
plausivel que conhecé-lo. Levados a seguir uma pretensa imparcialidade editorial
das revistas mais consumidas na Alemanha sob o designio de “apoliticas”, quando
na verdade seguiam a ideologia de uma elite liberal em decadéncia tentando
conservar seu patrimoénio ao invés de expor as forgcas antidemocraticas que estavam

assolando a Alemanha da Republica de Weimar.
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Do Sambodromo a telada TV*

Um olhar cotidiano sobre o carnaval carioca televisionado

Ana Carolina Cometti Oliozi™

Resumo

Exibido ao vivo desde o0 ano de 1984, apds a inauguracdo do Sambodromo da
Marqués de Sapucai, o desfile das escolas de samba do Rio de Janeiro firmou-se
como um elemento cotidiano da cidade. O objetivo deste artigo é analisar como a
I6gica carnavalesca que envolve o espetdculo midiatico langado na Marqués de
Sapucai esta inserida na cotidianidade carioca. Por isso, entende-se carnaval como a
festa que acontece no recorte de espaco e tempo limitado as festividades que
envolvem as escolas de samba e seus desfiles pelo Sambddromo durante o periodo
carnavalesco. Para a andlise proposta, vamos propor um dialogo entre obras como as
de Kosik (1976), Certeau (2014), Bretas (2006) e Viana (2008).

Palavras-chave: Carnaval, midia, cotidiano, escolas de samba, televisao.

1. Introducéo

O desfile das escolas de samba do Rio de Janeiro é parte relevante do
carnaval da cidade. Ele acontece sempre entre 0 domingo e a terca-feira da semana
festiva, no Sambddromo da Rua Marqués de Sapucai, no centro da cidade. O
espetaculo existe enquanto desfile competitivo desde o ano de 1932. Naquela época,
a primeira competicao entre as escolas de samba foi organizada pelo jornal Mundo
Sportivo. J& no ano seguinte, o jornal O Globo passou a liderar a realizacdo do
espetéaculo (Cabral, 2011).

A midia carioca sempre teve uma relacdo estreita com as escolas de samba
desde o inicio dos desfiles. Além dos jornais impressos, o radio também foi um
importante instrumento de divulgacdo das escolas de samba, tanto ao tocar os
sambas-enredo, como ao dar espaco para sambistas de projecdo. Cartola e Paulo da
Portela, por exemplo, comandaram o programa A Voz do Morro, da Radio Cruzeiro
do Sul, a partir dos anos 1940 (Lopes; Simas, 2017).

Em 1964, de acordo com Cabral (2011), as TVs Rio e Tupi estavam
credenciadas para a cobertura dos desfiles. Mas foi s6 em 1970, como afirmam
Lopes e Simas (2017) que o desfile foi transmitido de forma integral pela primeira

vez — antes eram feitos apenas flashes jornalisticos. Em 1973, a TV Globo fez sua
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primeira transmissao a cores do desfile das escolas de samba que, na época, ainda
desfilavam todas no mesmo dia, na avenida Presidente Antonio Carlos™,

Somente em 1984, com a construgdo do Sambddromo da Marqués de
Sapucai, o desfile pdde ser transmitido ao vivo em cadeia nacional de televisao.
Naquele mesmo ano, os desfiles, que antes aconteciam sempre na mesma noite,
foram divididos em dois dias. Devido a essa nova divisdo, a TV Globo alegou que
ndo teria condicBes técnicas de transmitir o espetaculo, que foi assumido pela TV
Manchete com exclusividade, atraindo a maior parte da audiéncia. A partir de 1985,
a TV Globo assumiu as transmissdes oficiais, padrdo que se manteve até o presente
ano de 2017.

2. Revisao literaria

Partindo-se da observacdo da transmissdo televisiva dos desfiles, pode-se
interpretar que o carnaval televisionado esta inserido no ambito cotidiano a partir do
momento em que proporciona ao espectador a vivéncia de algo em que ndo pode
estar fisicamente presente. A interacdo midiatica entre atores e sujeitos também pode
ser entendida como um fator que permite a aplicacdo das nogbes de cotidiano,
conforme Bretas (2006). A autora afirma que as narrativas midiaticas interpdem na
vida comum pautas e temas que agendam o cotidiano dos sujeitos, delineando
rotinas e organizando o tempo das experiéncias cotidianas. Ela da como exemplo a
forma como a programacao televisiva delimita o tempo do almogo e do jantar e de
como as telenovelas proporcionam ao sujeito a oportunidade de estar inserido em
novas experiéncias sem estar fisicamente presente, vivendo indiretamente.

E isso 0 que acontece com a transmisséo televisiva do carnaval carioca. O
andncio dos desfiles das escolas de samba, tal qual a vinheta Globeleza®" e os
compactos™ de desfiles exibidos ao fim da semana da festividade, agendam as
comemoragOes carnavalescas em todo o Brasil. Ali, as transmissdes anunciam e
marcam o periodo carnavalesco, inserindo os individuos em uma légica festiva na
qual estardo automaticamente inseridos.

Entende-se, ainda, a partir da perspectiva de Paiva e Sodré (2004) que a
agenda televisiva e midiatica do Rio de Janeiro influencia todo o pais em sua
perspectiva. O Rio é uma cidade com vocacao global e centralizadora dos meios de

comunicacgdo, porque desde o inicio, suas radios e jornais falam para o pais inteiro
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(PAIVA; SODRE, 2004). Tanto é que, no Rio, como explicam os autores, foi
construida uma espécie de “geografia televisiva” a partir da articulagdo da midia
com as instituicGes tradicionais da vida urbana.

Como define Certeau (2004), a cidade de fato, o conceito utopico e
urbanistico, se resume a trés caracteristicas. Primeiro, um espaco proprio e o
isolamento de poluicBes fisicas, mentais ou politicas que poderiam prejudicé-la.
Segundo, um tempo préprio que substitua as resisténcias das tradigdes - ou seja, 0
emergir de uma cidade prevé, antes, o nivelamento e a padronizacdo de todos os
individuos ali presentes. E, em terceiro, por fim, a criacdo de um sujeito universal e
andnimo, que nada mais € do que a prépria cidade e a maneira como se constitui.

"Hoje, sejam quais forem os avatares desse conceito,
temos de constatar que se, no discurso, a cidade serve de
baliza ou marco totalizador e quase mitico para as estratégias
socio-econdmicas e politicas, a vida urbana deixa sempre
mais remontar aquilo que o projeto urbanistico dela excluia. A
linguagem do poder "se urbaniza", mas a cidade se vé
entregue a movimentos contraditérios que se compensam e se
combinam fora do poder pandptico" (CERTEAU, 2004, p.
174).

Essa insercdo do individuo em lugares e situacdes em que sofrem influéncias
e que por vezes ha identificacdo — a identificacdo cultural, no caso do carnaval
carioca — € resultado de uma pratica que, para Kosik (1976), manifesta a propria
esséncia social. Dessa forma, o carnaval carioca enquanto resultado dessa prética
tem em sua esséncia a busca e a reivindicacao pelo seu lugar fisico, que € a rua; seu
lugar de importancia historico-cultural enquanto movimento de resisténcia da cultura
negra carioca e, também, brasileira, no momento em que se expande midiaticamente
e inspira carnavais em todo o pais — ha desfiles de escolas de samba em capitais
como Manaus (AM), Curitiba (PR), Vitoria (ES), Recife (PE) e Brasilia (DF).

Porém, ao mesmo tempo, essa esséncia sO é manifestada quando ha
consciéncia sobre o fendmeno, conforme Viana (2008). Para a fenomenologia, o
sentido dos fendmenos pode ser compreendido a partir da analise das vivéncias
intencionais e conscientes. "A Fenomenologia objetiva analisar as vivéncias
intencionais da consciéncia buscando compreender o sentido dos fendmenos"
(VIANA, 2008, p.17). A partir de um ponto de vista marxista, Viana (2008) discute
a relacdo entre consciéncia e realidade. Ele explica que a consciéncia € uma
expressdo da realidade, enquanto a realidade € um elemento independente da

consciéncia e é fundamental para a compreensdo das representacdes sociais. O
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individuo real, concreto, tem consciéncia de suas relacdes e de si mesmo, mas 0s
outros individuos e a natureza existem independentemente dessas relagdes. Por isso,
a realidade existe independente e distintamente da consciéncia individual.

"No entanto, isto revela, simultaneamente, uma
unidade e uma contradicdo entre consciéncia e realidade. A
unidade se revela no fato de que a consciéncia s6 pode ser
consciéncia da realidade, mas tal como o individuo a vé, o
gue revela sua contradicdo, pois ele a vé& a partir de sua
relacdo com ela, e esta, devido a divisdo social do trabalho,
ndo é vista em sua totalidade, o que possibilita a consciéncia
ilusoria” (Viana, 2008, p.56).

O entendimento da realidade por meio da consciéncia permite ao individuo
que a interpretacdo do fendmeno lhe seja propria, Unica, ou coletiva, partilhada por
um grupo que sofre determinadas influéncias e tém uma manifestacdo social
especifica, como é o caso dos telespectadores que acompanham o desfile das escolas
de samba. Nao se pode dizer que sdo espectadores diversos, tal qual os de horarios
diurnos da programacdo, uma vez que esse tipo de espetaculo é exibido em um
horario de contra turno, na madrugada, em que normalmente a populacdo estd
dormindo. Este tipo de restricdo ja provoca uma mudanca na interpretacdo
individual e na relacdo de significados transmitidos pela TV.

Dessa forma, os fendmenos seriam, de fato, as formas de representacoes
sociais, que sdo saberes dinamicos e diversos, relacionados ao popular e ao senso
comum. Kosik (1976) explica, ainda, que as representacdes cotidianas sdo projecoes
de “determinadas condigdes historicas petrificadas” (KOSIK, 1976, p.19); sdo as
aparéncias que constituem o pensamento comum humano e que conferem validade
ao que é ou nio real. E sob esse sistema de aparéncias e de significagio que giram as

transmissoes televisivas do carnaval carioca.

3. Discusséo

A partir da perspectiva do estudos dos fendbmenos, pode-se concluir que as
escolas de samba sdo, para os sambistas, o lugar em que a experiéncia cotidiana é
realizada. Na composi¢cdo das agremiagdes, ou mesmo ao observar os cortejos
preparados por elas, o individuo se torna um ser cotidiano ao participar daquela
manifestagéo, ao entender a existéncia delas e ao associar aquele evento a historia de
todo o pais, associando-o como componente de uma identidade cultural brasileira e
descobrindo-se enguanto componente ou enquanto agente passivo, porém

atravessado por esta realidade.
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O saber adquirido na experiéncia cotidiana, para Bretas (2006), provém das
experiéncias vividas, constituem um saber organico que “incorpora experiéncias
ancestrais sedimentadas e as atualiza no dia a dia” (p.33). A autora define que esse
tipo de saber ndo é explicito e a troca desse saber, a interacdo entre os individuos, o
exercicio dessas competéncias e habilidades adquiridas no cotidiano sdo meios de
atualizacdo do conhecimento comum e de formacdo de uma consciéncia da vida.
Além disso, afirma que a linguagem e as estratégias de comunicacdo sdo alguns
meios de inserir os individuos na vida cotidiana. “H4 varias formas de narrar o
cotidiano, varios sujeitos que produzem essas narrativas e modos de dizer
especificos. O desenho das cidades, com suas vias de trafego e pontos de encontro
dos passantes, pode dizer muito sobre o dia-a-dia de seus habitantes”. (BRETAS,
2006, p. 38).

Isso fica muito claro nas mudancas geogréaficas propostas na cidade do Rio
de Janeiro a partir do Sambddromo — tanto a partir de sua construcdo como as
mudangas feitas ano a ano no transito local para que os desfiles sejam possibilitados.
Devido a localizacdo central da Sapucai e ao grande fluxo de foliGes, turistas,
curiosos e carros alegoricos nos dias de desfile, o transito do centro do Rio de
Janeiro sofre diversas alteracGes que, devido ao grande fluxo de pessoas, carros e
Onibus de turismo na cidade, tornam o transito de toda a cidade ainda mais denso.

A Sapucai faz parte da paisagem cotidiana da vida carioca. Diversas linhas
de 6nibus que ligam a Zona Norte a Zona Sul da cidade passam nas proximidades —
area de concentracdo (Avenida Presidente Vargas, sentido Correios-Central),
dispersdo (Rua Frei Caneca) ou nas areas de recuo das baterias (Rua Benedito
Hipdlito e Avenida Salvador de S&) — da Passarela. Para atravessar o tunel Santa
Barbara, que liga o bairro do Catumbi, no centro, ao bairro das Laranjeiras, na Zona
Sul, passa-se pelo Viaduto Sdo Sebastido, paralelo as arquibancadas do setor impar
do Sambodromo. Entdo ndo sO o transito local é desviado na época do Carnaval,
como o itinerario de algumas linhas do transporte publico muda completamente.

Em 2017, a sexta-feira de Carnaval, um dos dias considerados criticos pelos
organizadores, teve ponto facultativo para o servigo publico. Para evitar passar pelas
ruas do centro, que todos os anos tém interdi¢cdes por conta do transito dos carros
alegoricos, a prefeitura sugeriu que os motoristas usassem o Tuanel Marcello
Alencar, que liga a Linha Vermelha, a Ponte Rio-Niter6i e a Avenida Brasil ao
Aterro do Flamengo e ao Aeroporto Santos Dumont™i,
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Bretas (2006) define o cotidiano enquanto uma dimensdo da vida marcada
pela experiéncia. A vida cotidiana é atravessada a todo momento por experiéncias de
rompimento ou de continuidade, de interacdo e relagbes entre pessoas e espacos
sociais que conferem significados ao nosso viver cotidiano. Entdo, o cotidiano €
tanto o conjunto de habitos e acontecimentos regulares, habituais e repetitivos,
quanto ¢é aquela dimensdo que se abre ao novo e permite o englobamento de novos
saberes comuns. E cotidiano quando a midiatizacdo de um desfile carnavalesco
agenda as comemoracOes da data em todo o pais, e também é igualmente cotidiano
quando esse desfile se permite ser transformado tanto pela I6gica midiatica quanto
pelas adaptagdes necessarias ou facultativas a esse novo meio agregado.

Michel de Certeau (2014) define que o cotidiano € um movimento entre
praticas estratégicas e taticas, sendo a primeira organizada em torno do poder formal
e a segunda pela auséncia do mesmo. "Chamo de "estratégia” o calculo das relacbes
de forcas que se torna possivel a partir do momento em que um sujeito de querer e
poder ¢ isolavel de um "ambiente™" (CERTEAU, 2014, p.46). E nesse processo que
foi estabelecida a nacionalidade politica, econdmica ou cientifica, ja que é a partir da
designacdo de um lugar préprio que se é capaz de gerir o que é diferente, exterior.
Por outro ponto, as taticas sdo elementos que sé existem no lugar do outro e
dependem do tempo para que hajam possibilidades de ganho.

Certeau (2014) também constrdi o conceito de homem ordinario, no qual
define a relacdo do ser humano com a sua cotidianidade e com as formas de rompé-
la. O homem ordinario seria ndo aquele que corresponde passivamente aos estimulos
da sociedade, mas-aquele que, em pequenas atitudes cotidianas, transgride o poder
formal vigente, embora esteja completamente inserido nessa légica. Por isso,
Certeau (2014) estabelece que a relagdo entre homem e sociedade é uma constante
negociacéo, uma vez que para haver a transgressao, é preciso estar inserido em uma
sociedade de regras e, por vezes, segui-las para saber como transgredi-las.

Além disso, a atuagdo do homem enquanto sujeito ativo na arte de fazer e
refazer seu cotidiano proporciona a este individuo a oportunidade de permanecer
atuante e dindmico na construcdo da cultura e de outros elementos cotidianos. Da
mesma forma que o homem ordinario infringe a logica, digamos, convencional para
permanecer em sua cotidianidade, a cultura depende da atuacéo desse individuo para

que exista, tanto influenciando como sendo influenciada pela sociedade.
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Certeau (2014) apresenta, ainda, o que ele chama de "Enigma do
Consumidor-Esfinge". O consumidor-esfinge é o espectador da TV que, mesmo que
tenha entendimento e possa entender o que lhe é passado na imagem, ndao pode
interagir, ganhar espaco, tornar-se autor nesse ambiente.

"Uma crianca ainda rabisca e suja o livro escolar;
mesmo que receba um castigo por esse crime, a crianca ganha
um espaco, assina ai sua existéncia de autor. O telespectador
ndo escreve coisa alguma na tela da TV. Ele é afastado do
produto, excluido da manifestacdo. Perde seus direitos de
autor, para se tornar, ao que parece, um puro receptor, o
espelho de um ator multiforme e narcisico” (CERTEAU,
2014, p.94).

Diante desse tipo de producao televisiva, diz Certeau (2014), em que ndo ha
identidade, mas é centralizada, espetacular e barulhenta, classificada por ele como
"consumo”, o individuo ndo se faz por entender o que é colocado por ele, seus
proprios produtor e significados. Na verdade, ele € coibido a sucumbir a um padréo
pré-estabelecido e imposto, aceitando sua quase invisibilidade diante deste contexto.
No entanto, mesmo que esse comportamento passivo seja esperado pelo locutor,
dominador, os espectadores podem subverter essa logica e usa-la em seu favor,
desvirtuando os fins que inicialmente o locutor havia planejado. H& uma forma de
subverter e metaforizar a ordem dominante, permanecer no interior do sistema,
modificando-o.

Dentro desse mesmo recorte, quando Storey (2015) trata da forma como o
consumo delimita o espaco e tempo vividos pelos individuos em sociedade — da
mesma forma que a transmissao televisiva, portanto um produto de consumo em
massa, 0 faz —, ele explica que os pensadores da Escola de Frankfurt™ enxergam
uma relagdo forgada entre o lazer e o trabalho na sociedade capitalista, em que o
trabalho mantém a inddstria cultural da mesma forma em que ela é mantida pela
logica trabalhista. “A fun¢@o da industria cultural €, assim, organizar o tempo de
lazer da mesma forma que a industrializagdo organizou o tempo de trabalho”
(STOREY, 2015, p.141).

Featherstone (1995) aponta para uma transformacdo da nocdo de cultura
como desperdicio, esbanjamento e excesso a partir do consumo, e aponta 0S
carnavais como uma das formas de controlar o crescimento excessivo de produtos e
mercadorias. Detalha, também, que os carnavais pré-industriais, assim como a

transformacdo e o deslocamento do carnavalesco na midia, transformando-o em
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espetaculo para o grande publico, devem ser investigados como forma de entender a
apropriagdo de imagens e locais de consumo. Essa seria uma forma do sistema

capitalista endossar os prazeres do excesso.

4. Consideraces Finais

Trazendo estes pensamentos para a transmissdo dos desfiles das escolas de
samba, é possivel entender que o carnaval carioca é vendido na TV como um
produto em que o telespectador ndo tem qualquer controle sobre aquilo que lhe é
transmitido. Da mesma forma, a inser¢do daquele elemento no cotidiano do
individuo Ihe é imposta sem qualquer tipo de escolha, uma vez que a televisdo € um
veiculo que pressupde a comunicacdo unilateral, de uma fonte para muitos
espectadores. Mas o carnaval das escolas de samba sofreu uma modificacdo
imagética com a chegada da transmisséo televisiva.

Desde que os desfiles das escolas de samba passaram a ser transmitidos pela
televisdo, nos anos 1970, houve por parte das agremiacfes uma preocupacdo extra
com o visual. Dessa forma, o poder da transmissdo e da presenca da televisdo no
evento influenciou a preparacdo dos desfiles ja no inicio dessa nova midiatizagdo
(Cardoso, 2008). Esse foi o processo no qual o individuo — ou, no caso, as
agremiacdes carnavalescas —, sem poder mudar 0 que era visto ou transmitido pela
emissora, pdde inverter a logica da producéo, passando ela prépria a conduzir o que
seria veiculado na TV.

Da mesma forma que as agremiagdes se viram condicionadas a preparar um
novo modelo de espetaculo a partir da midiatizagdo, o uso da midia por parte delas
também foi uma ferramenta de posicionamento e uma forma de impulsionar sua
imagem em grupos sociais que, antes da TV, elas ndo alcancavam. Como aponta
Cardoso (2008), a popularizacdo dos sambas por meio da midia fez com que as
escolas de samba ganhassem cada vez mais notoriedade, além de expandir suas
fronteiras e mostrar-se a quem ainda néo as tinha conhecido — fosse na cidade do Rio
de Janeiro ou fora dela. Esse foi o processo no qual o individuo — ou, no caso, as
agremiacdes carnavalescas —, sem poder mudar 0 que era visto ou transmitido pela
emissora, pode inverter a logica da producéo, passando ela prépria a conduzir o que

seria veiculado na TV.
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O desfile carnavalesco das escolas de samba, portanto, € um componente do
cotidiano carioca e, até, brasileiro, a partir do momento em que se insere como
marca de um periodo, como agenda de uma época do ano e, a partir de sua
existéncia, os individuos conduzem as suas vidas comuns. A ampliacdo do alcance
das escolas de samba por meio da midia amplia 0 conhecimento comum — 0 senso
comum — entre todos aqueles individuos que podem ter acesso ao que € transmitido

pela midia.
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Playboy, o X da Questdo”
Quando o estere6tipo de criminalidade ultrapassa as narrativas
midiaticas

Carlos Alberto Milhomens Briggs Junior™

Resumo

Esse artigo pretende discutir a teoria do agendamento que ajuda a construir
socialmente a realidade, tendo como foco a investigacdo do valor-noticia
relacionado a criminalidade. O trabalho é fundamentado nas Teorias do Jornalismo,
sobretudo a Construcionista. Nessa perspectiva o trabalho propde um debate acerca
da maneira como se da a construcao narrativa diante da realidade de um cotidiano
violento, a considerar os aspectos sociais do individuo transgressor. Para isso, serdo
analisadas duas reportagens produzidas pelas radios de noticias all news BandNews
FM e CBN, em que a questdo de uma das provas aplicadas ao terceiro ano do ensino
fundamental de uma escola da Zona Oeste do Rio questionava aos alunos sobre o
apelido do traficante Celso Pinheiro Pimenta, o Playboy.

Palavras-chave: Teorias do Jornalismo, radiojornalismo, criminalidade;

midia; cotidiano.

1. Introducéo

“Ela perguntou: pai, quem era Celso? Caiu na minha prova. Foi o Playboy? Eu
falei: "Pd, para de mentir e botei ela até de castigo, né? Ai quando chegou em casa... ai
ela me mostrou a questdo. Ela ficou muito chateada, né? Qual o sentido de uma
pergunta dessa na prova da crianga?”

A declaracdo acima foi dada pelo pai de uma aluna do terceiro ano do ensino
fundamental de uma escola particular, em Realengo, na Zona Oeste do Rio. A
identidade dele foi preservada, assim como a da crianga, de nove anos. A fala foi
editada e consta em um trecho de uma sonora dada a radio BandNews FM, em agosto
de 2015, trés semanas depois que o traficante Celso Pinheiro Pimenta foi morto durante
operacdo policial. A prova de geografia foi aplicada pelo Centro Educacional Macedo
Sobrinho, que justificou a elaboragdo do questionamento na perspectiva de testar os
conhecimentos dos alunos sobre a realidade de um cotidiano violento. A mesma matéria
foi veiculada também pela radio do segmento all news CBN.

Cumpre ressaltar, no entanto, que o autor deste artigo também foi o

responsavel por elaborar a matéria, aqui analisada, veiculada pela radio BandNews FM.
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Acreditamos que esta condicdo ndo desconsidera o carater ético do trabalho, tendo em
vista que no decorrer da analise ndo me furto da critica sobre o papel desempenhado
pelos jornalistas, a despeito, sobretudo, da reproducdo de uma légica cultural ao qual
estd inserido, sem, muitas vezes, sequer, se dar conta deste processo. Partindo desta
perspectiva, acreditamos também que o jornalista de outrora ndo deu conta desta
andlise, feita agora pelo pretenso pesquisador de hoje.

Celso Pinheiro Pimenta era conhecido como Playboy, criminoso que ganhou
destague na midia carioca, sobretudo entre os anos de 2014 e 2015. Os holofotes da
midia foram atraidos para Playboy, sobretudo pela ousadia de suas a¢fes, como ao
ordenar que parte de sua quadrilha invadisse e realizasse um nado sincronizado na
piscina da Vila Olimpica Félix Mielli Venerando, em Hondrio Gurgel, ocorrido em
outubro de 2014. Em janeiro de 2015, Playboy ordena o roubo de cerca de 200 motos
de um patio do Detran, também na Zona Norte. A a¢do contou com aproximadamente
100 bandidos e ganhou destaque em todos os noticiarios do Rio de Janeiro.

Celso Pinheiro Pimenta parece ter gostado de desafiar a clpula da Seguranca
Publica do Rio e o que chama a atencdo é o fato de que todas estas acdes aconteceram
apos o lancamento do filme Alemao, cujo protagonista foi estrelado pelo ator Caua
Reymond, representando justamente o traficante Playboy.

A partir das acOes de enfrentamento de Playboy, verifica-se que as narrativas
produzidas pela midia carioca de todos 0s segmentos e veiculos ganham significados de
estranhamento. Os discursos produzidos passam a considerar 0 que elegeram como uma
dicotomia entre a condicdo social de formacgdo de Celso Pinheiro Pimenta e 0 ingresso
de Playboy no mundo do crime. A partir desta perspectiva, cujo aprofundamento nos
parece merecer pesquisas futuras, acreditamos que os discursos midiatizados, ao compor
0 cotidiano carioca, atravessaram as salas de aula e se tornaram tema de uma questao de
prova para alunos com idade média de 9 anos, cuja a exigéncia era conhecer a
identidade adotada pelo criminoso, morto ha menos de trés semanas da elaboracdo do
teste, durante operacéo policial.

A escolha pelas radios BandNews FM e CBN deve-se ao fato de tratar-se das
duas emissoras de maior audiéncia do segmento all news do pais. J& a op¢do pela midia

radiofénica procurou privilegiar o veiculo que noticiou o fato em primeira méo.
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Diante desta perspectiva, o trabalho vai recorrer as teorias Construcionistas
para discutir a producdo social da noticia e conseqiiente construcdo do senso comum
diante das projecfes midiaticas dadas ao traficante Playboy. Os demais autores que

acreditamos contribuir com a discussao também seréo utilizados neste artigo.

2. A construcao da noticia

Inicialmente é preciso compreender o processo de producdo da noticia.
Recorremos para isso as teorias Construcionistas, por acreditarmos também que todo o
discurso € persuasivo e, portanto, ndo ha linguagem neutra. Desenvolvido na década de
70, o estudo rechaca por completo a ideia antes desenvolvida de que as noticias apenas
reproduzem de forma fiel a realidade apresentada aos profissionais de comunicagéo,
como defende a Teoria do Espelho. A perspectiva de considerar a subjetividade do
jornalista diante de um acontecimento parece-nos o primeiro passo para incluir a nocao
de juizo de valor durante a construcdo do processo noticioso.

Na mesma linha de pensamento, é importante lembrar da observacdo de
Tuchman™ (1993) ao considerar que a noticia ndo pode ser compreendida como uma
estoria, mas através de uma realidade construida e validada dentro de uma realidade
interna. Ndo podemos desconsiderar que a realidade é condicionada ao meio social, ja
que passa a ser construida a partir da perspectiva do observador. Stuart Hall® (1978)
relaciona o sentido de um acontecimento midiatizado as conhecidas identificacOes
sociais e culturais do meio. Para ele, os acontecimentos sdo dignos de serem noticiaveis
também porque escapam do controle social, representam imprevisibilidade e por isso
nos apresenta uma natureza de conflito com o nosso significado de mundo. Algo que
nos capta a atengdo justamente pela nossa apreensao.

Reconhecer estas contribui¢cbes significa refletir sobre o processo de
vinculagdo da noticia junto a audiéncia, sem desconsiderar o subjetivismo de quem a
produz e quem a absorve, durante 0 processo de construgdo noticioso. Parece-nos
oportuno destacar que ao reportar um determinado fato, o jornalista se apropria de
simbolos que estdo disponiveis a ele, mas limitados ao contexto no qual esta inserido
enguanto sujeito social. Desta forma, acreditamos ndo ser possivel desconsiderar que 0s
sujeitos reproduzem as visfes de mundo que lhes séo apresentadas cotidianamente em
uma sociedade midiatizada, um processo que Hall chama de identificacdo e

contextualizago.
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Inicialmente é preciso compreender o processo de producdo da noticia.
Recorrer as teorias Construcionistas pode ser uma pista valiosa ja que este artigo parte
do pressuposto também que todo o discurso é persuasivo e, portanto, ndo ha linguagem
neutra. Desenvolvido na década de 70, o estudo rechaca por completo a ideia antes
desenvolvida de que as noticias apenas reproduzem de forma fiel a realidade
apresentada aos profissionais de comunicagdo, como defende a Teoria do Espelho. A
perspectiva de considerar a subjetividade do jornalista diante de um acontecimento
parece 0 primeiro passo para incluir a nocéo de juizo de valor durante a construcédo do
processo noticioso.

Na mesma linha de pensamento, vale lembrar da observagio de Tuchman
(1993) ao considerar que a noticia ndo pode ser compreendida como uma estoria, mas
através de uma realidade construida e validada dentro de uma realidade interna. N&o
parece possivel desconsiderar que a realidade € condicionada ao meio social, ja que
passa a ser construida a partir da perspectiva do observador. Stuart Hall* (1978)
relaciona o sentido de um acontecimento midiatizado as conhecidas identificacGes
sociais e culturais do meio. Para ele, os acontecimentos sdo dignos de serem noticiaveis
também porque escapam do controle social, representam imprevisibilidade e por isso
nos apresenta uma natureza de conflito com o nosso significado de mundo. Algo que
nos capta a atencao justamente pela nossa apreensao.

Reconhecer estas contribuicBes significa refletir sobre o processo de
vinculacdo da noticia junto a audiéncia, sem desconsiderar o subjetivismo de quem a
produz e quem a absorve, durante o processo de construcdo noticioso. Parece oportuno
destacar que ao reportar um determinado fato, o jornalista se apropria de simbolos que
estdo disponiveis a ele, mas limitados ao contexto ao qual esta inserido enquanto sujeito
social. Desta forma, torna-se pertinente considerar que o sujeito reproduz as visdes de
mundo que lhes € apresentada cotidianamente em uma sociedade midiatizada, um
processo que Hall* chama de identificacdo e contextualizacéo.

Mas, o que faz a midia sendo falar para uma grande audiéncia? Como falar
algo que faca sentido ao coletivo? O que a midia elenca como premissas de um fato para
que ele se torne veiculado? Antes de buscar responder a estas questdes, faz-se
necessario discutir o sentido de sentimento coletivo. Para isso, € importante tomar por
empréstimo o conceito de imaginario social, defendido por Dénis de Moraes
(2009,p.31)
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As significacbes despertadas por tais imagens estabelecem referéncias que definem, para os
integrantes de uma mesma comunidade, os meios inteligiveis de seus intercAmbios com as
instituicGes e sua compreensao realidade. (MORAES, 2009, p. 31)

Assim, Moraes defende que o imaginario social reproduz nossas ideologias,
simbolos, alegorias, rituais e mitos, cujo interesse € justamente referendar nossas visdes
de mundo, cujo objetivo, em ultima analise, é permitir que nos desloquemos
socialmente, através das compreensGes dos signos propostos pelas relagcdes sociais,
amplamente midiatizadas no cotidiano.

Para 0 autor o imaginario social atua como uma espécie de ponte de referéncia
capaz de nos guiar pelo mundo, diante das relacbes que nos sdo apresentadas
cotidianamente. Assim, através desta espécie de receptaculo de alegorias, 0 sujeito
procura traduzir os acontecimentos diante de si através dos simbolos depositados na
consciéncia. Ao passo que 0 sujeito sO € sujeito por fazer parte de um meio social, logo,
é inevitavel possuir compartilhamentos de significados dentro da sociedade a qual faz

parte, em Gltima analise, a qual foi criado, em meios aos costumes e valores.

3. A midiatizacéo do cotidiano

Sodré (2009:25) ja nos apresentou o conceito de Bios Midiatico, uma
referéncia as esferas existéncias elencadas por Aristoteles (1988), na qual define a
sociedade como imersa em um processo de midiatizacdo. Tal condicdo é acentuada
através das revolucgdes eletronicas. Nao s6 desde o surgimento do réadio até a chegada da
internet, mas também pelas demais tecnologias que compdem o cotidiano e funcionam
como uma espécie de extensdo dos sujeitos. O que Sodré (2009:17) esclarece ao
mencionar que falamos cada vez mis para maquinas e as maquinas falam entre si.
Assim, os relacionamentos passam pelas tecnologias, naquilo que chamou de
tecnocultura. Esta nova forma de viver a vida cria um novo ambiente, de convergéncias
politica, econébmica e digital. Significa compreender que a expansdo tecnoldgica
redefiniu valores, esvaziando outras instituicdes de comunicacdo a despeito da
preeminéncia da midia.

O que Sodré (2009:23) propde ¢ o conceito de “espelho midiatico”, ja que nao
sO considera, mas prioriza a subjetividade das narrativas midiaticas, considerando para
IS0, a proposicdo de novos modos de interpelacgdo coletiva, ou, novos pardmetros para a
construcdo das identidades dos sujeitos, voltadas para uma légica de mercado. Assim,
Sodré (2009:28-29) defende que a midia referencia 0 homem, que passa a usa-la para

dar sustentacdo a capacidade de compreender as situagcdes cotidianas. A midia passa a
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ser compreendida como algo que vai além da linguagem, e também da tecnologia, mas
como um complexo sistema capaz de propor direcionamento as subjetividades dos
sujeitos, algo em conformidade com uma nova producao de sentido: o Bios Midiético.

Este fendbmeno provoca o que estudiosos de comunicacdo consideram
midiatizacdo da sociedade, ja que afeta e modifica as relacdes interpessoais, 0 que
também acaba por alterar a percepcdo de mundo dos sujeitos. Fausto Neto (2006:3) vai
além ao mencionar que estas mudancas provocaram também alteracBes nos lagos
sociais. Assim, defende que a midiatizacdo da sociedade provocou uma organizagdo
social mais complexa, ja que o elevado volume de producdo de informacao, e cada vez
mais acelerado, refletiu em uma sociedade descontinua, segmentada e,
consequentemente incompleta. Algo que Fausto Neto (FAUSTO NETO, 2006, p. 3
apud SGORLA, Fabiane 2009, p. 5) analisa como resultado de praticas sociais
imprevisiveis, variaveis e aleatorias, ou como ele mesmo classifica “disjungdes entre
estruturas de oferta e de apropriacdo de sentidos”

Compreender esta proposicao ndo significa abandonar a perspectiva que ainda
ao ouvirmos uma matéria no radio, vivenciamos uma realidade segundo 0S Nnossos
conhecimentos, baseados em nossos discursos, cddigos pré-existentes, ou ainda,
validamos a noticia de acordo com as nossas visdes de mundo. O que Sodré (2009)
problematiza, no entanto, € quando esta visdao de mundo esta referenciada pela midia,
camuflada na promessa de uma informacdo. Uma cilada capaz de fazer criarmos um
universo novo e nele vivermos. E importante destacar que Sodré (2009), assim como
diversos autores estudiosos de comunicagdo, ndo acredita no sujeito passivo,
consumidor indiferente de informacdo, assim como a midia deve ser compreendida
como uma tecnologia inserida dentro de um contexto social.

Este entendimento é importante para avancar sob a analise de que a simples
exposicdo midiatica ndo garante o consumo, ou seja, a eficacia no direcionamento de
nossas relacdes. Para Sodré, é imprescindivel a aplicagcdo correta dos cddigos, no
sentido de a midia fazer despertar os codigos desejados nos sujeitos, gerando a
identificacdo, ou ainda o que Sodré (2009) chama de nexo atrativo, inserido num
processo de vinculagdo entre os sujeitos e 0s signos propostos pela midia, atendendo
uma das etapas do processo de comunicagdo. E quando o sujeito assimila um
comportamento construido pelos signos propostos. A eficacia desta associacdo esta
intimamente ligada ao meio social do individuo, do qual a midia faz parte, inclusive,

contribuindo ao balizar o cotidiano.
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Vencida esta etapa, Sodré (2009) acrescenta que a midia consegue entéo reger
os codigos que influenciam as opiniGes e atitudes dos sujeitos. Estas manifestacdes
acontecem justamente nos espacos publicos, locais onde a sociedade torna visiveis as
representacdes que os grupos sociais fazem de si mesmos. Agem como uma espécie de
vigilancia coletiva. Estes campos de tens6es em disputa pela consciéncia dos sujeitos
atum sistematicamente no cotidiano. Ao considerar a midiatizacdo destes espacos, €
possivel pensar ainda na poténcia destas medicGes de forga dentro de um contexto da
Nova Bios.

A compreensdo do espa¢o publico como uma espécie de batalha pelo poder
remete ao conceito de Gramsci (2000), ao definir a sociedade civil como uma arena, um
campo de batalha pela conquista da hegemonia, definida como a supremacia de uma
cultura a despeito de outra, considerada submissa. Para Gramsci (GRAMSCI 2000:21
APUD MOARES 2010:80), a conquista da hegemonia é uma batalha gradual, continua
e demorada.

Toda revolucdo foi procedida por um intenso e continuado trabalho de critica, de penetracdo
cultural, de impregnacdo de idéias em agregados de homens que eram inicialmente refratarios
e que sO pensavam em resolver por si mesmos, dia a dia, hora a hora, seus préprios problemas
econdmicos e politicos, em vinculos de solidariedade com 0s que se encontravam na mesma
situacdo. (GRAMSCI 2000:21 APUD MOARES 2010:80)

Diante desta perspectiva, o processo formador de opinido passa pela operacao
ideologica, ligada diretamente a hegemonia politica; entendida como o ponto comum
entre as sociedades civil (campo da ideologia) e politica (campo da forca). Para se
chegar a hegemonia, qualquer grupo precisa, antes de mais nada, conquistar os 6rgaos
fornecedores de consenso, tais como meios de comunicacdo partidos politicos,
sindicatos, Parlamento, etc,. Gramsci (2002a) pregava a unidade ideoldgica, através do
consenso: “Uma sé forga modele a opinido e, portanto, a vontade politica nacional,
desagregando os que discordam numa nuvem de poeira individual e inorganica”.
(GRAMSCI 2002a:265 apud MOARES 2009:46)

Assim, numa revolucdo, o mais importante passa a ser atingir o consenso dos
sujeitos, através destas instituicGes, definidas como aparelhos hegeménicos, cujas
funcBes, em Ultima analise, passam a ser auxiliar na construcdo de visdes de mundo
destes sujeitos dentro do cotidiano, numa clara alusdo dada pelo autor ao poderio
ideoldgicos das igrejas, dos clubes, das escolas e também da midia.

Cabe aqui, propositalmente, retornar ao conceito de tecnocultura, proposto por

Sodreé (2009:26-27), ao defender que uma nova forma de vida criou um novo ambiente,
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de convergéncias politica, econdmica e digital e onde a expansao tecnologica esvaziou
outras instituicbes de comunicagdo em valorizagdo da midia, 0 que nos parece oportuno
definir que como uma sociedade completamente midiatizada, cujos comportamentos,

consequentemente, obedecem, na sua imensa maioria, aos codigos vigentes da midia.

4. O traficante Playboy: questéo de policia ou também social?

Compreendemos até aqui 0 processo da construgdo da noticia, sob a ética das
Teorias Construcionistas, além da analise de midia e seu esforco para a vinculacao
de seus codigos com a audiéncia, considerando preponderantemente as contribuices
de Muniz Sodré e Dénis de Moraes. Entendemos que este percurso se faz necessario
para analisarmos de forma menos subjetivamente possivel as reportagens veiculadas
pelas emissoras de radios BandNews e CBN sobre o traficante Playboy™'!.

Wolf (GALTUNG, J. — RUGE, M 1965, p.119 apud WOLF, Mauro,
1999, p.200) acredita que os valores que podem se tornar noticia fazem parte do
nosso cotidiano e por isso, as premissas que consideram um acontecimento como
factivel de ser noticiado devem ser claras, de tal forma que os jornalistas sejam
capazes de produzir tais articulacdes. A compreensdo desta analise possibilita
partimos do pressuposto que o profissional responsavel por transformar um fato em
noticia, também € orientado pelos valores do cotidiano ao qual faz parte, o que
implica ainda perceber que o processo de selecdo de noticias também obedece a uma
necessidade de urgéncia. Contudo, a cultura social que referenda e é referendada
pelas premissas a serem observadas diante de um valor noticia ndo desconsideram a

questdo econémica do fato:

(...) quanto mais o acontecimento disser respeito aos paises de elite, tanto mais
provavelmente se transformard em noticia; quanto mais o acontecimento disser respeito as
pessoas de elite, mais provavelmente se transformara em noticia (GALTUNG, J. - RUGE, M
1965, p.119 APUD WOLF, Mauro, 1999, p.200)

Talvez um dos maiores desafios de se chegar ao valor noticia, ou seja, a
possibilidade de um acontecimento atender a critérios para ser entdo noticiado, esta na
conjugacdo de dois eixos limites: atender aos interesses da organizagdo profissional e
também da cultura do jornalista. Sem, contudo, deixar de considerar que a cultura do
jornalista também é atravessada pelas préprias narrativas midiaticas.

Ao passo que este artigo acredita que o destaque dado pela midia carioca a

uma prova aplicada a adolescentes onde foi testado o conhecimento dos estudantes
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acerca do apelido do criminoso Celso Pinheiro Pimenta parece representar um
paradoxo: de um lado exibe um tom de reprovacdo diante de uma espécie de
glamourizagdo de um criminoso dentro de um ambiente escolar. No entanto, a mesma
midia que expde perplexidade com este fato parece querer desconhecer a sua
contribuicdo no processo de midiatizacdo do criminoso ao propor signos implicitos de
romantizacdo do mesmo bandido, ao destacar que ele ndo se enquadrava no estere6tipo
de criminalidade, categorizado aqui pela condic¢do social do sujeito. Ao que esclarece
Giltin (GILTING, T. 1980, p.15 APUD TRAQUINA, Nelson, 2005, p. 198) ao
mencionar que “Ao dar destaque ao desvio, ao bizarro e ao pouco comum, os jornalistas
ap6iam implicitamente as normas e os valores sociais”. Ao que pode ser ainda
aescentado: até por que estes mesmos jornalistas antes de contribuirem na formacao dos
valores de uma sociedade, ja foram, la atras, formados por ela.

Uma rapida pesquisa no site de buscas Google, mostra que a expressao
“traficante Playboy” possui 20.500 exibi¢des. A mesma busca usando a expressao
“traficante FB” possui 7.520 mil exibi¢des. Nao custa lembrar que FB ¢ o apelido do
bandido Fabio Atanazio, responsavel pela queda de uma aeronave da Policia Militar,
levando a morte de trés agentes durante invasdo do morro Sdo Jodo, na Zona Norte do
Rio. O episodio aconteceu em agosto de 2010. A mesma pesquisa, utilizando a
expressio “traficante Beira-Mar”, mostra 4.690 acessos. E preciso lembrar que
Fernandinho Beira-Mar esta entre os maiores narcotraficantes do Brasil, responsavel
por, inclusive, enviar armar paras as Forcas Armadas Revolucionarias da Colémbia
(Farc) em troca de cocaina que era trazida para o Brasil.

Para compreender esta estes numeros no principal site de buscas do mundo, propomos
uma andlise na linha do tempo sem desconsiderar a relagdo o criminoso Playboy e as
narrativas midiaticas produzidas sobre ele.

Em margo de 2014, acontece o lancamento nacional do filme Alem&o no
Brasil. O papel de protagonista coube ao ator Cauda Reymond, que interpretou o
criminoso Playboy, em uma referéncia a época em que o criminoso comandava o
comércio de drogas na regido. Em outubro do mesmo ano, Playboy (ja responsavel pela
venda de entorpecentes no Complexo da Pedreira), ordena que parte de sua quadrilha
invada e promova um nado sincronizado, com a exibigdo de fuzis, na Vila Olimpica
Felix Mielli Venerando, em Hondrio Gurgel. Em janeiro de 2015, Playboy ordena o
roubo de cerca de 200 motos de um pétio do Detran, também na Zona Norte. A acgdo

contou com aproximadamente 100 bandidos e ganhou destaque em todos os noticiarios
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do Rio de Janeiro. Ambas as acbes foram filmadas e postadas no site de streaming
videos da internet Youtube, sendo posteriormente repercutidas por toda a midia carioca.

A partir destas acdes de enfrentamento por parte do criminoso Playboy,
verifica-se que as narrativas produzidas pela midia carioca passam a analisar o perfil
social do criminoso. Dessa forma, sdo produzidas de forma sistematica, em um intervalo
de aproximadamente um ano, matérias de referéncia a formacéo do criminoso em um
bairro da Zona Sul do Rio, atrelado a uma freqiiéncia escolar em um colégio particular.
Parece, desta forma, significativa a tentativa da midia em corroborar com o esteredtipo
de criminalidade ao dar um aspecto de inusitado o fato de um sujeito branco, de classe
média entrar para o submundo do crime. Ao reforcar estes signos, acredita-se que as
narrativas midiaticas exibem uma natureza de conflito do mundo, conforme constatou
Stuart Hall (HALL 1978:226 APUD TRAQUINA 2005:177) ao salientar que faz parte
da producéo noticiosa aquilo que nos escapa o cotidiano.

Sodré também contribui ao lembrar que ao ouvirmos uma noticia, vivemos
uma realidade de acordo com as normas pré-estabelecidas por n6s mesmos. Acionamos
0s nossos codigos de conhecimento acerca do mundo. Mas, 0 mesmo Sodré
problematiza ao mencionar os riscos destas perspectivas estarem condicionadas aos
signos midiaticos, cujo interesse, em Ultima instancia, remete a Gramsci (2009),
sobretudo para a manuten¢do do discurso hegemanico.

A escola justificou a realizacdo do exame com base na necessidade de
desenvolver o conhecimento dos alunos acerca de um cotidiano violento. A direcdo do
Centro Educacional Macedo Sobrinho entendeu que néo falar sobre o tema seria ignorar
uma realidade que se apresenta diante dos alunos, mas aquio que desperta ainda mais a
atencdo desta pesquisa é justamente aquilo que a dire¢cdo da escola entende por
realidade.

A coordenadora pedagogica do Instituto Brasileiro de Mercados de Capitais no
Rio, Clarisse lIdais, ouvida pela reportagem da BandNews FM, chegou a dizer que a
realidade violenta no cotidiano de alunos que vivem em areas inseguras surge
naturalmente, cabendo ao professor ajudar na formacdo dos valores positivos de uma
crianga. A pedagoga ndo descola o discurso da escola ao discurso produzido pela midia,
mas enxerga na perspectiva de ignorar a violéncia uma forma de preservar parcialmente
0s jovens de um cotidiano cruel.

Dentro desta analise, acredita-se que a reprodugdo dos simbolos produzidos

pelas narrativas midiaticas age de forma intensa e intrinseca que ao balizar o cotidiano,
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cumpre a funcdo de normalizar juizos de valor, previamente dados e, consequentemente,
mediando, por conseguinte, os discursos.

Ainda considerando a narrativa da pedagoga Clarisse Idais, ao propor este tipo
de discussdo, o Centro Educacional Macedo Sobrinho considera a necessidade de um
debate acerca da violenta da qual o universo escolar também faz parte. Apesar da
evidente preocupacdo com a realidade cotidiana e a consequente capacidade critica de
seus alunos, este artigo compreende que tal andlise se torna miope ao deslocar deste
processo uma reflexdo acerca dos simbolos propostos diante de temas caros como
preconceito e criminalidade.

A premissa de que a midia agendou o debate escolar parece ainda mais
evidente diante da justificativa da direcdo do Centro Educacional Macedo Silva, ao
informar que o objetivo pedagogico é desenvolver o espirito critico frente a diferentes
situacbes vividas e justificando assim a escolha do tema diante da necessidade de
abordar assuntos sobre criminalidade, violéncia, inseguranga e tréfico, recorrentes no
dia a dia do Rio, noticiados por isso, na midia e redes sociais.

O reconhecimento da pauta de discussdo sofrer influéncia midiatica ndo
se trata de um tema novo de debate, mas a auséncia de percepcdo de que 0s codigos
propostos durante as narrativas da midia estdo sendo absorvidos pelo cotidiano e ndo
enfrentam resisténcia sequer nos locais de questionamentos, como o ambiente
escolar, traz uma perspectiva de analise relevante, objeto de interesse deste artigo.

A ideia de assimilacdo sem reflexdo parece ganhar evidéncias diante da
andlise do discurso da escola, ao justificar ainda a prova diante do interesse em
debater as questdes trazidas pelos proprios alunos para a sala de aula. Um paradoxo
com a fala de uma das proprias estudantes, ao questionar ao pai quem era Celso

Pinheiro Pimenta.

5. Considerac0es Finais

Concluimos que a cobertura midiatica diante das acdes do criminoso Celso
Pinheiro Pimenta procurou reforcar o esteredtipo de criminalidade ao abordar
assuntos de natureza social do bandido, apds Playboy desafiar as forcas de
Seguranca Publica do Rio. Acreditamos que por ser detentora do discurso
hegeménico, a midia reproduz valores aos quais incute no imaginario social
simbolos que fortalecem a imagem positiva em relacdo aos grupos hegemdonicos de

poder, em detrimento dos grupos oprimidos.
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Este artigo propde entdo uma reflexdo acerca dos signos de criminalidade
produzidos pelas narrativas mididticas, cuja cultura passa a ser referendada pelos
sujeitos, naquilo que Muniz Sodré chamou a atencdo para as subjetividades moldadas
ou transformadas em dependentes do Bios Midiatico.

Assim, ainda seguindo a definicdo de Sodré, como a midia esta presente em
todo o cotidiano e produz representatividade além dos discursos propostos,
acreditamos também que o criminoso Tal perspectiva parece ganhar forca ao
notarmos que a mesma escola procura justicar a realizacdo da questdo diante das
necessidades em preparar 0s seus alunos para 0s acontecimentos que envolvem o
cotidiano, mas desconsidera a atuacéo, por exemplo, do grupo paramilitar conhecido
como Liga da Justica, chefiado a época proxima de atuacdo de Playboy, na Zona
Oeste do Rio, em uma relacdo de proximidade regional também similar a de Celso
Pinheiro Pimenta. Ainda é objeto de interesse deste artigo, considerar também a
justificativa da mesma unidade escolar diante da necessidade de manter os alunos
bem informados, naquilo que compreendeu como temas de violéncia recorrente no
dia a dia do Rio e noticiados na midia e redes sociais.

Celso Pinheiro Pimenta ao romper com o0s estere6tipos de criminalidade,
desperta o interesse na manutencdo do discurso hegemonico, acionando os cuidados
necessarios para que os simbolos ndo sejam definitivamente deslocados e a reacéo
contra hegemdnica, provocada.

Desta forma, cremos que ao elaboras determinados signos narrativos a respeito
do criminoso, a midia procura manter os lacos de dominio pré-estabelecidos e nao
deixar de balizar o cotidiano. Ao passo, que ao romper com as paginas policiais, o tema
criminalidade atravessa as salas e por ndo ser percebido como uma questdo social,
encontra no espaco destinado a reflexdo, a reverberacdo do preconceito, atuando nédo
como revisor das questdes norteadoras do cotidiano e abonando o seu lugar de

resisténcia, sem ao menos de ar conta deste ndo movimento.
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Um Rio de Janeiro do século XXI nas paginas do jornal O
Globo*

Ana Cristina Costa de Lima e Silva™

Resumo:
O objetivo do presente artigo é fazer uma breve visitagdo ao uso do termo

“gentrificacdo”, conceituado por Neil Smith, em 1996, pelo jornal O Globo, em dias atuais.

A exemplo do estudo desenvolvido por Smith sobre processo ocorrido no Harlem, bairro
novaiorquino, pretende-se aqui analisar a representacao da cidade do Rio de Janeiro na série
de reportagens do Especial “Cidade em Transe”, publicada pelo diario carioca entre os dias
27 e 30 de outubro de 2013, apontando possiveis inflexdes do termo “gentrificagdo”. Nessas
reportagens, o jornal busca tragar um novo perfil da cidade a partir das obras de
infraestrutura necessarias para que a cidade abrigue os megaeventos agendados — Copa do
Mundo, em 2014, e Olimpiadas, em 2016.

Palavras-chave: gentrificagdo; megaeventos; Rio de Janeiro

Introducéo

Pensar uma cidade como palco para eventos internacionais faz considerar a
possibilidade de investimentos e melhorias nas condi¢Bes de infraestrutura locais. Afinal,
ela estard no centro das aten¢bes de todo o0 mundo, recebendo um fluxo de visitantes que
exige preparacdo para tal tarefa. Em 2008, quando foi anunciada como uma das sedes dos
jogos da Copa do Mundo de 2014, a cidade do Rio de Janeiro ocupou certo protagonismo a
frente das demais do pais. Isso cresceu ainda mais com o andncio, no ano seguinte, de que

nela ocorreriam também os Jogos Olimpicos de 2016.

Quase que imediatamente apGs esses anuncios, surgiram compromissos publicos e
narrativas pautadas nas melhorias advindas desses eventos. Crescimento da oferta hoteleira,
atracdo de capital estrangeiro interessado em investir, desenvolvimento da oferta de
transportes, entre outras promessas, trouxeram para 0 centro da questdo a necessidade de
reformular o espago urbano carioca, tornando-o compativel com o padrdo internacional que

nortearia a cidade a partir de entéo.

Se por um lado houve comemoracdo com o0s ganhos que se poderia ter com novos
investimentos, essas alteracGes do espago urbano, em tdo pouco tempo, acarretaram um
intenso redesenho da cidade. As obras, dia apds dia, passaram a intensificar as contradigdes

entre discurso e pratica. No que diz respeito, por exemplo, as favelas, isso faria emergir um
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novo projeto de cidade em que parte seria removida e parte urbanizada — o que também

inclui, necessariamente, algum grau de remocao.

Casos como esse de “revitalizacdo” do espago urbano estdo presentes em diversas
cidades, em especial naquelas que, nas Gltimas décadas, sediaram Olimpiadas (Barcelona,
em 1992) e Copas do Mundo (Africa do Sul, em 2010). Apesar de j& ocorrer mesmo muito
antes desses megaeventos, apenas em 1996 a “gentrificacdo” ou o aburguesamento do
espago urbano foi analisado em profundidade e consolidado como fenémeno social
observado nas cidades contemporaneas. Isso se deu com a publicacdo do ensaio The new
urban frontiers: gentrification and the revanchist city™", do gedgrafo britanico Neil Smith.
Na obra, o autor identifica diversos processos ocorridos nas décadas de 1980 e 1990, em
especial, nos Estados Unidos e, em particular, em Nova York. Apesar de o termo ter sido
cunhado, em 1964, pela sociol6ga Ruth Glass, considera-se que somente a partir dessa obra
de Smith o termo foi devidamente conceituado.

O autor intitula o capitulo 2 (Is gentrification a dirty word? — Gentrificagdo é uma
palavra suja?) a partir do andncio publicitario de mesmo titulo publicado pelo Real Estate
Board no jornal New York Times, em 23 de dezembro de 1985, no qual a organizagéo tenta
induzir o significado da palavra gentrificacdo na direcdo de algo positivo, utilizando
argumentos como: “Nds acreditamos que a maior esperanca de Nova York esteja na familia,
nos negocios e em instituicdes financeiras, dispostas a se empenhar em um longo processo

para o bairro que precisa delas. Isso é gentrificagao” (SMITH, 2005:29).

Nao se discute neste artigo a importancia dos possiveis beneficios para a cidade e parte
de sua populagdo com obras de melhorias do espaco urbano. Para muitos autores, a palavra
gentrificacdo é usada para defender o carater inevitavel de modernizagdo, a renovagao do
passado. Por outro lado, como é possivel resgatar em Smith, os que se opdem a ela séo
apontados como contréarios ao progresso, como se ndao houvesse uma posi¢ao intermediéria e
o assunto tenha sempre que ser polarizado. “Mas ndo se trata disso. O carater sujo da
palavra gentrificacdo estd na profunda desconsideracdo das popula¢bes empobrecidas,
despejadas e transformadas em sem-teto a partir da ocupagdo das areas ‘desvitalizadas’.
Para esses, a gentrificagdo é, de fato, uma palavra suja e assim deve permanecer” (SMITH,

2005:32).

Essa reflexdo se torna mais ampla se pensarmos nas criticas feitas por Loic Wacquant
(2010). Ao ressituar a gentrificacdo, ele analisa que a inflexdo do uso do termo esteja ligada
a propria atuacéo da academia e a condugdo das pesquisas sobre o tema. Segundo ele, ha um
processo de “gentrificagdo da pesquisa sobre gentrificacdo” (2010:51), o que faria com que

0 processo ganhasse um ar de “renovac¢do” local, como uma “’solucao urbana’ para os males
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da decadéncia socioespacial” (2010:54). Segundo ele, essa renovacdo da cidade como local
aprazivel de e para o consumo burgués contribui para a legitimacdo do deslocamento do
papel do Estado de provedor de servigos essenciais basicos ao bem-estar social para o de

fornecedor de servigcos e amenidades empresariais (2009).
A inflex&o e suas consequéncias

Quase trinta anos depois da publicagdo do anuncio no New York Times, o jornal O
Globo, diario impresso de maior tiragem no estado do Rio de Janeiro® circula o especial
Cidade em Transe, entre os dias 27 e 30 de outubro de 2013. Motivado pela transformacéo
pela qual a cidade vinha passando, o jornal preparou uma série de quatorze reportagens nas
quais “busca mostrar ao leitor as modificagdes da cidade, seus impactos na vida dos cariocas

e como outras cidades do planeta vivem o fendmeno” (O GLOBO, 26/10/2013: 17).

A reportagem que abriu o especial, intitulada “Novo retrato da metropole”, traz um
glossario em que o termo “gentrificacdo” ¢ explicado de maneira neutra, sem nenhum

julgamento de valor:

E um conceito usado para se referir ao processo de renovagéo
de populagdo, em que a chegada crescente de novos residentes de
renda superior acaba por transformar o perfil sociocultural da area
em questdo. Os novos moradores introduzem costumes e praticas de
consumo distintos dos tradicionais, estimulando o surgimento de
negocios e elevando o custo de vida, especialmente no que se refere
aos gastos com moradia, 0 que pressiona a saida de antigos
residentes da area. (O GLOBO, 27/10/2013: 18)

No entanto, boa parte das demais reportagens da a entender que 0 processo traz
melhorias para a cidade e a populagdo como um todo, mostrando apenas aspectos positivos
das mudangas. A palavra “valorizagdo” (e variagdes como “valor do metro quadrado subiu”)
é utilizada seis vezes em titulos e subtitulos, entre quatorze reportagens contabilizadas, o
que expressa um total de 42,8% das matérias do caderno especial. Se tomarmos como base o
pensamento de Smith, palavras como “revitalizagdo”, “renovagdo” e “melhorias” sdo

instrumentos de legitimacao das mudancas na geografia social de muitos centros urbanos:

A linguagem da gentrificacdo se provou irresistivel e capturou
com precisdo a dimensdo das transformagdes de classe sob a
geografia social de muitos centros urbanos. Os simpaticos ao
processo recorrem a termos como “reciclagem da vizinhanga”,
melhorias, renascimento, sempre atraidos pelo senso de
modernizacdo, renovacdo e limpeza urbana pela classe média
branca. (SMITH, 2005: 30)
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O uso desses termos serve para mostrar que o local passa a ser cuidado pelo Estado, ao
mesmo tempo em que desqualifica a comunidade que antes o habitava, como se nao
houvesse vida e fosse necessario “revitalizar”, ou seja, dar vida novamente. “A linguagem
da revitalizacdo, da reciclagem, da melhoria e do renascimento sugere que as vizinhancgas
afetadas pela gentrificacdo eram, de alguma forma, desvitalizadas ou culturalmente doentes”

(SMITH, 2005: 30).
Segregacao e dominagédo hegemonica

Atribuir as areas a serem revitalizadas o carater de desviltalizadas, sob promessas de
melhorias e renovacdo, é parte da estratégia de legitimag&o discursiva utilizada pelo poder
hegemonico para moldagem da opinido pubica. Segundo Dénis de Moraes (2009), a
influéncia do imaginario social é parte dos mecanismos para alcangar, legitimar e conservar
a hegemonia. As influéncias no imaginario social trazem efeitos e desdobramentos, segundo
Moraes, na producdo de identidade social, na disseminacdo de visdo de mundo, de
interesses, conflitos e controles da vida coletiva, na deflagracdo de possiveis mudangas nos
modos de sociabilidade e em outros padrdes de comportamento. “E no imaginario social,
portanto, que estdo as aspiragdes, os medos e as esperancas de um povo” (MORAES,

2009:30).

A partir dai, pode-se compreender mais facilmente as reportagens de O Globo
analisadas neste trabalho. Moraes explica que, para por em pratica a estratégia de
legitimacdo da hegemonia, é possivel algum grupo buscar neutralizar ou silenciar
representacdes, identidades ou aspiragcbes que compdem o imaginario, para impedir que
expressdes singulares desordenem a memoria que se quer oficializar ou que contraditem as
linhas do imaginario fixadas perante a comunidade. Esse mecanismo se da pela interferéncia

na imaginacgéo, por meio, principalmente, da linguagem.

A linguagem é a realidade imediata do pensamento da necessidade de os homens se
relacionarem. Em seus dominios é possivel estabelecer e alterar significados de fatos,
objetos e coisas. Sua base esta nos signos e representacfes que circulam nos diversos
discursos, inclusive o da midia, o que significa dizer que se houver interferéncia nesses

discursos, havera interferéncia na linguagem.

A imprensa, em seu exercicio, divulga e unifica concep¢Bes de mundo,
homogeneizando os fatos e organizando orientagdes gerais para exercer influéncia na
compreensdo dos fatos sociais, interferindo na opinido publica e regulando a opinido social.
Na anélise das reportagens especiais de O Globo, o uso inflexionado do conceito de

gentrificacdo — apesar da utilizacdo de um glossario explicando seu significado — fica
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evidente ao observarmos o nimero de citacOes feitas relacionadas aos impactos de remogdes
originadas pela gentrificacdo. Nas quatorze reportagens analisadas, nenhuma tem, em titulo
ou subtitulo, a palavra remocdo ou qualquer outra mencéo ao desalojamento de moradores

das areas em questao.

Se aplicarmos 0 que nos apresenta Dénis de Moraes, a imprensa é um dos aparelhos
privados de hegemonia e tem a funcdo de unificar e divulgar concepcbes de mundo,
especialmente uma concepcdo dominante. Ela organiza e difunde determinada cultura a
partir de orientagOes gerais para exercer influéncia na compreenséo dos fatos sociais. 1sso
nos traz a tona o papel da imprensa como formador da opinido publica e suscita a discussao
a respeito de seus usos e responsabilidades, como a inflexdo de um conceito como
gentrificacdo, sem dar voz a todos os atingidos por um processo tdo significativo e profundo

no espacgo urbano.

As lentes do cotidiano

As lentes oferecidas pela imprensa, através das quais a sociedade costuma enxergar 0s
fatos, sdo parte da construcdo do cotidiano. O conceito de cotidiano, além de ser uma
construcdo historica, esté articulado diretamente com a midia, numa relacéo que redefine a
prépria percep¢do do que é o cotidiano. Em outras palavras, € como um movimento ciclico,
em que o cotidiano pauta a midia, que altera o préprio cotidiano a partir do seu olhar

recortado.

Dentro desse aspecto de cotidiano construido, Heller (1970) nos traz a importancia da
historia e de ndo tratad-la como objeto externo a nos. Ela aponta que nossa forma de conhecer
é, de certa maneira, externa, mas ndo é possivel dissociar sociedade e historia. Histéria é

relacdo social.

A significacdo da vida cotidiana, assim como seu conteudo, é heterogénea e
hierarquica, e ambas sdo naturalizadas. Assim, diversos aspectos da vida se organizam em
termos de prioridades, de diferentes maneiras, de acordo com diferentes estruturas
econdmico-sociais. No processo de naturalizagdo do significado do cotidiano, a midia
exerce importante papel. Ela pode, a partir da construcéo de sentidos feita pela sua narrativa,
interferir nessa hierarquia, alterando a posicdo de determinado valor para o individuo e o

grupo social do qual ele participa.

Corroborando com esse pensamento, John B. Thompson (2013) explica que as
industrias de midia estdo, no mundo moderno, entre as mais importantes instituicbes que

invadem cotidianamente as vidas de muitos individuos. A construcao de sentidos pela midia
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da a ela um importante papel no controle do fluxo dos acontecimentos. “A midia se envolve
ativamente na construcdo do mundo social. Ao levar as informagbes para individuos, a
midia modela e influencia o curso dos acontecimentos, cria acontecimentos que poderiam
ndo ter existido em sua auséncia” (THOMPSON, 2013: 156). Ou seja, sua preocupacdo vai
além de simplesmente descrever o “mundo social que poderia continuar o0 mesmo sem ela”
(ibid.:156). A partir desse raciocinio, a organizacdo social promovida pela midia traz

impactos diretos no cotidiano da sociedade, criando novas formas de acéo e interacéo social.

Para além das alteragdes no comportamento e na forma de relacionamento social, a
midia atua na propria significagdo da vida cotidiana uma vez que se propde a determinar a
interpretacdo de fatos por meio de signos que aparecem como a representacdo do real, como
a verdade. Para Moraes, o discurso midiatico “interfere preponderantemente na cartografia
do mundo coletivo, propondo um conjunto de linhas argumentativas sobre a realidade,

aceitas ou consideradas por amplos setores da sociedade” (2009:45).

Jornalismo e construcéo da realidade

Se dirigirmos o olhar especificamente para o jornalismo como uma das ferramentas de
midia, é importante destacar que a atividade jornalistica opera com base em determinados
principios que singularizam e tornam mais especifica sua pratica. Um deles é a producdo de
contetdo que ofereca, de maneira coletiva, formas especificas de vivenciar situagdes num
tempo presente, a partir da reconstrugdo discursiva do mundo entre o relato jornalistico e as

ocorréncias cotidianas.

Assim, o jornalismo é um recorte, ele proprio, uma combinacdo de observacdo, relato e
producdo de sentido, tanto do jornalista, quanto das fontes por ele questionadas,
contribuindo para naturalizar e formatar sentidos e, em Gltima andlise, o préprio cotidiano.
Melhor dizendo, “o padrdo do fato ao qual se submete tudo o que acontece no mundo”

(MOUILLAUD, 2012:50).

A principal matéria-prima do jornalismo é a noticia. Objeto de incontaveis defini¢oes,
sem ao todo ter uma que seja absoluta, ela atua na construcio da realidade, ou seja, do
cotidiano. Assim, pode-se dizer que a atividade jornalistica e os enunciados por ela
produzidos ndo se limitam a reproduzir a realidade, mas intervém na constru¢do social da

mesma e no modo como o cotidiano é percebido.

Numa viséo estruturalista, a construcdo da realidade por parte
dos media informativos é determinada por dispositivos institucionais
e reproduz, ainda que com diversos graus de autonomia, os valores
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ideoldgicos dominantes: o jornalismo torna-se um dispositivo do

processo de controlo social. (CORREIA, 2012:84)
Se seguirmos a reflexdo exposta por Correia, € quase um lugar-comum que as noticias
constroem ativamente a realidade, ao invés de refleti-la. E mais: em vez de espelhar a

sociedade, elas “ajudam a defini-la como um fenomeno social partilhado” (ibid.:85).

Essa construcdo pode ser percebida, também, em outro aspecto da analise do especial
de O Globo. Ao tomarmos como referéncia as reportagens a respeito dos exemplos de
gentrificacdo em cidades estrangeiras, é facil perceber, especialmente pelos titulos, a
utilizacdo de palavras que chamam a atencdo sob o ponto de vista do consumo, da
atratividade do leitor para o que o senso comum convencionou chamar de “positivo”.
Termos como “moderno”, “luxo”, “reforma” sdo utilizados em trés das cinco reportagens
sobre cidades estrangeiras. Em duas delas, os subtitulos véo ainda além. Na primeira, sobre
Madri, o subtitulo é “Area no centro madrilenho ja foi considerada retrato da pobreza e
decadéncia nos anos 1980”; ja a segunda, sobre Istambul, traz escrito “Reforma urbana ¢
concentrada no centro, onde moravam pessoas de baixa renda”. Ambas ddo a entender que a

revitalizagdo trouxe um aspecto de “progresso” e “revitalizacdo”, sem sequer citar conflitos

e impactos sociais ocorridos nessas localidades.

No caso de Nova York, titulo e subtitulo sdo, de certa maneira, neutros ao citarem
apenas “intensa mudanga” e “Harlem, Brooklin e Queens vivem rapidas transformacdes”.
Pode-se entender melhor a questdo ao ler a reportagem, que explicita um processo de
embranguecimento desses locais, mas sem entrar na discussdo de como esse fendmeno se
deu. No caso de Paris, outra cidade estrangeira citada, o titulo descreve que “Um novo tipo
social altera perfil da Cidade Luz”, apesar de, rapidamente no corpo do texto, citar que “a

gentrificagdo na cidade tem excluido classes mais populares”.

A partir da critica de Wacquant aos pesquisadores de gentrificacdo e a maneira como
suas pesquisas tém sido conduzidas, é possivel compreender a utilizagdo do conceito de
gentrificagdo de forma inflexionada pela imprensa, associado a aspectos positivos das
transformacOes que opera. Afinal, se os prdprios cientistas sociais passaram a destacar
possiveis ganhos com a gentrificacdo, ndo seria a imprensa a desdizer ou até mesmo a olhar

por outra Gtica para o assunto.

E importante atentar para o fato que “antes mesmo de chegar a imprensa, o assunto ja
tenha sido trabalhado noutros discursos de acordo com outras perspectivas, inquietacGes e
critérios” (CORREIA, 2012: 86). Isso pode se referir tanto ao discurso académico, que

Wacquant toma como objeto, quanto, no caso ora analisado, aos discursos do governo e,
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possivelmente, das empreiteiras, diretamente interessadas nos processos normalmente
identificados como de gentrificacdo. Ou seja, a condugdo do discurso ja fora
institucionalmente enquadrada e “vendida”, como podemos observar, sob o viés do

“progresso” e da “modernizagdo”.

Considerac0es finais

Ao analisar as reportagens que trazem a palavra “gentrificagdo”, observamos que ha
um deslocamento do significado do conceito, inflexionando-o, a exemplo do que fizeram os
incorporadores imobiliarios no andncio publicado em 1985, no New York Times, para algo
positivo e préspero.

N&o cabe nesse texto uma discusséo a respeito do termo gentrificacdo em si, mas de
seus usos feitos pelo jornalismo e, mais especificamente, pelas reportagens analisadas. Por
essa razdo, despertam atencdo os silenciamentos praticados pela midia, ou seja, aquilo que
ndo se diz. Em extenso espaco editorial, O Globo dedicou atencdo, inclusive, & comparagédo
com realidades semelhantes em outros paises, citando exemplos de Londres, Nova York e
Istambul. No entanto, ndo é alvo de destaque, em nenhuma parte do especial, um olhar
dedicado as remocdes™, as historias de comunidades inteiras despejadas de seus locais de
moradia. Pelo contrério, ndo foi concedido espaco editorial para ouvir outros atores sociais

impactados diretamente pelas mudancas do espago urbano.

De acordo com a andlise realizada neste artigo, o carater hegemdnico dos meios de
comunicacdo de massa, em especial dos jornais, permanece imutavel. Assim como sua
capacidade de direcionar o olhar aos interesses dominantes parece evidente. Desta forma,
apesar de se aplicar aos cientistas sociais, cabe nessa conclusdo o que Wacquant expde
como sintese de seu pensamento em relagdo a pesquisa em gentrificacdo. Isso porque,
explica o autor, a pesquisa urbana é orientada, principalmente, pelas prioridades dos

gestores de Estado e pelas preocupacfes da midia dominante.

Quando pesquisadores da gentrificagdo ignoram as tribulagdes
de residentes de classe operaria deslocados por alugueis cada vez
mais caros, op¢oes residenciais minguantes e politicas de Estado que
apoiam o desenvolvimento empresarial e 0 assentamento da classe
média, eles estdo seguindo o modelo geral de cegueira de classe dos
pesquisadores urbanos, exatamente quando as desigualdades de
classe se agudizam diante dos seus olhos. (WACQUANT, 2010:53)
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Swinging London, juventude e moda:”

uma analise do filme Blow-Up
Olga Bon ™

Resumo

Este artigo analisa o filme Blow-Up cuja temética pode ser utilizada para
pensarmos questdes relacionadas a juventude e a elementos que se conectam a ela,
como a mdasica, a fotografia e a moda. O contexto do filme se passa em um
momento conhecido como Swinging London, periodo de efervescéncia cultural e
artistica. A juventude abordada no filme é direcionada aos mods e a fotografia de
moda possui lugar privilegiado no objeto analisado, sob a tensdo do protagonista
Thomas, explorando a imagem publica do fotdgrafo de moda, representativo da
esséncia e do estilo de vida dos mods na Inglaterra durante a década de 1960.
Autores como José Machado Pais, Edgar Morin e Laurence Grossberg serdo
utilizados ao longo do trabalho

Palavras-chave: Blow-Up; juventude; moda; fotografia de moda;

SwingingLondon

5. Analisando Blow-Up

Este artigo pretende investigar o contexto da chamada Swinging London na
década de 1960, onde a capital britanica vivia um momento de efervescéncia
cultural, com o surgimento de novos movimentos musicais e artisticos. A moda
também sofreu alteracBes importantes neste periodo, ao revelar novos estilos e
designers, que transformaram ruas como a Carnaby Street em pontos de encontro e
futuras atracGesturisticas. Neste contexto, 0s mods aparecem como representantes de
uma juventude inquieta, que rompia com tradicdes e costumes, experimentando
novas praticas de sociabilidade. Os mods, muito associados a uma preocupacao
acentuada com o vestir, passaram a fazer parte de uma moda em transicdo nesta
cidade efervescente, ajudando a construir novos significados para este campo, cuja

fotografia de moda ganhava dimensdes ineditas e o fotografo de moda, status de
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celebridade. Neste sentido, o filme Blow-Up sera utilizado para analisarmos essa
conjuntura.

O longa-metragem data de 1966 e é uma obra cinematografica do diretor
italiano Michelangelo Antonioni. Esse classico pop possui uma trama de ritmos que
nem sempre se encaixam a principio, mas que formam um painel dramatico que
marcou a trajetoria do cinema. Como protagonista, somos apresentados ao jovem
Thomas, interpretado por David Hemmings, um fotografo de moda bem-sucedido,
que vive sua juventude de forma livre e aventureira, rodeado de amigos e lindas
modelos. Somos convidados a registrar o periodo de um dia na vida de Thomas,
onde o acompanhamos em seu trabalho, em seu estilo de vida, em encontros,
eventos, festas de drogas e um show de rock'n’roll em uma boate, na qual se
apresentava os Yardbirds, uma das mais importantes e iconicas bandas de rock da
Inglaterra dos anos 1960.

Apesar de tirar da moda o seu principal sustento e estilo de vida, Thomas
busca em outros lugares uma espécie de profundidade como fotdgrafo, procurando
registrar a vida quotidiana de Londres, seja em fabricas, alojamentos operarios ou
parques publicos. Thomas é usado por Michelangelo Antonionicomo uma espécie de
metafora para certo vazio existencial que ele enxergava na juventude hedonista de
Londres, centrada no mundo pés-revolugdo de costumes dos anos 1960. Segundo o
proprio Antonioni, os entretenimentos fugazes da juventude evidenciavam esse
vazio, materializado na figura do protagonista (Garner &Mellor, 2010).

Em um desses parques publicos, na metade do filme em diante, Thomas se
depara com um casal apaixonado e comeca a fotografa-los a espreita. Em um
momento, 0 homem cai no chdo e a mulher corre para sair do parque, enguanto
Thomas faz os registros fotograficos. Em seu estudio bem equipado, Thomas
comeca a revelar as fotos e o mistério do filme é colocado diante dele e de nos,
espectadores. Os negativos do que era para ser mais um ensaio vulgar revelam um
homem escondido nos arbustos e Thomas logo imagina estar diante de um
assassinato. O curioso € que a mulher do parque, que estava com o0 homem
supostamente assassinado, interpretada por Vanessa Redgrave, acha a casa e o
estudio do fotdgrafo, e insiste para que ele a entregue 0s negativos, 0 que apenas
corrobora para a aura misteriosa do enredo.

Este enredo é uma adaptacdo livre do conto As Babas do Diabo, do

argentino Julio Cortazar, em que um fotografo amador fica surpreso por achar que
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sua camera registrou uma tentativa de assassinato. No conto, realidade e imaginacao
se confundem e este recurso narrativo também esté presente no filme de Antonioni,
que se inspira nessa dialética ora ficcional ora real, buscando recriar a realidade de
forma abstrata (Garner &Mellor, 2010). Esse amalgama entre ficcdo, realidade e
imaginacdo estd presente no filme ndo somente na questdo do assassinato, mas
também em outros momentos, como por exemplo, quando o protagonista se
relaciona com a personagem de Redgrave, ou com duas jovens modelos,
interpretadas por Jane Birkin e Gillian Hills. Ficamos, do outro lado da tela, sem
saber se eles se relacionam sexualmente ou simplesmente conversam, brincam e
passam o tempo. Na verdade, ficamos sem resposta, assim como acontece com 0
assassinato. A ultima cena fortalece essa atmosfera imaginativa, quando um grupo
de jovens mimicos encena um jogo de ténis em uma quadra. Apesar da auséncia de
bolas e raquetes, o som existe. Quando a bola invisivel sai da quadra, ¢ Thomas
quem a pega e a devolve para 0 grupo. A camera se afasta lentamente, ficando cada
vez mais distante, enquanto Thomas estd sozinho no parque, para o filme acabar em
fade out.

Antonioni busca explorar a fotografia, o principal recurso do cinema, através
do personagem de Thomas e da criacdo estética, manipulando-a de diferentes formas
dentro de diferentes contextos e exigéncias, mais uma vez misturando ficcdo e
realidade. O fotografo de Blow-Up basicamente se expressa através das imagens que
produz, resultando em um filme muito mais imagético do que falado, através de
poucos didlogos, reduzidos e diretos, e que refletem a personalidade de Thomas, que
vive através de extremos, ora pelo trabalho compulsivo, ora pelo lazer excessivo, em
uma representacdo da juventude dos anos 1960 em Londres, do processo de
consumo que se estabelecia na época e do fervor cultural desse contexto (Breward,
2003). Ser fotdgrafo para o protagonista € mais do que uma profisséo, € a forma que
ele tem de exercer a sua identidade e o seu olhar no mundo, ambos fixados na
camera como objeto, que ganha atencdo especial através do close-up em diversas
cenas ao longo do filme.

Essa atencdo especial nos é apresentada em uma das primeiras e mais
emblematicas cenas do longa-metragem, quando Thomas estd fotografando
Verushka, uma famosa modelo dos anos 1960. O fotografo pede a Verushka, que
interpreta ela mesma no filme, algumas poses e feicGes especificas, e ela, em

contrapartida, vai entregando o que ele quer, garantindo a fluidez da cena, que ganha
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notas erdticas, como se eles estivessem em um ato sexual mediado pela lente da
camera. Por fim, modelo e fotografo terminam exaustos e satisfeitos. Esta sequéncia
foi considerada o momento mais sexy da historia do cinema pela revista norte-
americana Premiére, em 2003.

Blow-Up se destaca como um dos filmes mais importantes do cinema,
registrando um momento especifico da psicodelia de Londres nos anos 1960, com
destaque para o cuidado no qual Michelangelo Antonioni teve ao (re) montar esse
cenario, apresentando-o ao publico. Philippe Garner (2010) o considera um dos
mais sagazes observadores do comportamento burgués, capaz de nos transportar
para os palcos apresentados no filme. Essa capacidade, segundo Garner (2016), vem
da preocupacdo de Antonioni em compreender o universo retratado no filme. O
diretor entrevistou jornalistas inseridos naquele contexto para captar detalhes da vida
que iria representar no cinema, como as roupas que vestiam, as lojas que
freqlientavam, as comidas que comiam, as musicas que ouviam, 0S carros que
dirigiam. “He didn’t want gossip, he wanted to build a picture out of quantifiable
details. He watched some at work and he moved in those circles just to observe the
way of life of the people living in that fashion scene.” (Philippe Garner sobre
Michelangelo Antonioni, em entrevista para a revista britdnica Another Magazine,
em setembro de 2016)*#. E interessante analisar a preocupagio de Antonioni em
esmiugar o universo que viria a retratar no cinema, indicando uma pesquisa de
inspiracdo etnogréafica, por meio de observacdo participante, mergulhandonos
cddigos culturais, tomando notas e realizando entrevistas, ao tentar objetivar uma
representacdo nao caricata desse universo.

Ainda para Garner (2010), o filme traz uma ambigliidade na medida em que
a Londres representada pelo longa-metragem - livre, hedonista e libertaria —
acontecia em um circulo reduzido de pessoas. Na verdade, este cenario acontecia
para e pelo um grupo especifico da sociedade: a juventude ligada ao rock'n’roll, a
estética e a moda, durante os anos 1960. Por isso, Blow-Up se apresenta como um
interessante material para pensarmos a juventude dessa época, especificamente no
contexto londrino, principalmente pela sua importancia na histéria da cinematografia
mundial. Ao longo de meio século de existéncia, este classico ganhou uma série de
relangamentos, o mais recente em 2016, quando completou 50 anos.

Suas influéncias ultrapassam as décadas. O filme Um Tiro na

Noite(1981), de Brian De Palma, possui roteiro inspirado em Blow-up. Francis Ford
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Coppola,em A Conversacao (1974), admitiu no DVD deste filme que também foi
inspirado pelo longa-metragem. Austin Powers - Um Agente Nada Discreto (1997),
dirigido por Jay Roach, traz uma espécie de homenagem parodica, ao relembrar a
iconica cena do ensaio fotografico com Veruschka, relatada anteriormente.

O orcamento de Blow-Up foi aproximadamente 1,8 milhdo de ddlares, com
um faturamento mundial de 20 milhdes de dolares, nimero significativo para a
época, 0 que demonstra grande sucesso comercial, mesmo diante de alguns entraves
na sua distribuicdo, devido as cenas de nudez e uso de drogas. Se comercialmente o
filme foi bem-sucedido, para a critica especializada o caminho foi semelhante,
fazendo com que o longa-metragem fosse elogiado de diversas formas. Para Bosley
Crowther, em resenha publicada no dia 19 de dezembro de 1966, no New York
Times, o filme é "fascinante, (...) tem algo real para dizer sobre a questdo do
envolvimento pessoal e do compromisso emocional, meio-viciado num mundo tao
cheio de estimulos sintéticos que os sentimentos naturais sdo esmagados™ .
Tecnicamente, foi indicado ao Oscar nas categorias de melhor diretor e melhor
roteiro; ao Globo de Ouro na categoria de melhor filme estrangeiro; e ao BAFTA,
nas categorias de melhor filme estrangeiro, melhor direcdo de arte e melhor
fotografia. Ganhou a Palma de Ouro no Festival de Cannes em 1967, ocasido em que
Antonioni disse, durante a coletiva de imprensa, que necessitava de, pelo menos,

outro filme para nos explicar Blow-Up.

2 - Swinging London
Uma cidade efervescente foi a escolha de Michelangelo Antonioni para

0 cenario de Blow-Up. A escolha nédo foi aleatoria e representou a predilegdo para
um lugar, que, durante toda uma década (1960), foi caracterizado como capital
mundial da transgressdo de costumes tradicionais, cuja juventude teve papel
protagonista neste movimento. Segundo o préprio Antonioni, Londres, a cidade-
cenario, era singular ao concentrar o “melhor e o pior do mundo” (Garner &Mellor,
2010) e seu filme buscou representar uma juventude localizada na capital inglesa,
que vibrava a busca por novas aventuras culturais, sexuais e sociais. Por isso, o
longa-metragem se tornou um classico, ndo s6 na referéncia a essa juventude
londrina, mas também na propria historia do cinema, ao romper com moralidades,
tanto técnicas quanto culturais, apresentando diferentes expressdes ligadas ao

universo libertario que retratou, como nudez*#, drogas e o rock n’roll.
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O diretor desejava, em primeiro instante, filmar na Italia, sua terra de origem,
enfraquecendo quaisquer dificuldades logisticas e linguisticas. Observador atento,
Michelangelo Antonioni logo assimilou que a Itdlia ndo entregaria o espirito
necessario para ambientar sua obra. E foi essa Londres fervilhante que o arrebatou.
Para ele, o personagem principal, Thomas, ndo existiria na Italia. Enquanto na
Inglaterra, ndo so6 existiria Thomas, mas todo o conjunto de elementos apresentados
no filme: as fotografias, as modelos, a moda, a masica, os estilos, 0s carros, as ruas.
Em Londres, Antonioni p6éde ver uma revolucdo entre jovens artistas, publicitarios,
musicos, designers, etc. inspirados pelo movimento pop (Huss, 1971, p.10).

De fato, durante a década de 1960, Londres exerceu um importante
papel para as mudangas culturais que vinham a surgir, como a profissionalizacdo da
fotografia de moda, movimentos ligados ao rock, surgimento de novos designers,
maior liberacdo sexual, ampliacdo do consumo, além de ser terreno fértil para o
florescimento de contraculturas, onde os jovens eram 0s principais atores sociais
desses processos. A moda, junto com a musica, foi um dos campos que mais
sofreram a influéncia deste fervor. A Alta Costura, cujo castelo sagrado permanecia
intacto até entdo, teve as estruturas abaladas por esta onda, quando o pipocar de
mentes jovens e criativas ganhava as ruas, as lojas e as galerias de arte. Formas e
modelagens tradicionais foram trocadas por novos formatos, modelos e cores, que
gritavam a cultura jovem e pop de uma década, personificadas por butiques recém-
inauguradas e pelo prét-a-porter.

A sensacdo Courréges, o sucesso do “estilo” e dos criadores da primeira onda do
prét-a-porter dos anos 1960 sdo, antes de tudo, a traducdo, no sistema da moda, da
ascensdo desses jovens valores contemporaneos do rock, dos idolos e estrelas jovens: em
alguns anos, o “jinior” se tornou protétipo da moda. (LIPOVETSKY, 2009, p. 139).

Este painel formado por quadros iconoclastas deu origem a Swinging
London, termo surgido e popularizado a partir de uma edicdo da revista norte-
americana Time, de 15 de abril de 1966. Esta edicdo celebrava a cidade e 0s
elementos que a transformavam em simbolo de transgressdo e cultura. Na capa,
assinada pelo designer Geoffrey Dickinson, podemos ver a bandeira do Reino
Unido, um carro RollsRoyce, mesmo modelo usado por Thomas em BlowUp, um
fotografo com sua cdmera em punho, uma boate, elementos tradicionais londrinos
como o 6nibus vermelho, o taxi amarelo e o Big Ben, roupas que estavam na moda,
um cantor com a blusa da banda The Who, entre outros simbolosque foram

incorporados a cultura de massa ao longo dos anos.
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Os ares libertarios também sopraram nas jovens mulheres, que se
distanciavam de padrdes como a maternidade e o casamento. Esse distanciamento
passou a ser percebido nos corpos dessas mulheres inseridas no contexto da
Swinging London, que ndo mais cultuavam silhuetas curvilineas como nos anos
1950. Agora, a magreza e uma imagem mais androgina ganhavam forca, o que
poderia ser uma “tentativa de romper com as convengdes (Craik, 2003, p. 84). A
modelo Twiggy*™ foi a melhor representacéo desse momento, que se fixou na moda
e nos corpos das garotas que faziam parte desse cenério. As modelos que aparecem
em Blow-Up seguem esse padrdo, ndo sé de corpos, mas também de comportamento,
e usam, assim como Twiggy, maquiagem com cilios exagerados, além de
vestimentas mais retas e bastante coloridas. No filme, podemos ver a distincdo que
se faz de uma mulher adulta e de jovens participantes do movimento cultural da
época. A mulher adulta, personagem de Vanessa Redgrave, usa cores mais sébrias,
sapatos pretos, saia na altura do joelho. As jovens modelos, por outro lado, usam
vestidos mais curtos, meias e sapatos coloridos, cabelos naturalmente soltos com
franja. Esse mesmo visual jovem e colorido proveniente das ruas poderia ser
encontrado tanto nas lojas recém-inauguradas, quanto nas paginas das revistas de
moda (Breward& Gilbert &L.ister, 2006, p. 104).

As cores ganham atencdo especial nas maos de Antonioni. Por um lado,
podemos ver uma cidade de tijolos e prédios quase monocromatica em tons
melancdlicos em escala de cinza, elemento possivel de ser notado na maioria das
cenas externas. Ja nas cenas realizadas no estudio fotogréafico de Thomas, onde ele
contracena com modelos e amigos, ou em lugares de lazer, podemos ver pinceladas
de cores, quase como relacionando a juventude a uma estética mais alegre e viva,
com destaque para 0 verde e 0 roxo gque aparecem em Varias cenas, seja em um
painel dentro do estudio, seja nas meias e nos sapatos das modelos.

Blow-Up se localiza nesse momento de mudanca, liderada por uma
nova geragdo, formada por fotografos, personas da moda, musicos e aspirantes a
celebridades pop, que ditavam estilos estéticos e de vida. E interessante observar que
0 retrato de Antonioni do periodo seja livre de grandes apontamentos morais, néo
fazendo com que a juventude fosse simplesmente representada como um problema.
Atraveés do protagonista fotdgrafo, o diretor simboliza a forca e o status que essa

profissdo passava a ganhar, explorando seu meio e flanando entre as cenas culturais
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em efervescéncia na época, além de metaforizar questfes quase existencialistas entre

realidade e imaginagé&o.

3 - Fotografia, moda e juventude
A juventude inglesa retratada em Blow-Up, de meados dos anos 1960, se

diferenciava esteticamente dos hippies, que se espalhavam pelo mundo na mesma
época, ainda que ideologicamente pudessem encontrar pontos convergentes,
principalmente em relacdo as questdes de cunho mais libertario. Apos o fim da
Segunda Guerra, a Inglaterra, pais usado como cenario do filme, ia se restabelecendo
aos poucos, cercada de certa atmosfera otimista. Segundo Bollon (1993), parte da
geracdo nascida neste periodo pds-guerra estava desfrutando a juventude na década
de 1960 e vivenciava um bom momento em Londres, com oferta de empregos,
auséncia de exigéncias militares, aumento da capacidade de consumo, etc. Essa
geracéo ficou conhecida como os babyboomers, e modificou o status dessa categoria
histérica chamada juventude (Morin, 2006), que se transformou em fenémeno social
ao ganhar protagonismo e “status de produtora de gostos e costumes, o que lhe
confere um poder hegemdnico antes inimaginavel” (Rocha &Pereira, 2009, p. 10).

Talcott Parsons cunhou, em 1942, o termo “cultura juvenil”, descrevendo um
conjunto de padrdes de comportamento que pertenciam a uma parcela da sociedade.
Parsons estava observando a sociedade norte-americana, mas suas reflexdes tedricas
puderam ser utilizadas em outros contextos, como a Gra-Bretanha, onde 0s jovens
também ganhavam forca social que se diferenciava do mundo dos adultos e do
mundo das criancas. Em 1944, a palavra teenager ja era usada para identificar e
descrever uma nova definicdo de jovem como um mercado de massa aceitavel
(Savage, 2009, p.484). Desde entdo, a juventude passa a ser associada a questdes
libertarias, transgressoes e revolucdes. Segundo Phillipe Ariés (1981), o adolescente
ocupa lugar de “hero6i” do século XX, o século da adolescéncia, segundo o autor.

Os jovens mods, abordados em Blow-Up, faziam parte da geragdo baby
boomer, entrando nos holofotes do mercado de massa, a0 mesmo tempo em que
ratificavam a mudanca no papel de ruptura da juventude na sociedade. Morin (2006)
identificou essa ambivaléncia na cultura juvenil, ou “adolescente-juvenil”,
apontando que os jovens participam da cultura de massa, conjuntamente a uma
busca pela diferenciacao.

O termo mod surgiu da palavra “modernismo”. Quando este movimento

surgiu, ainda na década de 1950, estava basicamente ligado aos jovens de camadas
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médias, interessados em moda, cultura e musica, com o uso de terninhos mais justos
ao corpo e o consumo de estilos musicais como o jazz e R&B. Apds esse periodo
inicial, os mods sofreram um alargamento, e jovens de variadas camadas sociais e
econdmicas passaram a fazer parte desta cultura durante a década de 1960,
levantando bandeiras libertarias como uma sexualidade mais livre. Este alargamento
converge para o conceito de juventude como “classe de idade”, cunhado por Edgar
Morin (2006), em que a juventude estaria presente nas mais variadas classes™"
sociais, justamente por ser transitoria e por se renovar.

Os estilos musicais também sofreram esse alargamento, e a soul music, o ska
jamaicano e o blue beat passaram a fazer parte do universo mod, personificado no
som de bandas como The Kinks, Small Faces e The Who, cuja mdsica My
Generation se tornou praticamente um hino da cultura mod. Outra banda simbolo
deste periodo foi a Yardbirds®i que participa do filme tocando a musica Stroll On
em um pub, cena em que o guitarrista Jeff Beck destroi uma guitarra no palco, sob o
olhar do fotdgrafo Thomas. O rock se torna bastante significativo para a cultura
mod, e atua como uma espécie de protecdo para esses jovens tanto como grupo
quanto como individuo, uma forma de organizar o0 mundo externa e internamente
(Grossberg, 1992). O rock, ainda segundo Grossberg (1992), se articula numa
“ideologia da autencidade”, devido aos excessos no comportamento, no visual, na
performance, etc.

Os pubs londrinos eram os locais de preferéncia para o encontro dos mods,
juntamente com boates, clubes de jazz e lojas de roupas. Neste sentido, 0s mods se
associavam a vida noturna e ao lazer em pontos de encontro especificos, que faziam
parte da sociabilidade desse grupo. Segundo José Machado Pais (1993), o lazer
possui importancia categorica para os jovens, pois € a forma que eles organizam o
tempo e 0 espaco, e as préticas de lazer sdo praticas de comunicagdo, em uma
espécie de organizacdo coletiva do tempo e ruptura do quotidiano. As culturas
juvenis se ddo justamente nos espagos de lazer, que séo, na verdade, espacos de
sociabilidade, ou seja, espacos fisicos transformados em espacos sociais. O lazer se
torna constitutivo da ideia de juventude. Neste sentido, o coletivo, o “estar junto”, se
torna significativo, pois oferece visibilidade ao grupo juvenil que ali desenvolve

suas formas de sociabilidade diversas, que sdo exclusivas daquele grupo.

Os espacos e tempos de lazer aparecem, de certo modo, sobrevalorizados pelos
jovens porque reconhecem ai desfrutar de uma certa autonomia, em contraste com outros
dominios (familia, escola, trabalho) onde é predominante a autoridade adulta. (Pais, 1993,
p. 111).
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No caso dos mods e do cenario cultural presente em Londres na década de
1960, a moda, a musica e a fotografia estdo articuladas a nocdo de juventude, ao
mesmo tempo em que foram apropriadas por esses jovens como formas de
resisténcia e diversdo, em uma busca sinérgica por novas possibilidades culturais e
sociais. A capital britanica torna-se também a capital da moda, ditando para o
mundo as tendéncias que estampariam as revistas e recheariam as vitrines. “(...)
Londres havia surgido da desolagcédo de uma devastacdo de guerra para se tornar o
centro brilhante de tudo o que era jovem” (Bleikorn, 2002, p.40).

O poder de consumo dos jovens havia aumentado, permitindo-lhes gastar
dinheiro em lazer e indumentarias, devido a certo crescimento de sua autonomia
monetéria (Morin, 2006), seja atraveés de empregos, seja através de mesadas que
passavam a ganhar de seus pais. A indumentéria, assim como o lazer, possuia lugar
privilegiado na cultura juvenil dos mods. Era linguagem dentro de um codigo social
compartilhado, uma construcdo de identidades que permitia aos mods se
diferenciarem de outros grupos e se aproximarem deles mesmos, 0 que, segundo
Pais (1993) seria uma dialética de singularizacdo e dependéncia. Para Morin (2006),
a cultura juvenil reforca caracteristicas individualizantes, ao mesmo tempo em que
possibilita o sentimento coletivo, de grupo.

O lugar privilegiado dado aos tracos distintivos da estética e da indumentaria
faz parte do que Pais (1993) chamou de “fachadas culturais”, ou seja, fendmenos de
comunicacdo dotados de significados dentro de um grupo, como o corte de cabelo, o
vestuario, a linguagem, etc. As “fachadas culturais” sdo capazes de criar redes
grupais como prote¢do a “assaltos socializantes” de pessoas que ndo fazem parte
daquela sociabilidade juvenil especifica (Pais, 1993).

Para Bollon, a estética mod

(...) ultrapassaria o estreito quadro de uma fracdo da juventude: ela se uniria a
grande revolucao cultural e social dos anos 60 ingleses. Ela faria parte completamente do
“Swinging London” que mudaria e renovaria de alto abaixo a cultura e a propria
concepcdo tradicional das elites inglesas. (BOLLON, 1993, p.101).

Neste sentido, simbolos especificos e compartilhados do vestuario mod
serviam como cimento social, criando uma espécie de “marginalizacdo normativa”
(Pais, 1993), que ocorre quando as sociabilidades juvenis produzem normas sociais.
Ao criarem simbolos particulares de roupas, cabelos, musica, espagos de lazer, etc.

0s mods produziam normas que deveriam ser seguidas por aqueles que faziam ou
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queriam fazer parte dessa cultura juvenil distinta, criando “ilhéus de linguagem”

(Pais, 1993). Por exemplo, 0s meninos:

(...) usavam calcas de cintura baixa — 0 que era novidade na época — sem bainha
virada e com o vinco permanente impecavel, casacos curtos com fendas laterais, camisas
de largas lapelas abotoadas e fechadas por estreitas gravatas de & ou de couro e
mocassins italianos. (Bollon, 1993, p.96).

As meninas adotavam cortes de cabelos mais ousados, com olhos e cilios em
destaque, vestidos em formato A, mais retos e curtos, meias calcas e sapatilhas
coloridas, e ostentavam corpos magros em uma atitude andrégina. Em 1966, o
estilista Yves Saint-Laurent cria o smoking feminino, retificando a mistura de estilos
entre homens e mulheres. A androginia pode ser observada ndo s6 nas meninas, mas
também nos meninos do periodo. Segundo Feldman-Barrett (2009), era comum que
meninos usassem maguiagem, principalmente nos olhos, atitude marcada pela busca
da quebra de padrdes e valorizacdo da liberdade. Este cenario abriu caminho para
estilos que viriam a fazer sucesso nos anos 1970, como o glam rock, personificado
em figuras marcantes como David Bowie.

Em Blow-Up, a estética mod encontra-se em primeiro plano, personificada,
dentre outros personagens secundarios, no protagonista Thomas, que teve como base
para sua composicao o fotografo David Bailey, um dos icones da Swinging London.
Bailey trabalhou para as maiores revistas de moda do mundo, construindo uma
carreira substancial, e também se consolidou fazendo retratos de celebridades. Com
apenas 22 anos, foi contratado pela Vogue do Reino Unido para exercer a fungéo de
fotografo de editoriais de moda, transformando-se em uma celebridade do meio
artistico. Ao lado de TerenceDonovan e Brian Duffy, David Bailey formou o trio de
fotografos conhecido como Terrible Three, ajudando a construir o imaginario do que
viria a ser a carreira de um fotografo de moda. Os trés fotdgrafos citados captavam
imagens que diziam sobre a cultura, a moda e a musica dos anos 1960 em Londres,
convivendo com as principais personalidades desses campos artisticos, como Mick
Jagger, Catherine Deneuve e as supermodelos Twiggy e Jean Shrimpton, fazendo
com que eles mesmos fossem transformados em celebridades™,

No longa-metragem, Thomas se aproxima dessa definicdo de fotografo-
celebridade, quando circula em diferentes pontos da cidade dirigindo seu Rolls-
Royce conversivel, frequenta festas e lugares seletos e possui autoridade plena em
seu estudio, beirando o desprezo por quem o cerca, 0 que pode ser visto em diversas

cenas ao longo do filme, nas quais ele contracena com modelos ou assistentes. Essa
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postura era comum aqueles que galgavam posicdes privilegiadas no campo da moda
a partir dos anos 1960. Lisa Taylor, modelo muito famosa na época, chegou a relatar
que as aspirantes a modelo eram, de fato, maltratadas por editores e fotografos de
moda arrogantes (Craik, 2003, p.82).

A sexualidade presente ao longo de todo o filme foi outro fator
explorado por Antonioni, que buscou retratar o estilo dos ja citados Terrible Three,
que disparavam rapidamente suas cameras, buscando trocas de poses rapidas e
fluidez dinamica, atingindo apices que renderiam boas fotos. E exatamente isso que
vemos na forma de Thomas trabalhar e manipular sua camera, gerando a ja citada
iconica cena com a modelo Veruschka. O escritor Francis Wyndham escreveu em
uma edigédo da revista britanica Sunday Times de 1968 que tirar fotos de moda era,
para os Terrible Three, “a coisa mais sexual (...) o tnico objeto entre vocé e a garota
¢ a camera” (Hall-Duncan, 1979, p. 161). A liberdade e o hedonismo retratados no
filme durante as cenas no estudio fotografico de Thomas registram a diversdo como
quebra do quotidiano nas praticas juvenis (Grossberg, 1992). A supermodelo Jean
Shrimpton pos luz a “forte atmosfera sexual” durante as sessdes de fotos, que podem
ser “um momento de grande seducdo. Trancados em um estudio, um clima sexual se
inicia, o que normalmente acaba quando a sessdo termina” (Craik, 2003, p.107). O
estudio fotografico como lugar fisico e transformando em espago social autbnomo e
cheio de significacao (Pais, 1993).

O status dado a profissdo de fotdgrafo de moda em 1960 ofereceu
popularidade a quem a seguia e despertou desejo de carreira em aspirantes. A
imagem publica do fotdégrafo de moda, jovem e atraente, que sabia curtir a vida e
estava inserido nos principais meios artisticos e culturais de uma cidade em
ebuligdo, representava a esséncia e o estilo de vida mod. Além disso, o fotografo de
moda possuia ndo sé capital cultural, no sentido de Pierre Bourdieu, mas também
capital tecnologico para manusear cameras e revelar filmes, e capital econémico
para construir e manter o estiidio fotografico, “cheio de equipamentos modernos e
lustrosos” (Huss, 1971, p. 111). Este cenério colocava a fotografia em voga, e, em
especial, a fotografia de moda ganhava popularidade, e a figura do fotégrafo se
elevava a um status diferenciado e prestigioso

O florescer de contraculturas nos anos 1960 deu visibilidade a fotografia, que
caminhou em uma estrada ja pavimentada pela forca imagética das revistas

ilustradas que circulavam mais popularmente desde o final do século XIX e inicio do
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século XX. A fotografia tomava para si um lugar de grande importancia neste
periodo, como um instrumento dindmico capaz de registrar olhares, cenas e pessoas,
a rua e o quotidiano, lugar de onde borbulhavam as novidades, onde se fazia ver o
surgimento de movimentos culturais e artisticos que fariam parte de toda uma
geracdo. Foram das ruas que grandes nomes da moda surgiram no periodo, como a
estilista Mary Quant e sua minissaia, onde lojas e ateliés de jovens estilistas
inovadores surgiam na capital inglesa, fazendo de ruas como a Carnaby Street e a
King’s Road, verdadeiros pontos de encontro dessa juventude londrina borbulhante e

enérgica, que dancavam ao som de guitarras e com cameras a punho.

4 — Conclusdo

Este artigobuscou analisar o filme Blow-Up, de Michelangelo Antonioni,
cuja tematica pode ser utilizada para pensarmos questdes relacionadas a juventude e
a elementos que se conectam a ela, como a musica e a moda. O contexto do filme se
passa na capital britanica, mais precisamente em um momento da década de 1960,
conhecido como Swinging London. A escolha por filmar Blow-Up nesta locacdo nao
foi aleatdria e representou a predilecdo para um lugar, que, durante toda a década de
1960, foi caracterizado como capital mundial da transgressdo de costumes
tradicionais, cuja juventude teve papel protagonista neste movimento.

Mais precisamente, um nicho jovem é abordado no longa-metragem, os
mods, que fizeram parte da geracdo conhecida como baby boomers. Os mods
possuiam forte ligacdo com a mdsica e eram bastante preocupados com questdes
estéticas, desde movimentos artisticos a indumentarias especificas. Surgem entéo,
bandas que viriam a ser referéncia desse movimento, como os Yardbirds e The Who.
Jovens estilistas e designers séo revelados, e a moda ganha novas formas e cores,
fazendo das ruas pontos de encontro famosos entre a juventude londrina. Blow-Up
nos apresenta esse cenario dominado por uma juventude inquieta, que buscava
romper com certos valores tradicionais, ao criar e experimentar préaticas de
sociabilidade.

A moda possuiu lugar de destaque em toda a discussdao, uma vez que a
indumentaria, assim como o lazer, possuia lugar privilegiado na cultura juvenil dos
mods. Atuando como codigo social compartilhado, a moda dispde de especial énfase
na construgdao das identidades dos mods. Desta maneira, Blow-Up une a moda e a
fotografia, cada vez mais popular entre a juventude deste periodo, unido
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personificada no protagonista do filme, Thomas. Na década de 1960, a profissdo do
fotografo de moda transformava-se em status privilegiado, fazendo com que esses
profissionais fossem enxergados como uma celebridade do meio artistico, ao
transitar em espacgos particulares de distincdo, juntamente com astros do rock,
modelos, artistas, etc. A imagem publica do fotografo de moda, jovem e atraente,
representava a esséncia e o estilo de vida mod. Para o protagonista do filme ser
fotografo é mais do que uma profissdo, é a forma que ele tem de exercer a sua
identidade e o seu olhar no mundo, ambos fixados na cdmera como objeto explorado
ao longo do filme.

Blow-Up se localiza nesse contexto, pondo luz sobre uma geragdo formada
por fotdgrafos, personagens da moda, musicos e celebridades, que ditavam estilos de
vida e estéticas especificas. Através do protagonista fotografo, o diretor simboliza a
forca e o status que essa profissdo passava a ganhar, explorando seu meio e flanando
entre as cenas culturais em efervescéncia na época, além de metaforizar questdes
quase existencialistas entre realidade e imaginacdo, principalmente com o mistério
central do possivel assassinato registrado pela camera de Thomas.

Ofilme, que ganhou titulo de “classico do cinema mundial”, registrou um
periodo de bastante importancia para Londres, para movimentos artisticos e
culturais, para a masica, para 0 campo da moda, e para a juventude, que fixou bases
que seriam replicadas de diversas formas, criando simbolos que ultrapassariam
geragOes e construindo gritos que seriam ouvidos em outros lugares do mundo até os

dias atuais.
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